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RESUMEN

Este proyecto surge como una iniciativa colaborativa destinada a preservar y compartir
la fascinante historia del cacao en Ecuador. El objetivo central es la creacion de
capsulas audiovisuales informativas destinadas al Museo Nacional del Cacao. La
intencion es conservar el legado cacaotero y aumentar la visibilidad del museo en sus
redes sociales, dado el bajo nivel de interaccién en la actualidad (@museocacao).

La fase de preproduccion se inicid con una exhaustiva investigacion sobre la historia
del cacao en Ecuador. Posteriormente, se llevo a cabo la observacion de visitantes y
asistentes a eventos del Museo, integrados en su agenda cultural. En la etapa de
produccion, se emplearon técnicas especializadas para capturar momentos cruciales,
respaldadas por equipos de alta calidad, como camaras Sony, estabilizadores, y
micréfonos boom e inalambricos.

La fase de postproduccion se centr6 en el montaje, incorporando técnicas de
correccién de color y restauracion de sonido para perfeccionar cada capsula. El
resultado final, presentado en las redes sociales del Museo, es el fruto de una
colaboracion entre estudiantes de la ESPOL y el Museo Nacional del Cacao. Ambas
partes comparten la meta comun de difundir el valioso patrimonio de nuestro pais a

nivel mundial.

Palabras Clave: Capsulas, Museo, Cacao, Ecuador



ABSTRACT

This project is realized through collaborative efforts to preserve and share the rich
history of cocoa in Ecuador. The goal is to create informative audiovisual capsules for
the National Cocoa Museum to preserve cocoa heritage. These capsules are intended
to be shared through various social media channels owned by the museum due to the

low user interaction on the museum's official social media accounts (@museocacao).

During the preproduction phase, preliminary research was conducted on the history of
cocoa in Ecuador. Subsequently, visitors and attendees of museum events were
observed as part of its cultural agenda. In the production stage, techniques were
employed to capture key moments for the development of the capsules. Various
equipment, including Sony cameras, gimbals, boom and wireless microphones, were

used for the coverage of each capsule.

Finally, the editing phase in postproduction involved the use of color correction and
sound restoration techniques. All these processes resulted in the audiovisual capsules
that the Museum shares on its social media platforms. The success of the project is
attributed to the collaboration between ESPOL students and the National Cocoa

Museum, both striving to disseminate the heritage of our country to the world

Keywords: Capsules, Museum, Cocoa, Ecuador
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1.

CAPITULO 1

INTRODUCCION

El cacao es un fruto del que actualmente se le reconoce su domesticacion en
Ecuador hace més de cuatro mil afios. La cultura Mayo Chinchipe fue la primera en
utilizar este fruto con fines alimenticios. (Zarrillo, y otros, 2018) Antes se pensaba
gue los primeros en usar en fruto eran México y Mesoamérica, pero gracias a un
estudio hecho por la revista Nature Ecology & Evolution se reconoce a Ecuador como

cuna del cacao.

Por esta razbn se hace necesario resaltar la importancia del fruto y la
representatividad que brinda al pais en el mercado internacional.

La comercializacién del cacao brindé a pais abundancia y ayudo a incorporar al
Ecuador a la economia mundial. El primer auge o “boom” cacaotero ocurri a finales
del siglo XVIII, el fruto encontré gran acogida en el mercado de la peninsula ibérica
gracias a las politicas de libre comercio de Espafia.(Maiguashca, Bolivar, & York
University, 2012)

Debido a que la venta y exportacion de este fruto fue de crucial importancia para la
economia del pais, surge la necesidad de la existencia de un Museo, el Museo
nacional de Cacao de Guayaquil, que salvaguarde toda la historia y patrimonio

cacaotero del pais.

Como parte de nuestra contribucién, proponemos desarrollar un proyecto de
capsulas audiovisuales destinadas al Museo Nacional del Cacao de Guayaquil.
Estas cépsulas tienen como proposito principal atraer a un publico mas amplio,
motivandolo a interesarse por visitar el museo, explorar sus alrededores y participar

activamente en sus diversas actividades.

Estas producciones audiovisuales sirven como una herramienta efectiva para

difundir informacion relevante acerca del cacao y el museo.



Mediante la presentacion de contenidos visuales atractivos y didacticos, se busca
despertar el interés y la curiosidad del publico, generando una experiencia

informativa y entretenida.

1.1 Problematica por tratar desde el audiovisual:

Existe difusion sobre las actividades y eventos que ofrece el Museo Nacional del Cacao.
Sin embargo, existe poca interaccion con los usuarios en sus publicaciones. Esto
tomando en cuenta la relacion que debe existir entre los seguidores de su pagina y el

porcentaje de ellos que interactian en sus redes sociales.

La informacién sobre el cacao y el museo podria no estar llegando de manera efectiva
al publico debido a la falta de contenido atractivo, lo que resulta en una falta de
participacion. El museo tiene como red social principal Instagram en la cual tienen
aproximadamente 14 mil seguidores (@museocacao), en la que mantienen una tasa de
2-3 publicaciones por semana. Cada publicacion genera en promedio alrededor del

0.03% del total de seguidores. (Museo Nacional del cacao, 2023)



1.2 Justificacién del problema o propdsito del proyecto.

Dada la creciente importancia de las redes sociales y la presencia en linea, se ha vuelto
esencial para cualquier institucion aprovechar estas plataformas para destacar su

relevancia y presentarse como una experiencia integral y elevada (Solano, 2020)

El proyecto es de encargo, las personas interesadas en la realizacion del proyecto son
Ivette Mateo y Sofia Bermidez encargadas de la administracién del Museo.

Nos solicitaron crear capsulas audiovisuales tipo reels para contar la historia de cacao
de forma entretenida y facil de entender para su audiencia.

La primera cédpsula es contextual y cuenta la historia del descubrimiento del fruto y su
domesticacion en la zona de Palanda, actual Ecuador. El Objetivo es que la audiencia

comprenda la historia antes mencionada de forma didactica.

La segunda capsula habla sobre la casa patrimonial, su expropiacion, remodelacion,
salas especiales y la sala de arte MuCao. El fin es presentar el Museo como una de las
primeras casas en la ciudad de productores de cacao, la Familia Guzman Aspiazu
también llamados los “Gran cacao”. Presentar el lugar como parte de la ciudad desde
sus inicios y asi la audiencia genere un sentimiento de pertenencia y orgullo hacia al

Museo.

La tercera capsula muestra eventos del Museo y cdmo los asistentes a estos eventos
perciben la agenda y el Museo en general, se les pregunta su opinién, sus impresiones
después del evento. El fin es captar las experiencias del usuario y que este se sienta
escuchado. En base a eso obtener retroalimentacion para el Museo y que ellos realicen
mejoras internas.

Estas historias ayudaran a construir una narrativa solida en torno al museo y su
compromiso con la preservacion del cacao. Al destacar los aspectos mas intrigantes de
su coleccién y su historia, el museo se presentard como un destino atractivo para

visitantes locales e internacionales.



1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo General

Crear capsulas audiovisuales informativas para el Museo Nacional del Cacao, con el fin
de preservar el patrimonio cacaotero, a través de diferentes redes sociales que posee el

museo.
1.3.2 Objetivos Especificos

1. Realizar una investigacién sobre los aspectos mas significativos del cacao,
revisando su historia e influencia en la economia ecuatoriana.

2. Registrar a través de imagenes la experiencia que tienen los visitantes al
museo, a través de entrevistas, grabaciones de visitas e infografias.

3. Crear el discurso narrativo de cada cépsula a través de procesos de

postproduccién digital audiovisual.

1.4 Marco referencial

El cacao representa un pilar fundamental en la economia y la identidad de Ecuador. Mas
allda de ser simplemente un fruto, ha desempefiado un rol crucial como uno de los
principales productos de exportacion del pais. Este estatus se fundamenta no solo en su
valor como materia prima, sino también en su legado histérico y cultural arraigado en las
tierras ecuatorianas. (Maiguashca, Bolivar, & York University, 2012)

La trascendencia del cacao va mas alla de su presencia en los mercados internacionales.
Sus propiedades alimenticias, ricas en nutrientes y beneficiosas para la salud, han sido
reconocidas desde tiempos ancestrales, considerdndose no solo como un producto
exquisito, sino también como un poderoso vigorizante, otorgando vitalidad y energia a

guienes lo consumen. (Abad, Acuia, & Naranjo, 2020)

Este interés no solo se limita a su valor nutricional, sino que también ha sido un
catalizador histérico del desarrollo interno del pais.
El auge del cacao impulsé la construccion de importantes infraestructuras que

promovieron la integracion de las regiones, marcando hitos iconicos en la historia y la



geografia del pais. Sus plantaciones no solo significaron la creacion de riqueza, sino
también la construccion de vias de comunicacion que facilitaron el acceso a diversas
zonas, impulsando el comercio interno y fortaleciendo la identidad nacional.

(Abad, Acuia, & Naranjo, 2020)

La necesidad de preservar el cacao mediante un museo va mas alld de su valor
econdmico. Es un legado que ha moldeado la historia, la cultura y la identidad de
Ecuador. Su preservacioén no solo implica la conservacion de un fruto, sino también la
salvaguarda de un patrimonio que ha dejado una huella indeleble en la sociedad
ecuatoriana, permitiendo el desarrollo y la integracion de sus comunidades, y sirviendo
como un recordatorio constante de la importancia de proteger y valorar nuestras raices

histéricas y culturales. (Mendoza, Reinoso, Sacén, & Guzman, 2021)

Esta preservacion se desarrolla mediante distintos recursos interactivos y didacticos que
permiten a museos desarrollarse de forma moderna y sistematizada. Asi logran ofrecer
a usuarios experiencias mas completas basadas en nuevas tecnologias. (Serra &
Tomassa, 2009).

Dado este contexto cultural se plantea la iniciativa de la creacién y produccion de una
serie de capsulas audiovisuales concebidas como videos institucionales y educativos.
Estas piezas audiovisuales se realizarian como un recurso fundamental para fortalecer
y potenciar la presencia del Museo Nacional del Cacao en las plataformas digitales y

redes sociales.

Estos videos no solo tienen como objetivo mejorar la visibilidad del museo, sino también
ser una herramienta educativa. Se proyecta ofrecer contenido rico en informacion,
presentando de manera informativa la riqueza historica, cultural y econdmica que

representa el cacao fino de aroma en el panorama nacional e internacional.

Ademas de divulgar conocimiento sobre el cacao, estas capsulas buscan despertar y

fomentar un sentido de pertenencia y orgullo nacional en el espectador.



Primero las capsulas audiovisuales tipo reels presentan el contexto cultural del cacao,
su historia e importancia para nuestro pais acompafadas de una locucion en tercera
persona y animaciones sencillas. Luego se muestra la casa patrimonial que ahora es
reconocida como Museo Nacional de Cacao de Guayaquil, su historia y la Familia
exportadora de Cacao que solia vivir ahi, la familia Guzman Aspiazu. En conjunto con
una de las administradoras del Museo hablando de la historia familiar y la casa. Por
altimo, en la tercera capsula se aprecian los eventos y la agenda cultural del museo
mediante entrevistas acerca de las impresiones de los visitantes y asistentes del museo.
Las cépsulas tienen una estética cinematografica que abarca el uso estratégico de
encuadres y movimientos de cadmara, elementos fundamentales que contribuyen a la
creacion de una experiencia visual.

La aplicacion cuidadosa de estos recursos estilisticos influye significativamente en la
narrativa visual, al igual que el empleo del sonido ambiental y directo, factores que
aportan dimensién sensorial a la produccién audiovisual.

Finalmente, estas capsulas audiovisuales no solo se convierten en un medio de
promocion del museo, sino que también se usarian como una herramienta de difusion
cultural y educativa. De este modo el audiovisual en conjunto con el storytelling ayuda a
los museos a comunicar el conocimiento y la herencia cultural de un pais de forma facil

y didactica al usuario. (Nielsen, 2017)

El enfoque del estilo para la creacién de las capsulas audiovisuales ha sido influenciado
por la observacion y el andlisis de reconocidos directores en la industria audiovisual,
como es el caso de James Cameron, cuyo trabajo se ha convertido en una referencia

significativa para la estética visual y narrativa.

Ademas, hemos encontrado inspiracion en la obra del creador de contenido Aldo
Castafeda (Castafieda, 2023) reconocido por su destreza en la estética cinematogréafica
enfocada en la cobertura de eventos, con especial énfasis en bodas y celebraciones.

Del mismo modo, el creador Jean-Paul Reshuan (Reshuan, 2023) ha desarrollado
contenido especializado en estrategias para emplear técnicas cinematograficas tanto en

la cobertura de eventos como en la produccion de contenido comercial o publicitario



Explorando el aspecto narrativo en el ambito documental, es importante considerar obras
como 'The Chocolate Farmer' (2010), producido por el National Film Board of Canada,
gue nos brinda una mirada intima a la vida de agricultores de cacao en diversas partes
del mundo.

Este documental no solo se centra en el cultivo del cacao, sino que va mas alla,
sumergiéndose en la vida cotidiana de estos agricultores, revelando sus desafios, sus
tradiciones, y la profunda importancia que el cacao tiene en sus vidas y familias.
(Fernando, 2010)

Por otro lado, un documental que destaca la fascinante historia detras del chocolate es
'El Largo Camino del Chocolate'. En esta produccidn, el ciclista aleman Guido Kunze
emprende un extraordinario viaje de 7000 kilometros en busqueda del origen del
chocolate, centrandose en el cacao ecuatoriano como punto clave en su travesia. A lo
largo de este viaje, Kunze explora las raices del cacao, adentrandose en la historia y la

cultura que rodean este apreciado fruto. (Kunze, 2020)

La profundidad histérica y cultural que se presenta en este documental sirve como una
fuente de inspiracion para comprender la importancia de contar la historia detras del
chocolate. No solo se trata de un viaje geogréfico, sino de un viaje introspectivo que
revela la conexion intima entre el cacao, la cultura y las personas involucradas en su

produccion.



CAPITULO 2

2.1 Metodologia

Para llevar a cabo este proyecto de difusion cultural, se emplean métodos y
herramientas de investigacion de naturaleza cualitativa. Estos métodos se centran en
la recopilacion detallada de informacion que abarca la rica historia de la domesticacion
del fruto del cacao en Ecuador. La eleccién de la metodologia cualitativa radica en su
capacidad para investigar fenbmenos vinculados con la realidad social, en este caso,
la preservacion del patrimonio ancestral representado por el cacao, un tesoro

invaluable para el pais. (Ministerio de Cultura y Patrimonio del Ecuador, 2019)

En esta linea, el proposito de la investigacion es colaborar con el Museo Nacional del
Cacao de Guayaquil para salvaguardar este legado invaluable. El enfoque del
proyecto se centra en observar las actividades del Museo, describiendo las
interacciones de los visitantes en la exposiciébn permanente y durante los eventos
organizados por el Museo. Esta observacion se llevé a cabo mediante entrevistas
estructuradas, una herramienta de la investigacion cualitativa, dirigidas a los visitantes
y participantes de estos eventos.

Estas entrevistas tienen como objetivo determinar la percepcion y la proyeccion del
Museo entre los ecuatorianos. Ademas, se tiene planificado realizar entrevistas
semiestructuradas con un guia del museo y uno de los administradores para

enriquecer el contenido.

A partir del andlisis exhaustivo de esta informacion recopilada, se procede a evaluar
el material obtenido, definiendo asi el ritmo y la secuencia de edicion para cada
capsula audiovisual del proyecto.

Una vez finalizada la fase de investigacion, el presupuesto, y el desarrollo de las ideas,
se dio paso a las tres etapas fundamentales en el proceso de produccion:

preproduccion, produccion y postproduccion. A continuacion, se detalla cada etapa.



2.2 Preproduccion

Para la elaboracion de los documentos de la preproduccion se recopilo informacion
mediante visitas al museo, en donde se tomaron fotografias y se observé la interaccion

de los visitantes en las salas de exhibicion.

Una de las entrevistas méas enriquecedoras, que resulté fundamental para agilizar la
fase de preproduccién, fue con Leticia Sanchez, guia del museo y apasionada de la
historia precolonial. Durante esta entrevista, nos brindé una perspectiva detallada
sobre el descubrimiento del cacao en Palanda, las antiguas rutas comerciales que
llevaron el fruto a Centro y Norte América, asi como su uso en ceremonias rituales la
bebida ceremonial llamada 'Xocoatl! usada en calendarios ceremoniales,
simbolizando la fertilidad, la cosecha y la armonia con la naturaleza. También se
discuti6 como el cacao y el 'Xocoatl' fueron usados por el imperio espafiol,

convirtiéndose en productos comerciales monopolizados.

Con la informacién recopilada hasta entonces, se redacté una sinopsis:

“Adéntrate en el mundo del cacao con nuestra serie de capsulas audiovisuales. Desde
reveladoras historias sobre el origen del chocolate hasta emocionantes coberturas de
eventos y recorridos especiales, estas capsulas visuales traeran a tu pantalla la
rigueza cultural y educativa del Museo Nacional del Cacao. Descubre los secretos
detras de la deliciosa historia del cacao y sumérgete en la magia de la chocolateria”

A partir de la sinopsis se seleccion6 el contenido que debia tener cada capsula.

Se procedidé a la creacion de guiones de rodaje y técnicos (véase anexo 1). Estos
guiones se elaboraron de manera general debido a la naturaleza investigativa del
proyecto, permitiendo adaptaciones conforme se avanza en la investigacion y se
descubren nuevas necesidades. Se identifico la necesidad de una pieza animada que

explicara el contexto del descubrimiento del fruto en Palanda, las rutas comerciales y



la monopolizacién por parte de los espafioles. Esta pieza fue creada por el ilustrador,

Paul Torres.

El plan de rodaje fue flexible para acomodarse a la agenda y disponibilidad del museo
(véase anexo 2). Posteriormente, se procedié con la produccién manteniendo una
comunicacién constante con las administradoras del museo y atendiendo a las

necesidades emergentes.

Durante la etapa de preproduccion, se llevo a cabo una exhaustiva evaluacion de los
equipos necesarios para la produccion, seleccionando la Camara Sony Alpha 7 1V, la
Céamara Sony Alpha 6400, las Luces Neewer con pedestales, Zoom H8, el micréfono
BoomX-D2. 4G Beyerdynamic y los micréfonos inaldmbricos Comica Wireless lavalier
como elementos fundamentales para el rodaje. El equipo de rodaje estuvo integrado
por: Romina Miranda y Jordy Menoscal en Direccién y Produccion; Jordy Menoscal en
Direccion de Fotografia; Romina Miranda y Bryan Almeida en Camaras 1 y 2,
respectivamente; Cesar Madrid en Ingenieria de Sonido; Bianka Mendoza en
Asistencia de Direccidén, Valeria Miranda en lluminacién; por ultimo, Yuber Loaiza en

colorizacién y Jordy Menoscal en edicion y montaje.

El presupuesto real para este proyecto fue de $3.723,00, mientras que el presupuesto
proyectado es de $24.836,98. (véase anexo 3)
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2.3 Produccién

Durante el proceso de produccion surgieron varios desafios relacionados la
coordinacion de horarios con el museo, la gestion de los recursos y la logistica de
filmacién en un espacio dinamico como el Museo Nacional del Cacao. Estos desafios
se enfrentaron con flexibilidad y adaptabilidad, ajustando el plan de rodaje para

maximizar la eficiencia sin comprometer la calidad del contenido.

La grabacion del material se inicié el 14 de noviembre de 2023, comenzando con la
filmacion de la primera capsula preestablecida con anterioridad. En esta etapa, se
capturd la esencia de la primera sala del Museo, que narra la historia de Palanda, las
rutas de comercializacion del cacao y exhibe estatuas y vasijas representativas de las

distintas culturas que domesticaron el fruto, desde la ancestral Mayo Chinchipe.

Posteriormente, se procedid a grabar la segunda sala de la exhibicion permanente,
que alberga una seccion con gafas de realidad virtual, una muestra sobre los
montubios sembradores, figuras representativas de la familia exportadora los Guzman
Aspiazu y culmina con una exhibicién que presenta las variadas formas del producto

final obtenido del cacao: el chocolate en todas sus variedades.

Las grabaciones posteriores se centraron en eventos programados dentro de la
agenda cultural del museo, tales como el mercadito, conferencias y exhibiciones de
arte. Durante esta fase, también se llevaron a cabo entrevistas con asistentes y
usuarios del museo para capturar sus experiencias y perspectivas. Esta etapa
presentd imprevistos debido a que la mayoria de los eventos se llevaron a cabo
durante la noche, incluyendo uno en exteriores. La movilizacién de equipos y personal
se vio complicada por la situacion de violencia afrontada por el pais y la ubicacion del
museo. A pesar de ello, se gestiono la situacion de manera efectiva y la integridad
tanto del equipo como del personal de produccion se mantuvo intacta.

El periodo de grabaciones se extendio hasta el 16 de diciembre de 2023, con jornadas

alternas no planificadas.

11



En total, se emplearon 6 dias de realizacion y grabacién en lugar de los 4 inicialmente
planificados, lo que resultdé en un aumento de los costos de produccion, adaptandose

a las circunstancias emergentes.

2.4 Postproduccion

La etapa de postproduccion marca el tramo final del proyecto. Aqui es donde cada
elemento capturado durante la produccion cobra vida, se ensambla cuidadosamente
y se perfecciona para lograr la vision deseada. En esta fase, nos sumergimos en
procesos creativos y técnicos que transformaran las tomas crudas en una narrativa

visual envolvente.

Primero, comenzamos nuestro proceso creando un espacio en nuestro ONEDRIVE —
ESPOL. Herramienta web que nos ha permitido subir cada archivo grabado en la fase
de produccién. Tanto de la cAmara principal como la camara secundaria, archivos de
audio e incluso archivos usados en la preproduccion. Los cuales agilizaron el procesa
en esta etapa. Estos archivos subidos en esta nube fueron de mucha utilidad para
liberar espacio en nuestras memorias SD y permitir un 6ptimo trabajo con nuestro

equipo de post produccién.

En segundo lugar, proseguimos con el montaje que fue un proceso que represento
un reto para el proyecto. En esta fase lo que se busca es otorgar la narrativa visual en
cuanto a cada capsula audiovisual. Acoplamos cada toma fundamental para construir
esa historia y brindar la experiencia al usuario. Tomas de planos detalles, primeros
planos, planos medio, planos americanos e incluso planos generales y tomas dron.
Cada capsula tiene una estructura distinta, cada una de ellas cuenta una historia o un
evento distinto. Unas capsulas fueron estructuradas de forma dinamica y otras de
manera emotiva e informativa. Por otro lado, el acuerdo con nuestro cliente, Museo
Nacional del Cacao, fue que el montaje sea lo primordial para ellos ya que buscaban
una estructura de video con un limite de tiempo, entre un minuto a un minuto cuarenta.
Esto debido a que las capsulas audiovisuales van destinadas a sus principales redes

sociales: Instagram (@museocacao) y Facebook (Museo Nacional del Cacao)
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En tercer lugar, seguimos con otra de las piezas importantes dentro de nuestro
proyecto la sonorizacién y musicalizacion. En cuanto a la sonorizacion se realizo
previamente una investigacion de acuerdo con los factores identificados dentro de
cada capsula audiovisual. Ubicacién geogréafica (centro de la ciudad), escenario del
evento (interiores o exteriores), horario (Dia o0 noche), Publico presente (interactian o
solo observan), accion dentro de la escena, sonidos ambientales, datos generales
como sexo y edad. Se identificé todo esto con la finalidad de acoplar los SFX de
manera precisa que no genere un ruido dentro de cada escena, sino que las
enriquezca y darle un plus al espectador, una inmersion. Ademas de no crear un
producto plano, sino que brindarle detalles cinematograficos. En cuanto a la
musicalizacién es un aspecto que no pasamos desapercibido, buscando las mejores
pistas de audio que pueda acompafar la historia que queremos narrar en cada
capsula. En los eventos optamos por una musicalizacion dindAmica que pueda captar
la atencion de los usuarios a la par que se muestra la cobertura del evento a proyectar.
Por otro lado, en los momentos de presentar las entrevistas, usamos reverberaciones,
SFX y una musicalizacién que no cree un contraste con la que estuvo durante toda la
capsula audiovisual. Aportando a la focalizacién de lo que nuestros entrevistados
dialogan y no a la musica de fondo.

En cuarto lugar, continuamos con la pieza clave de nuestro proyecto, la colonizacion.
Es la etapa que confiere al producto final un significado visual, proporcionando una
experiencia completa para los usuarios. En coordinacion con nuestro cliente (Museo
Nacional del Cacao) se decidié que cada capsula tenga una colorizacion que priorice
la saturacion, iluminacion, sombras y contraste. A pesar de ser capsulas para sus
redes sociales como equipo técnico detras de este proyecto cultural decidimos
colorizar con LUT’s cinematograficos adicionando variaciones dentro del programa de
colorizacién DaVinci Resolve.

En quinto lugar, esta el grafismo la persona a cargo del departamento de marketing y
produccion audiovisual nos sugirio que el unico grafico que debe haber en los videos
es el logotipo del Museo Nacional del Cacao.

No fue permitido el uso de titulos, simbolos, gifs ni ningun otro recurso grafico.
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Para este proyecto se acordo no hacer el uso de FX debido a que buscamos plasmar
cada evento, cada entrevista y cada toma con fidelidad a la realidad y a la experiencia
de cada usuario dentro de las escenas. Adicional se decidi6 usar una capsula animada
para contextualizar al espectador, acerca de la historia del cacao, su domesticacion
en nuestro pais y comercializacion.

El desarrollo de esta capsula animada consistié en el desglose de cada etapa de la
animacion. Se comenzo por definir momentos fundamentales a través de palabras
clave para que el espectador tenga una mejor idea de lo que se esta contando. Luego
se procedio a separar los momentos por frames, cuadro a cuadro. Se hicieron los
primeros bocetos en Photoshop y se grab6 una voz en off provisional para revisar los
tiempos de debian durar cada cuadro y realizar el primer animatic. Esto se edité en
Premiere. Una vez revisado los tiempos de cada cuadro y las ilustraciones acorde a
todo lo establecido en el primer animatic, se hicieron correcciones.

Se arreglaron las transiciones de cada cuadro, se afadieron elementos a las
ilustraciones para enriquecer la capsula y se retoco el audio para que este encaje con
cada frame. Todos los arreglos se realizaron en After effects y posteriormente se
realizé la exportacion de la capsula.

Finalmente, terminamos con la etapa de exportacion.

Como se menciond este es un trabajo de encargo para las redes sociales de nuestro
cliente (Museo Nacional del Cacao), de la misma forma se decidi6 como equipo
brindarles el proyecto en dos formatos Full HD con un cédec de video compresion
H.265. Esto ya que el codec H. 264 es un codec que optimiza la calidad y reduce el
tamafo de los archivos. sin embargo, el cédec H. 265 es considerablemente mas
eficiente y permite obtener mejor calidad de video a menor velocidad de bits.

Para este proyecto se usaron dos relaciones de aspecto de video: 9:16 (1080x1920)
y 16:9 (1920x1080), esto debido que al dar el proyecto en una calidad mayor (4K) y
subirlo a redes sociales, las mismas comprimiran los archivos y por ende el producto
final tendra una calidad inferior. Por tal motivo, adicionamos brindarles las capsulas
finales en calidad 4K, para su posterior uso e implementacion en futuros publicaciones

en redes sociales o de uso corporativo para la entidad.
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CAPITULO 3

3.1 Resultados

Para realizar una evaluacion de los resultados obtenidos en este proyecto, se llevé a
cabo un andlisis detallado de cada uno de los objetivos establecidos al inicio y su
respectivo cumplimiento. El primer objetivo planteado consisti6 en realizar una
investigacion sobre los aspectos mas significativos del cacao, revisando su historia e

influencia en la economia ecuatoriana.

La investigacion exhaustiva desplegada posibilitd una inmersion profunda en la rica
historia del cacao en Ecuador, desentraiiando momentos cruciales que han marcado
su trayectoria y discerniendo su impacto en la economia nacional. La recopilacion de
datos historicos se llevdé a cabo mediante una meticulosa revision de estudios e
investigaciones cientificas y culturales dedicadas al cacao, proporcionando una
perspectiva integral y respaldando la autenticidad de la informacién recabada.
Adicionalmente, las visitas al museo desempefiaron un papel esencial al permitir la
observacion directa de la interaccion de los visitantes con el entorno expositivo,
capturando visualmente estas experiencias a través de fotografias que enriquecieron
la comprension del fendmeno cacaotero. Todo este proceso nos permitio tener una

base para la realizacion de las capsulas informativas.

El segundo objetivo planteado fue registrar a través de imagenes la experiencia que
tienen los visitantes al museo, a través de entrevistas, grabaciones de visitas e
infografias.

La produccion visual logré capturar de manera efectiva las experiencias de los
visitantes. Las entrevistas proporcionaron testimonios auténticos, las grabaciones de
visitas ofrecieron una vision completa y las infografias complementaron la informacion
de manera visual. Este enfoque multifacético garantizdé una representacion completa

de la experiencia museistica.
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Por ultimo, el tercer objetivo fue crear el discurso narrativo de cada capsula a través
de procesos de postproduccion digital audiovisual.

La fase de postproduccion fue fundamental para dar coherencia y atractivo a las
capsulas. Se aplicaron técnicas de edicibn avanzadas para construir narrativas
envolventes.

La atencion a los detalles visuales y auditivos contribuy6 a la calidad y atractivo
general de las capsulas, cumpliendo asi con el objetivo de crear un discurso narrativo
impactante.

La culminacion del proyecto arroj6 resultados satisfactorios. Las capsulas
audiovisuales cumplieron con su propésito informativo sobre el cacao y su historia.
Ademas, suscitaron una respuesta positiva y gratificante por parte del Museo Nacional
de Cacao de Guayaquil.

De este modo se cumpli6 con el objetivo general Crear capsulas audiovisuales
informativas para el Museo Nacional del Cacao, con el fin de preservar el patrimonio
cacaotero, a través de diferentes redes sociales que posee el museo.

3.2 Viabilidad

La produccién de contenido audiovisual se caracteriza por su complejidad y los costos
elevados. La ejecucion de este proyecto demandd la optimizacion efectiva de recursos
y una estrecha colaboracion del equipo de rodaje. Se enfrentaron desafios
significativos, ya que varias grabaciones tuvieron lugar durante la noche y en entornos

exteriores.

A pesar de las condiciones adversas, el proyecto se llevo a cabo con éxito, y las
capsulas audiovisuales creadas para el Museo Nacional del Cacao de Guayaquil

demostraron ser factibles a nivel técnico y artistico

Es crucial destacar que este proyecto tiene objetivos educativos, lo que permitié una
optimizacién eficiente de los costos. En este sentido, nuestros gastos ascendieron a
$3,723, en comparacion con un costo proyectado de $24,836 si se llevara a cabo de
manera particular con fines lucrativos. Este enfoque demuestra nuestra capacidad
para ofrecer un valioso contenido educativo de manera eficiente y econOmicamente

viable.
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CODE RUBRO REAL ESTIMADO
1.0 DESARROLLO INICIAL
Personal - $7.133,63
Equipamiento - $680,00
Insumos y materiales - $595,00
2.0 PREPRODUCCION
Personal - $5.697,00
Equipos $250,00 $1.990,00
Insumos y Materiales $130,00 $869,00
3.0 PRODUCCION
Personal $170,00 $1.086,54
Equipos $2.750,00 $3.695,00
Insumos y materiales - $468,00
Locaciones - $280,00
4.0 POST-PRODUCCION
Personal $135,00 $2.312,81
Equipamientos $288,00 $30,00
TOTAL $3.723,00 $24.836,98

Tabla 1 Comparacién de presupuestos
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CAPITULO 4

4. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 Conclusiones

El proposito fundamental de nuestro proyecto consistia en la creaciéon de cépsulas
destinadas a preservar la valiosa herencia del cacao y compartir su relato a través de las
redes sociales asociadas al Museo Nacional del Cacao. Esta iniciativa ha sido concebida
gracias a alianzas colaborativas que involucraron a estudiantes de ESPOL, equipos
especializados en fotografia y audio, asi como una planificacion meticulosa de tiempos
y recursos que beneficiaron a la gestion y produccién del producto final. Estas
colaboraciones no solo materializaron la creacién de las capsulas, sino que también
establecieron sdlidos vinculos y contactos para futuras proyectos colaborativos similares,
proporcionando una oportunidad enriqguecedora para todos los participantes que
contribuyeron al proyecto del Museo del Cacao.

No obstante, entre los desafios encontrados, destaco el incremento de los costos durante
la etapa de producciéon. Este aumento se origind debido a la necesidad de abarcar un
mayor numero de eventos de los inicialmente previstos, lo que resulté en la produccién
de un mayor numero de capsulas para el Museo. A pesar de esta debilidad aparente,
cada capsula adicional demostré ser un acierto, logrando la satisfaccion de las
autoridades del Museo. Cabe mencionar que una amenaza inesperada surgié al tener
gue realizar grabaciones nocturnas y en exteriores, condicionadas por la programaciéon
de ciertos eventos del Museo en ese horario especifico. Esta situacion se volvio
especialmente delicada debido a la ubicacion geografica del Museo y a la situacion de

violencia extrema que atraviesa el pais.
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4.2 Recomendaciones

Para quienes aspiren a realizar proyectos de difusién cultural en colaboracién con
instituciones como el Museo Nacional del Cacao, se les sugiere enfocarse en el
desarrollo de habilidades blandas. Especialmente, fortalecer competencias como la
comunicacion efectiva, la adaptabilidad y la resolucién de conflictos se torna crucial, dado
que la dependencia de una institucién requiere habilidades negociadoras para asegurar

un equilibrio beneficioso para ambas partes.

Ademas, se aconseja la creacion de alianzas estratégicas con colegas talentosos dentro
de la misma disciplina. La gestion efectiva de tiempos y recursos se convierte en un pilar
fundamental para mantener el presupuesto intacto y prevenir incrementos inesperados

en los costos durante cualquier fase de la produccion.

Este enfoque integral, que combina habilidades interpersonales soélidas y una
planificacion meticulosa, se revela esencial para el éxito en proyectos de difusion cultural,
donde la colaboraciéon con instituciones establecidas implica un equilibrio delicado entre

creatividad y pragmatismo.
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ANEXO 1

GUION CAPSULA EL CACAO ECUATORIANO, SECUENCIAS.
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Cacao  |medio de los entrevistados - = . .
cnterarse de eskaz ackividades¥ Conoce oz locales abicrta al piblica
gastrenomices afilindos al Musea? Gué le parece 2
oferka gastrondmica del Muzea? Cuil ez 2y
reskaurante Favarito
Ee les realizan este tipo de preguatasiEs su primera
vz en el Muzeod con que frecuencia vizika o muzeo
del cacae? iCame ha sido su experizncia 2qui ¥ Bud
Int ez lo que mis disfruta? Gud exposiciones Captar Eventos saciales
i . temporales ha visko en la zala Mucae v oual o5 su en el Muzeo,
Moche_ | Zcaprecia a laz perzonas o . . . .
. . apreciacion® Zabia que el Museo tiene una agenda .. inauguraciones de
Muszeo | dizfrutar de los evenkos al aire . . L IndcFfinido .
. . cultural activa, Realizamos dos actividadesz por mes. galeriaz de arke o noches
Del libre organizadao por ¢l Muszeo. ; . . R o .
Cacan iHa participado en alguna' Como e qustaria de: dibujo y pinkura

enterarse de estaz ackividades ¥ Conoce oz locales
gastrenemices afilindos al Muzeo? Gué | parece 2
cferta gaztrondmica del Muzeo? Cudl ez su
reskaurante Favarika

abierta al piblico




Anexo 2

Plan de rodaje

Capsula Historica

Inicio: 10:00 hrs Fin: 15:00 hrs
- Ny . Tiempo
V4 Hora | Plano D/N | Locacion Descripcion Personal Observaciones (min)
- Museo Llegada del crew ; refrigerio crew Pruebas de sonido y 20
cacao camara
Inicio del Rodaje
Instrucciones Generales del Director / Blocking 10min
Museo PLANO DETA!_LE de Ia_ls vitrinas del Fotografia, Arte, Sonido c_onflrmar Sfx
1 Int D cacao Museo con vasijas y replicas de hallazgos Sonido necesarios para esta 10
arqueologicos ' toma
Sonido confirmar Sfx
Museo | PLANO DETALLE CONTRAPICADO Fotografia, Arte, necesarios para esta
2 Int D o, 4 . P 10
cacao | del letro de la exposicion "Palanda Sonido, toma + sonido directo
del staff
. Sonido directo del
Museo | PLANO GENERAL NORMAL de las Fotografia, Arte, ) .
3 Int D cacao | vitrinas del Museo en travellin Sonido staff, Atencion al 15
g ' cambio de luz
Sonido confirmar Sfx
Museo | PLANO GENERAL NORMAL de . . necesarios para esta
4 Int D cacao | morteros. Tavelling de alejamiento Fotografia, Arte, Sonido toma; Atencion al 9
cambio de luz
Museo | PLANO DETALLE de una vasija usada Fotografia, Arte, Sonido dl!’eCtO de_zllstaff
5 Int D cacao la bebid ial Sonido y ensayo; Atencion al 10
para la bebida ceremonial. ) cambio de luz
6 | Int | D | MUSEO | b ANO MEDIO del guia entrevistado Fotografia, Arte, Sonido directo del staff | 45
cacao Sonido, lluaminacion

Fin del rodaje




Capsula

Museo
Inicio: 10:00
= Fin: 16:10 hrs
hrs
L S . Tiempo
v Hora | Plano | I/E | D/IN Locacion Descripcion Personal Observaciones (min)
Museo e Pruebas de sonido
- cacao Llegada del crew ; refrigerio crew y camara 20
Inicio del Rodaje
Instrucciones Generales del Director / Blocking 10min
PLANO MEDIO en Angulo
Normal de Presentadora i
Museo hablando de la nesecidad Fotogratfia, \oz y Sonido
! Int D cacao del i iad Sonido, directo de ambiente 45
e la existencia de un lluminacion
Museo dedicado a la
conservacion del cacao
Museo Gran plano general se Fotografia
2 Int D cacao mues.tra el museo por sus Sonido Drone 10
exteriores
Museo Toma de del museo en la Fotografia
Int D o Dron
3 cacao parte lateral derecha Sonido one 9
PLANO DETALLE Se . .
4 Int D Museo tra el let del Fotografia, Atencion al cambio 10
cacao muestra el letrero de Sonido de luz
nombre MNC




PLANO GENERAL Se

5 Int Museo tra |3 ori Fotografia, Arte atencion a los 9
cacao mues .ré,a primera Sonido objetos
exposicion
Plano genral Se muestra Fotografia » .
Museo . AR Atencion al cambio
6 Int Sala de los personajes de Sonido, 9
cacao ! ] L) de luz
cera (Familia Aspiazu) lluminacion
PLANO DETALLE Se
7 Int Museo muestra Sala de los Fotografia, Atencion al cambio 20
cacao personajes de cera Sonido de luz
(Familia Aspiazu)
Atencidn al cambio
Se muestra la sala de ’ _ eelie
8 Int Museo roductos finales Fotograﬂa, Variar entre planos 20
cacao P Sonido detalles,
hechos a base de cacao primer plano y
planos generales
Museo PLANO MEDIO Entrevista Fotografia, Sonido atencién a
9 Int ) . . 20
cacao de Dir del Museo Sonido ruido
PLANO Detalle de Montaje Sacar tgmasl de
Museo de la Sala Mucao Fotografia, acuercoa 'a
13 Int £acao "Timel del . Sonido transcripcion 10
Timelapse del montaje ErtR e B
del evento en el MNC" entrevista
Sacar tomas de
PLANO GENERAL de . acuerdo a la
Museo ., Fotografia, e .,
14 Int Transformacion de la Sala . transcripcion 10
cacao Sonido

Mucao

obtenida de la
entrevista

Fin del rodaje




Capsula
Experiencias

de visitantes

Inicio:
in: 15:
10:00 hrs Fin: 15:00 hrs
v | Hora | Plano | I/E | D/N | Locacién Descripcion Personal | Observaciones 'I'(lﬁ]r?np))o
i Museo | Llegada del crew ; crew P;gﬁ?;; de 20
cacao refrigerio . y
camara
Inicio del Rodaje
Instrucciones Generales del Director / Blocking 10min
PLANO GENERAL Fotoarafi
otografia,
1 |m| D '\C/'aucfc? Entrada def " Sonido, 10
visitantes, familias | ||, minacién
e inluso mascotas
PLANO Medio )
) nt | D Museo | lateral Entrada de F%tgr?;:;la, 7
cacao visitantes, familias lluminacién
e inluso mascotas
PLANO MEDIO de Fotoarafi
. grafia,
3 Int D l\élauczec? visitantes ; Sonido. 10
cclalnversan oentre | || minacién
ellos.
Museo PLANO DETALLE Fotografia,
4 Int | D cacao de la mascota Sonido, 10
junto a sus duefios | lluminacion




La camara se
colocara en
angulo cenital
PLANO GENERAL , para enfocar la
Int Museo de Visitantes Fotografla, subida de los 10
cacao Sonido .
subiendo visitantes
aprovechando
las escaleras en
esprial
Se
entrevistaran al
PLANO MEDIO DE TEHLEr i 5
. personas
Entrevistas a (Adultos,
visitantes del § nifios,
Int Museo | Museo a cerca de F%tgr?i?:;'a’ _extranjeros, 50
cacao su percepcion de IIuminaci’én jovenes y de
el antes y después extra a un
del recorrido perrito) cada
. entrevistado
guiado tendra al
rededor de 10
min max.
Sacar tomas de
MUSEo Tomas de un Fotog_rafl'a, acuerqlo a las
Int cacao evento Sonido, transcripciones 20
(Cobertura) lluminacién | obtenida en las
entrevistas

Fin del rodaje con la toma del perrito entrevistado invitando a la gente.




Anexo 3

Presupuesto real y proyectado

REAL.:
PFRESUPUESTO
ETAPA DE PREPRODUCCION
EQUIPOS COSTOD CANTIDAD
Luces NEWLER ¥ Pedestales = 100,00 1
Microfonos inalambricos R 150,00 1
Tranzporie 3 40,00 2
Memorias 3 20,00 1
GESTION
Planificacion y logistica de dias de rodaje
Casling de Locutor
TOTAL
ETAPA PRODUCION
EQUIPOS COSTOD CANTIDAD
Alguiler de camara 5 50,00 4
Camara Sony Alpha 7 IV % 2.50000 1
Equipo de iluminacian 3 20,00 1
CREW
TRANSPORTE 3 40,00
ALIMENTACION 3 20,00 1
TOTAL
ETAPA DE POST PRODUCION
COMPLEMENTOC COSTC CANTIDAD
Edicion y postproduccion de sonido 5 2500 3
Licencias de misica 5 20,00 3
Locucion 5 60,00 1
Animacion 5 228,00 1
TOTAL

TOTAL PRESUPUESTADD

i

TOTAL
100,00
3150,00

350,00
550,00

0,00
0,00
340,00

TOTAL
320000
52.500,00
20,00

312000
50,00
52.920,00

TOTAL
573,00
60,00
360,00

322800
342300
3.723,00



Anexo 3
Presupuesto real y proyectado
PROYECTADO:

PRESUPUESTO GENERAL DE GASTOS DE PRODUCCION

PRODUCTO: "La pepa de Oro"
PRODUCTOR EJECUTIVO |Romina Miranda, Jordy Menoscal
DIRECTOR CREATIVO Fomina Miranda, Jordy Menoscal
FECHA PRESUPUESTO: 28/02/2023
SEMANAS: 17
DiAs 118
PRO-CODE-Nivel Il Rubro Estimado
10 COSTOS DE DESARROLLO INICIAL 8.408,63
20 COSTOS DE PREPRODUCCION 8.556,00
30 COSTOS DE PRODUCCION 5.529,54
40 COSTOS POST-PRODUCCION 2.342 81
TOTAL PRESUPUESTO GENERAL 24.836,98
PRESUPUESTO DE GASTOS DE DESARROLLD
PRODUCTO: "La pepa de Oro
PRODUCTOR EJECUTIVO  |Romina Miranda, Jordy Menozeal
DIRECTOR CREATTVO Fomina Miranda, Jordy henoszcal
FECHA PRESUPUESTO: 28102023
SEMAMNAS: 17
DiAS 118
PRO-CODE-Nivel 1l Rubro Estimado
10-100 Persona 7.123,63
10-200 Equipamientos &80,00
10-300 Imsurmos v Materiales 585,00
TOTAL PRESUPLESTD 8.408,63




PRESUPUESTO DE GASTOS DE PREPRODUCCION

FRODUCTO: La pepa da Ora"
PRODUCTOR EJECUTIVO | Jordy henoscal
DIRECTOR CREATIVO Fomina Airanda
FECHA PRESUPUESTO:  [I3/10/2023
SEMAMNAS: B
Dias 42
PRO-CODE-Mivel 11 Rubro Estimado
20-100 Persona L9700
20-200 Equipami=sntos 1.990,00
20-300 Insumos y Materiales 255,00
TOTAL FRESUFLESTO 8.556,00
PRESUPUESTO DE GASTOS DE PRODUCCION
PRODUCTO: "La pepa de Oro”
PRODUCTOR EJECUTIVO Romina Miranda, Jordy Menoscal
DIRECTOR CREATIVO Romina Miranda, Jordy Menoscal
FECHA PRESUPUESTO: 28/10/2023
SEMANAS: 1
DiAs 1
PRO-CODE-Nivel Ill Rubro Estimado
30-100 PERSOMAL 1.086,54
30-200 EQUIPAMIENTO 3.695,00
30-300 INSUMOS & MATERIALES 468,00
30-430 LOCACIONES 280,00
TOTAL GASTOS DE PRODUCCION 5.529,54




PRESUPUESTD DE GASTOS DE POST-PRODUCCION

FRODUCTO: "La pepa de Oro
FRODUCTOR EJECUTIVO |Bominz Miranda, Jordy MMenozeal

DIRECTOR CREATIVO  |Fomina Mirandz, Jordy hlenozcal

FECHA PRESUPUESTO: |28/10/2023

SEMAMNAS: #
Dias 42
PRO-CODE-Nivel 111 Rubro Eztimado
40-100 PERSONAL 2312581
40-200 EOUIPARIENTOS 30,00

TOTAL PRESUPUESTO DE POST-PRODUCCION 2.342. 81
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