PROPUESTA DE SILABO DE ASIGNATURA

1. INFORMACION GENERAL DE LA ASIGNATURA

Cadigo: ESPOL02055

Nombre: CAPSTONE 2: Desarrollo de Productos de
Analitica de Datos

Modalidad de la asignatura: HIBRIDA

Idioma de imparticién de la asignatura: | Espanol

Organizacion del aprendizaje Numero de Horas

Aprendizaje en contacto con el profesor 32

Aprendizaje practico-experimental 0

Aprendizaje auténomo 160

TOTAL DE HORAS 192

CREDITOS DE LA ASIGNATURA 4

2. PALABRAS CLAVE

Productos de Analitica, Liderazgo en Transformacion Digital, Objetivos de Productos y Resultados
Clave (OKR), Titulaciéon

3. OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Desarrollar el proyecto de titulacion con enfoque analitico de datos, mediante el disefio,
ejecuciony evaluacién del producto de analitica, para la sustentacion de soluciones funcionales
alineadas a objetivos de negocio evidenciando competencias en ciencia de datos aplicada.

4. DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura Capstone 2, dirigida a estudiantes de maestria en Business Analytics, representa la
fase final del proyecto de titulacion. Se enfoca en el desarrollo, validacién y presentacién de un
producto de analitica de datos con aplicacidn real. A lo largo del curso, los estudiantes integran
conocimientos en liderazgo, disefio de MVP, definicidon de OKR, experiencia del clientey
transformacion digital. Esta materia permite consolidar habilidades técnicasy estratégicas,
demostrando la capacidad del estudiante para resolver problemas empresariales complejos
mediante soluciones basadas en datos, generando impacto tangible en organizaciones.

5. CONOCIMIENTOS Y/O COMPETENCIAS PREVIOS

Para desarrollar las actividades del Capstone 2, los estudiantes deben de haber terminado el
Capstone 1 de forma satisfactoria.



6. RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Nivel de
contribucion
al resultado
Resultado de aprendizaje del programa de
aprendizaje
al perfilde

egreso

Resultados de aprendizaje de la
asignatura

MBAN.RA.Competencias.2. Identificar
oportunidades para alcanzar la
transformacion digital de un negocio

Identificar necesidades de equipo y
liderazgo para la implementacion de

1 iniciativas de transformacion . L= . MEDIO
o | basad q incorporando principios de la analitica de
organizaciona aI\s.a as en datos y datos, su gestién éticay el razonamiento
analitica. estadistico.
Analizar las contribuciones de .
. . .. MBAnN.RA. Competencias.3. Analizar las
diferentes entidades organizacionales . .
tendencias de la Transformacion Digital
en el desarrollo de productos de ,
2 - . ., de la Economia para reconocer su ALTO
datos y analitica para la ejecucion . .
impacto en los modelos de negocios
correcta de sus procesos de
e, modernos.
digitalizacion.
Definir hipdtesis de negocio en basea | MBA”‘RA‘ Metodos.3. Investlg?r la
tipologia de preguntas en el manejo de un
datos para que solventen problemas - ;
3 negocio, pueden ser contestadas a través ALTO

de negocios encontrados en

de métodos cualitativos y cuales
contextos modernos.

requieren un analisis estadistico.

7. LISTADO DE UNIDADES

Horas de componentes

ACD APE AA

Unidad Nombre de las Unidades y Subunidades

1 1. Transformacion digital centrada en el cliente. 4 0 16
1.1. Disefno de experiencias de cliente digitales
excepcionales.
1.2. Aprovechamiento de los datos para la
personalizaciéon y la informacidn del cliente.

2 2. Medicidny evaluacion de la transformacion digital. 5 0 20
2.1. Indicadores clave de rendimiento (KPI) para la
transformacidn digital.
2.2. Evaluacion del éxitoy el impacto de las iniciativas
digitales.

3 3. Definicion de la estrategia y la vision del producto. 4 0 16
3.1. Creacion de la vision del producto y la hoja de ruta.
3.2. Establecimiento de objetivos de productosy
resultados clave (OKR).

4 4. Desarrollo de prototipos de productos y MVP. 6 0 24
4.1. Herramientasy técnicas de creacion de prototipos.
4.2. Estrategias de Producto Minimo Viable (MVP)

5 5. Estrategias de Producto Minimo Viable (MVP) 6 0 24



5.1. Estrategias para el Crecimiento y Expansién del
Producto.
5.2. Mantenimiento y puesta a punto del producto.

6 6. Ejecuciony control del Proyecto 4 0 40
6.1. Definiryvalidar hipétesis de negocio en funcién de la
plataforma desarrollada
6.2. Desarrollo delinforme de monitoreo y control del
proyecto

7 7. Gestiondel cierre del Proyecto 4 0 20
7.1. Pre-sustentacion del proyecto de graduacion
7.2. Retrospectivasy lecciones aprendidas
7.3. Informe de cierre del proyecto de graduacion

ACD: Aprendizaje en contacto con el profesor; APE: Aprendizaje practico experimental; AA: Aprendizaje
auténomo.

8. METODOLOGIA

La metodologia de Capstone 2 se basa en una mezcla de componentes tedéricos sobre el
desarrollo de productos de analitica y aprendizaje basado en proyectos y casos de
negocios. Los estudiantes trabajaran en proyectos reales para aplicar los conceptos de
inteligencia y analitica de negocios a medida que culminan el desarrollo y defensa de su
proyecto de titulacion. Se fomenta el trabajo colaborativo mediante talleresy
exposiciones, promoviendo la interaccion y el analisis conjunto. Ademas, se incorporan
actividades de lectura independiente que permiten profundizar en los temas clave,
asegurando una comprension integral y la aplicacién de las herramientas y técnicas
vistas en clase.

9. EVALUACION POR COMPONENTES DEL APRENDIZAJE

Porcentaje Tipo de evaluacion
Componente 0
Yo Diagnéstica Formativa Sumativa

1 | Aprendizaje en contactoconel |20% X X X

profesor
2 | Aprendizaje practico-

experimental
3 | Aprendizaje auténomo 80% X X
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