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Resumen

El proyecto *Creando en Verde' se basa en diseñar y producir un video documental.

en el que se engloba una reflexión sobre el uso de insumos, concientiz¿ndo la industria

publicitaria y su participación intínseca en la problemática ambicntal-actual del entomo
y como cambios simples e implementación de productos ecológicos y reciclados en esta

industria ayudan a la conservación de la foreslación.

El mayor propósito del proyecto es reducir la utilización de fuentes no renovables. y por

lo tanto minimizar el impacto negativo de la actuación de los seres humanos en el

ecosistema. Es por esto que el video se diñmdini vía web. A continuación se detalla

información de la producción audiovisual:

- Duración de aproximadamente I hora.

- Descarga o visualiz¿ción gratuita desde el sitio web, habilitado exclusivamente para

este proyecto.
- El video estani compueslo por infomerciales¡' los cuales eshrán sujetos a los

siguientes items:

Cada infomercial detallaní la función, calidad y misión de cada empresa'

suministrando amplia información. benef icios o satisfacción del uso de servicios

y productos (papeles. tintas, suvenir, merchandising. sen'icios de imprenta etc.)

al posible comprador (público objetivo).
Los posibles auspiciantes deben cumplir con la misión de conserva¡ la

naturale:zr.
Ser¿in vendidos de fbrma exclusiva a empresas que brinden servicios o productos

ecológicos y rcciclados.
tl tiempo de cada uno dependerá de la compra por minuto electuada por los

auspiciantes.
El costo se lo deflnirá dependientlo del tiempo en el video.

En cuanto a Ia parte financiera, podemos destacar que el proyecto es rentable y fiicil de

realiza¡. debido a que se han obtenido valores favorables en el análisis financiero

realizado, da¡rdo como resultado la estimación de un VAN de $ló4'740.18 y una TIR

805.68%. Adem¿ls de un razonable rendimiento, el proyecto trata de un tema ambiental

actual que necesita urgente atención.

El fin es promover el reducir, reutilizar, reemplazar por suministros ecológicos y

reciclar insumos en la industria publicitaria. Así se pfetende enseñar que ahorrar es

ganar y cómo con cada despcrdicio s€ resta un día de vida.

I [.os inlbmerciales son comerciales televisivos. hup://es,m.wikipedia.org/w iki/lnfomercial
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Proyeclo de materia de gfaduación Esludio de Íaclibilidad Pafa un Pruyecto dc concientizacün

en el aso de insunos cn la induslria publicitotio

I. ANÁLISIS TÉCNICO

l.l. I ntrod ucción

El excesivo consurno de recursos naturales de nuestro planeta y la lalsa concesión de un

mundo con recursos inagotables han provocado un costo ambiental irreparable. Uno de

los tantos daños que normalmente induce a la tala de a¡boles es. en gran pafe.

provocada por la industria publicitaria y el uso de insumos como papel. cartón. maderai

ademas de tintas. pintu¡as, entre otros productos más.

Se prop<rne concientiza¡ a la industria publicitaria sobre la problemática ambiental

actual. que atraviesa nuestro entomo y cómo pequeños cambios en esta industria ayudan

a la conservación del planeta impulsando así ta utilización de productos ecológicos o

reciclados.

Para lograr este objetivo, realiza¡emos un video

utilización de insumos altemativos ecológicos.
documental donde se promoverá la

en el ¡imbito publicitario. Este

audiovisual se dif undiÉ vía web y de manera gmtuila

Se pretende que, gracias a la concientización que lograda con el video documental, se

dará un incremento en el uso de insumos ecológicos.

1.2. Análisis del Proyecto

1.2.1. Descripción Técnica del Proyecto

Nuestro proyecto "Creando en Verde" da lugar a la concientización en el uso de

insumos ecológicos en la industria publicitaria- a través de un video que se diíundini vía

web. con el tln de mosfra¡ altemativas de diferentes sustratos para sus diseños:

fomentando así una cultura de consumo sostenible y en armonía con el medio ambientc.

lista producción audiovisual durará aproximadamente I hora y podni descargarse o

visuali:¿a¡se por Intemet, de manera gratuita. a través de un sitio web habilitado para el

proyecto. El video consistirá en el desarrollo de inlomerciales y cada pieza abarcará

mensajes que detallen [a función. calidad y misión de aquellzrs empresas que paguen por

la inclusión de su marca en nuestro proyecto.

Todas las empresas interesadas en participar en el proyecto debeÉn sujetarse a las

siguientes normas:

I . Brindar servicios o productos ecológicos o reciclados a la comunidad.

2. Sus productos o servicios deben impulsar buena-s costumbres o hábitos' que

conlleven a la conservación del planeta.

3. Suminisrrar amplia infbrmación de sus productos o scrvicios

EDCOM l6 ESPOL



Proyecto rle materia de graduación Esludio de laetihilidad Paru un Proleclo de concienlizadón

en el aso de insumos en la industria publicito¡io

til precio de cada infomercial s€rá calculado por minuto. El tiempo de la producción

audiovisual o video documental se verá afectado por el tiempo y número de clientes que

adquieran los infomerciales.

1.2.2. Desarrollo del Proyecto

Se prcvé que "Creando cn Verde" duraní. aproximadamente, tres años. Durante el

primero. se realizaÉ el desarrollo del proyccto, que eslará dividido en dos fases:

PROYECTO
PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL

CREANDO EN VERDE

FASE I

FASE 2

Gráfico N' | - I Esquems dcl desarrollo del Proyeclo.

1.2.2.1. Fases pera el desarrollo del proyecto

Para la elaboración del proyecto, se hani uso del esquema visto anleriormente (Gñifico
I .l ). Cada una de las fases asegurani el correcto orden de los procesos necesarios para

desarrolla¡ el proyecto.

Et tiempo de duración del proyecto es de tres años. establecicndo un año de producción
y comercialización de espacios en el video documental y sitio web; un año y seis meses

de comercialización de espacios en el sitio web (bamers) y finalizamos con seis meses

de mantenimiento y tuncionamienlo del sitio web. es decir, actualización de datos o

banners de auspiciantes en la web.

1.2.2.1.1. Fase I

El tiempo de producción de esta lase es seis meses. Fls la mas importante por su

complejidad, ya que requiere de métodos de investigación relacionados con el mercado
al que se dcsea llegar y así poder establecer las üicticas y alcance del mercado en las

estrategias de mercadeo y venla-s. de las cualcs depende el desarrollo del proyecto.

Esta parte se la definiÉ una vez obtenidos los resultados del análisis de mercado. para

conocer el alcance y viabilidad de nuesúo proyccto.

En esta etapa, se adquieren patentes del proyecto (véase Capítulo 3 Análisis legal) y el

dominio del sitio web (véase 3.2.2. Web), con un banner que dice "en construcción",
para proteger el proyecto.

EDCOM l1 ESPOL



Proyecto de materia de graduación Estudio de factibilidad para un proyecto de concienlización

en el uso de insurrurs en la industti! publicilario

PROYECTO
PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL

CREANDO EN VERDE

FASE I

Est¡ategia
de Venta

I tP{)
PAQUlflis ()BJUTM)

ALCANCI:
I ACfICA

Estrategia
Market¡ng

Concepto

Imagen Corporativa

IMA(;tiN
I)ISEÑO D[ PII.IAS GRAIICAS
TIPo

(lrálico N' | - 2 Usqu€m¡ de Fese I del des¡rrollo del proyecto.

1.2.2.1.2. Fase 2

Bn esur etapa. se ejecutará el desarrollo del proyecto. El tiempo estipulado es de seis

meses, aproximadamente. Iimpieza una vez concluida la estrategia de venta y habiendo
logrado captar los auspiciantes necesarios para el video y web.

Los auspiciantes definen el tiempo de cada infomercial, dependiendo de su compra. El
precio será calculado por minuto. E[ tiempo total del video seni [a suma de todos los
infomerciales comprados por nuestros auspiciantes. Esto define la duración total y
guión de la producción audiovisual.

En est¿á fase. se elabora la pre-producción, producción y post-producción del video o
producción audiovisual, asi como la construcción del sitio web. Una vez terminado y
editado, el video se coloca¡á en lntemet.

EDCOM I{ ESPOL



Proyecto de materia de graduación Estudio de faclibilidad paru un Prolecto de concienlizoción

en el uso de insumos en lo indusrtio Publicita¡io

FASE, 2

wEB VIDE()

Estructura Prc-Producción

I)ominio
Pn¡ducción

Desarrol lo
Post-Producción

E-marketing
vI)I( )
AUI)«)

(lrófico N" I - 3 Esquemr de F¡sr 2 dcl des¡rrollo del proyccto.

1. 2. 2. l. 2. l. I'idto Dt¡cumentol

Cómo se mencionó antes, este estará compuesto por infomerciales y su duración
depende de la compra de los auspiciantes, siendo este el faclor que define la duración
total del video.

En el proyecto "Creando en verde". utiliza¡emos el tipo de infomercial de forma larga2

para difundirlo. Los pasos para la elaboración y personal requerido durante la grabación
y edición del video estan detallados en cada etapa.

l. 2. 2. l. 2. 2. Pre- Producc ión

En esul etapa se organiza toda la producción audiovisual. Requiere de un plan de

trabajo. que describa paso a paso el tiempo dc cada proceso para rcalizar todo el video.

t Conceptos disponibles. Véase Capítulo 6 Apendice

LDICION
FX VIDEO
RtTr)(¡rr D!
('0t-oR

EDCOM I() ESPOL



Mlt,S I
SEMANAI Elabora¡ guiones literario y técnico (guionisla director y asistente). Se

rcquerini una reunión con los auspiciantes para así decidir la lorma de

comunicación requerida los mensajes que desean transmitir y quién lo
ham.
Llúsqueda del personal requerido para la producción y post-producción
(director y asistente).

ST]MANA2 Elaborar guiones literario y técnico (guionisla y director).
Revisión de presupuesto. de acuerdo al guión (contador. directores del
proyecto, director del video y asrstcntc ).

SEMANA3 Revisión y corrección de los guiones literario y técnico (guionista,

director y asistente).
Creación de storyboard (ílustrador).

Casting (producción).
SE,MANA{ Plan de rodaje (director, guionista y asistente de dirección).

Búsqueda de localidades, concreta¡ citas con los que intervendrán en el
video (producción y asistente).

Pro¡,ecto de mate¡ia de graduación Estudio de factibilidad pars un pruleclo de concienlización

en el uso de insumas en la induslda Publicilario

A continuación, el plan de trabajo del video documental

Tabla N" I - I Cronogrrmr psre etap¡ de pre-producción.

1¡blr N' t - 2 Cronograma plr¡ ct¡ps de pre-prorlucción,

t.2.2.1.2.2.1. Guir)nt puru lo protlut'ción uutliot'isuul "(rcundo en L'erdc"

I'.1 guión aparece luego de varias entrevistas con los auspiciantes, dejando claro qué
descan comunicar. Con los datos ya mencionados, el director dani las pautas pertinentes

al guionista para que empiece con la redacción del guión.

Basado en lo ya mencionado. a continuación. se encontrará la sinopsis del guión y el

intro (el cual puede variar. dependiendo del resultado de las entrevistas).

r Conceptos dispo nibles. Véase Capítulo Apendicc

Mfts 2

SEMANAI Búsqueda de equipos (producción y asistente de dirección).
Confirmación de locaciones (producción y asistente).

sUMAN^2 Búsqueda de equipos (producción y asistente de dirección).
Definir vestuario y maquillaje.
Esquema de luces (director. director de ale e iluslrador).

SEMAN,{3 Confirmación y revisión de cada cosa y persona necesitada para la
elecución del plan de rodaje.

SI]MANA{ Vcrilicar y conllrmar todo para la producción.

ED(-OLT l0 F:SPOI-

I

I
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en el uso de insumos en la industia publicitorio

La duración del intro sera de quince minulos. aproximadamente. En este tiempo se

plantea el problema o nudo del video documental.

1.2.2.1.).2.2.Sinopsis del guión "('raurul¡t cn vrde

La globalización ha generado muchos cambios, algunos muy positivos, como avaflces

tecnológicos que han generado nuevos negocios. facilitando el alcancc a nuevos

mercados, pero también aumento el daño ambiental. La delbrestación aumenla día a día
y aunque los gobiemos han creado estatulos para evitarlo, son muy pocos quiénes los

ha¡ acatado.

En el sector industrial. muy pocos han tomado medidas que ayuden al medio ambiente.
El papel es uno de los insumos de mayor índice en el sector industrial, sobre todo en la
industria publicitaria.

Este video documental pretende, a través de entrevistas a empresas que brinden
servicios o productos ecológicos, moslrar altemativas en los insumos o c:rmbios que

ayuden a la industria publicitaria en la sostenibilidad del planeta.

1.2.2. 1 .2.2.3. Guión del intro '('reuntkt tn L'arde

lloy en dia. todos hablan de la globalización. Las facilidades obtenidas son enormes. los

avances tecnológicos. económicos, sociales y culturales logrados en el último siglo han

sido mundiales. Un claro ejemplo de aquello son las telecomunicaciones, ya que sin
importar el lugar en que se encuentre. podrá habla¡ con quién desce. ya sea a través de

un mensaje de texto. videoconferencia. mail, llamadas lelefónicas. chat. tuits.
comentarios en redes sociales. cntre otros más. Esto ha beneficiado mucho al sector
industrial, creando lazos que ayudan a ingresar en nuevos mercados o generar nuevas
alianzas para su crecimiento económico, sin importar si pertenecen o no al mismo pa.is o
continente.

El crecimiento de este sector genera muchos beneflcios. como crear fuenles de empleo.
crecimiento económico. crea¡ mercados p¿ua otros sectores con olros países, lo cual
resulta muy productivo para las sociedades en donde se intervienen.

Pero no todo es tan positivo como se muestra. pues este crecimienlo es ambiguo: crece
el sector industrial y también crece el índice de daño ambiental causado por uso de
gases tóxicos; s€ genera más desperdicio tecnológico, ademis del mal manejo de

insumos que se usan día con día. Existen industrias que hacen mayor uso de insumos.
sin tomar ninguna preocupación del daño colateral.

l.a industria publicitaria" en su af¿iqr de cumplir la misión de comunica¡ a masas sobre un
producto o servicio. ha hecho uso de los insumos sin tomar en cuenla el daño ambiental.
Hl daño m¿is común e inconsciente de la industria es el desperdicio y mal uso de los
insumos. El papel es uno de los materiales más usados por este sector.

Muy pocos han concientizado sobre cómo al'ecta el uso del papel a los bosques. Un
oficinista promedio imprime 10,000 hojas de papel anuales (20 resmas). haciendo de
eslo una de las principales causas de daño al medio ambiente. Un ¿irbol produce 16.67
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resmas de papel, para producirlo se hace uso de 3.700 litros de agua limpia' en 365 días.

aproximadamentel.

Las tareas de reciclaje se realizan con un bajo grado de organización empres¿rial. 10 que

implica ineficiencia y altos costos. Determinando como problemática- en s€gunda

instancia la falta de con<rcimiento y la poca importancia que dan ciertos sectores de la
industria a estos problemas. Só[o en la etapa de pre-producción. muchos diseñadores de

la industria imprimen dos o hasta tres veces miis que un oficinista promedio' solo para

vcr colores, formas y ti¡»grafia.

Actualmente, la industria no es consciente del desperdicio de papel e insumos que hace.

Hasta e[ 2011. los papeles impresos en offset alcan:¿aron los lll'4ól'317 a nivel
mundial. convirtiendo a la industria publicitaria en responsable de gran parte del

problema ambiental. Muchos de estos papeles no fi.¡eron de fibra virgen 100%, es decir.
ni ecológicos ni reciclados.

Este video documental muestra alternativas de insumos y cambios, que ayuden a la
industria publicioria en la sostenibilidad del planela e innovar usando productos

alternativos.

(Entrevistas y conclusión dependerrin de los auspiciantes)

l. 2. 2. 1. 2. 2.J. Guión técnico

Para establecer el guión técnico para el proyecto "Creando en Verde". se debe haber

ejecutado [a cstratcgia de venta pues se necesita establccer el lugar, para realizar
investigación de campo y poder sacar provecho al ambiente laboral. I'ambién se

necesita establecer quiénes sená,u: los entrevistados. Se prioriizrrii,n los primeros planos
con mucho techo. planos medios. abiertos y generales.

l. 2. 2. l. 2. 2. 5. Equipos requeridos

Para el proceso evolutivo del proyecto s€ requerinin los siguientes equipos:

Equipos para el personal de producción
Se requerirán para el direclor, productor, vendcdor y contador:
/ Computadoras y/o laptop para facilitar la transportación.

Equipos para la producción ¡udiovisual
I:quipo dc luces con rebotadores y parasolcs. cá,¡nar¿r. monitor y micrófbnos.

t El buen uso del papcl. http ://www-el buenusodelpapel. infb/matando-aacuterboles.html
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t.2.2.1.2.).6. Plun tle rotluies pura lu produc'titin autliot'isuuf "Creundo en l:utle"

Al igual que el guión técnico, el plan de rodaje s€ ejecuta también una vez obtenidos los
auspiciantes, pues ¿¡sí se podri establecer Iocalidades y p€rsonas a cntrevistars!'.

1.2.2,1.2,3 Producción

En está etapa, sc rcaliza la grabación dcl vidco documcntal.

T¡bh N' I - 3 Cronognme p¡r¡ carp¡ dc prodrccióo.

1.2.2. 1.2.3. l. Finuli:utión de protlucción uudiovisuul

l,a culminación de la producción se basará en la exportación del video junto al audio.
Para ello se debe tener en consideración los siguientes aspectos:

- Formato de video MPEG-47. para poder ver el streaming sin ningún
conflicto.
Resolución del video en HD.
Formato de audio MP38.
El peso del video dependeni del tiempo definido prr los infomerciales.

Tabla N" I -.1 Cronogramr p¡rr elsp¡ de post-producción.

' Conceptos disponibles Véase Capítulo Apéndice.
o Conceptos disponibles Véase Capítulo Apéndice.
' Formatos de archivos de vídeo. Disponible en :

hnp://www.ite.educacion.es/fbrmacior/materiales/ 107/cd/video/video0l02.html
EDisponible en: http.i,'c.r* ikipqiJia.orgi rr iki/MP-l

MES 3 Y.t
SE,MANAI Montar, grabación y desmontar (todo el equipo de trabaio).
SEMANA2 Montar, grabación y desmonta¡ (todo el equipo de trabaio).
SF],MANA.J Monta¡, grabación y desmonlar (todo el equipo dc trabaio).
SF],MANA{ Montar, grabación y desmonta¡ (todo el equipo de trabaio).

MES5vó
SEMANAI F-dición de video y audio (editor y director).

Conclusión del sitio web.
SE]IIANA2 Iidicirin de video 1' audio (cditor y director).
ST],MANA] Conclusión del sitio web
SE,MANA{ Udición de video y audio (editor y director).

EDCOM ESPOL

I

I

I

I
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t.2.2.1 2.1 W eh

1.2.2. 1.2.1. l. Estruclura

El proyecto "Creando en Verde" será difundido en lnternet y se podrá obtener mediante
descarga gratuita o visualización en línea.

HOME

QUrfiNri§
soMos

CREANTX' EN
VF,RDI]

NUES-TROS
AUSPICIANTDS

C]ONTAC'I'ENOS

C rálico N" I - I Estruclura de Jerarquie en la página Web del proyecto 'Cre¿ndo en Verde".

t.2.2. t .2.1.2. Dominioe y'¿lesurrolk¡

Sc comprará cl dominio (http:/iwww.creandoenverde.org). en el cual se podnín
visualizzr y descargar el video documental utilizados para difundir el proyecto.

El sitio web constará de una pequeña introducción/animación en htmls. con el logotipo
del proyecto y una breve descripción de la misma. Automáticamente, pasará al Home
del sitio web. El sitio web se realizará con la platalbrma Wordpress, para su fácil
actualiz¿ción y manejo.

El video se lo montará en VIMEOT0 para reducir costos y recursos. Así, también, se

podni descargar desde MEDIAFIRETT. Ambas son plataformas gratuitas, pero solo si el
peso del video es hasta 500 MB, pasado ese peso tendrá costo el subir el video a estas
plataformas.

[.a presentación seni optimizada para una resolución de 9ó0 x 640. y el video se podrá
visualizar a pantalla completa (full screen) adaptado a cualquier resolución de pantalla.

Iil tiempo de realización y desarrollo del sitio web es de trcs a cuatro semanas.

El sitio tendni optimización, tanto para seguridad como posicionamiento en buscadores
(sEo).

" Conceptos disponibles Véase Capítulo Apendice.

"'V¡meo es una red social de lnternet. basada en videos. Fue lani¿ada en noviembre de 2004 por
la compañía InterActivecorp (lAC). El sitio permite companir y almacenar videos digitales
para que los usuarios comenten en la página de cada uno de ellos.
http://es.wikipedia.org/wiki/Vimeo
t' MediaFire es un servicio de alojamiento de archivos y de alojamiento de imágenes gratuito
fundado cn 2006. http://www.mediafire.com
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800x63px ENCABEZADO
800x20 x ¡ot lÉ¡¡tt 5oMotl (ELAtOO tN VtROt ñut 5T¡o5 au5Pr(rAñf É9 (o¡¡^( fÉNo1

VIDEO
480X3 20

mwtmmwffiwwffiwwWWffiffiWffiMWffiffiffi
800x20 DERECHOS RESERVADOS

Grifico li' I - 5 Claqucta con dirgramación dcl vidco cr¡n sus rcspectivas mtdidas.

1.2.-1. E-Marketing

[:)sui ligada con la estrategia de marketing, obtenida graciits a los datos dados por el
estudio de mercado. (Véasc Capítulo 2. Análisis dc Mcrcado, Estrategia de Mercado).
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en el ust¡ de insumos en lo in.luslña bli<itario

2. ANÁLISIS MERCADO

2.1. Introducción

En esta sección. se debe realizár un estudio que permita descubrir cuál es el problema y

necesidad de Ia industria publicitaria. con respecto al uso de insumos. enumerando

cuilles prelieren y por qué. si satisfacen sus necesidades; reconociendo los problemas

con insumos usados cotidianamente para plantear la idea del uso de insumos ecológicos

;- reciclados.

El análisis de mercado se lo realizará al inicio del proyecto, descubriendo problemas,

oponunidades y debilidades a tiempo y, así, crear mensajes de venta que minimicen su

riesgo.

El proccso para realizar un análisis de mercado se puede dividir en tres pafes:

Entender las condiciones del mercedo
lnformación básica acerca del mercado completol es decir. tamaño' compelencia

y clientes.

Idenliftcar las oportunidades de nercqdo
lnformación mas específica acerca de problemas potenciales u opofunidades en

un mercado objetivo. crecimiento, tendencias actuales y futuras, factores

exlemos y competidores.

- Desarrollar eslrategias dirigidos o un mcrcado
A través de una investigación de mercado. se m¿ucan pautas pafa encontrar las

oportunidades de crecimiento del proyecto' creando una estrategia con un

mensaje que salisfaga las necesidades de nuestros receptores.

I-a elaboración de este análisis reduce los riesgos del proyecto "Creando en Verde". ya

que radica en la identificación y cuantificación del mercado. descubriendo a nuestros

posibles clientes y demanda. una vez resuelto este enigma. se procede a analizar y

evaluar la oportunidad que se tiene en el mercado. descubriendo la viabilidad del

proyecto y en el caso de conflictos plantear caminos diferentes que permitan el

luncionamiento del proyecto.

Para obtener un correclo análisis de mercado se ha¡á uso de los siguientes métodos

Encuestost)
Es un estudio observacional. en el cual el investigador busca recauda¡ datos por

medio de un cuestiona¡io prediseñado, y no modilica el entorno ni controla el

proceso que eslá en obs€rvación (como sí 1o hace en un exfrerimento). Los datos

se obtienen a partir de realiza¡ un conjunto de preguntas normalizadas dirigidas a

'' http ¡/cs.u ikipedia-org¡ w ik i/F.ncuesta
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un tsruFlo objetivo, con el fin de tener una idea mi¡s clara de su forma de pensar,

estados de opinión, característicás o hechos específicos. El investigador debe

seleccionar las preguntas más convenientes. de acuerdo con la naturalei¿a de la

investigación.

Anólisis del seclo¡
Dentro de este debc identificarse clarañente el sector en el que se desea

ingresar. los servicios o bienes actuales. la tecnologia utilizada. problemas y/o

necesidades apreciadas. instituciones, gremios. asociaciones vinculadas.

importaciones y expo(aciones.

Análkk del mcrcado
Se obtiene inlbrmación de gran importancia para el análisis y estudio de los

a-spcctos técnicos. económicos y financieros del proyecto. ncccsarios para una

adecuada toma de decisiones.

2.2. Análisis del sector y de la compañía

2.2.l.Objetivo

Hoy en día son más las empresas que se preocupan ¡rcr cómo los ve su público

ohjetivo. Dada esta prcocupación. se ha incrementado el número de empresas que

brindan servicios publicitarios. con el fin de llevar mensajes más claros a los

consumidores o público objetivo.

Ecuador es un mercado que ha ido madurando' poco a poco, en el desanollo de la
industria publicitaria. Est¿i evolución ha permitido ampliar el portafblio de clienles y a
aumentar la credibilidad en la industria; sin embargo. estií evolución ha afectado

indirectamente al crecimiento de la defbrestación. a causa dcl uso desmesurado de

insumos que contaminan el medio ambiente.

El objctivo de "Creando en Verde" cs concientii¿¿r a la industria publicitaria sobre el

uso de insumos ecológicos o reciclados, mosfrando alternativas diferentes de materiales

pafa sus diseños y fomentandO, así. una cultura de consumo soslenible. en armonía con

el medio ambiente.

2.2.2. Análisis dcl sector

cada día, exislen nuevas empresas encargadas de brindar servicios o productos

ecológicos o reciclados, pero en el Ecuador no logran tener la acogida que se necesila.

MuchL empresas implementan el reciclaje de papel en sus oficinas. con el fin de

ahorar costos, p€ro muy pocos escogen papeles ecológicos. ya sea por el costo o por

crecr que provocan daño en los cabez¡les de las impresoras, por lo que prefieren usar

papel con grandes cantidades de celulosa. sin saber que para ello se deben talar millones

de á,rboles para producir las toneladas de papel que se usan en el sector industrial.

Iln la actualidad, la deforestación ocurTe principalmente en países latinoamericanos.

África occidental y regiones de Asia. Poco a poco, las partes pobladas comienzan a

reducirse. ¡ror la expansión dc las zonas urbanas y el uso desmesurado de papel. Por
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ejemplo, un oficinista promedio imprime 10,000 hojas de papel anuales (20 resmas),

haciendo de esta acción una de las principales causas de daño al medio ambiente-

Hasta el 201l, el uso mundial en papel y cartónri fue de 377'756.007 toneladas. Las

previsiones del aumento de consumo del papel en el sector empresarial' hasta el 2015.

son de un crecimiento del 4.9/o: a partir de ese año, la producción p€Irnanece, constante

debido al agotamiento de nuevos terrenos aptos para la plantación de á¡boles. ''

El futuro de los bosques esta estrechamente enlazado con la fabricación y consumo de

papel, pues las fuentes de papel para escribir miis empleadas son los ilrboles de madera

durai mientras que las especies de madera blanda se usan para papel de empaques y

cartón. El resto de la madera empleada para la producción de pap€l proviene de bosques

que no se regeneftin, son talados sin tener en cuenla el desarrollo de una producción

sostenible; es decir. que una vez extraídos los ¿írboles. los bosques mueren. e

incrementan los complejos problemas que aüurea la defbrestación en todo el planetal5.

por cstá razón. es imprescindible que se tomen medidas en el uso del papel. sobre todo.

concientizar a la industria publicitaria en su participación indirecta en el desgaste de

recursos no renovables al usar insumos sin la res¡xrnsabilidad que se requiere. puesto

que ptua la producción de una hoja sc utiliza 370cm3 de agua limpiaro. los cuales se

Algunas organiz-aciones han realiz¿do campañas que promuevcn el reciclaje, mostrando

altemativas de insumos o procesos para elaborar objetos con material reciclado, pero

cxiste muy poca acogida por pafle del sector industrial. Es muy importante que la

industria publicitaria incremente e[ uso de objetos e insumos reciclados o ecológicos, al

momento de emitir mensajes publicitarios destinados a medios impresos.

En el Ecuador, durante el año 2012, la inversión publicitaria, según Ecuador overview

desechan a los ríos" luego de usados y producen contaminación.

Las consecuencias del uso de insumos en la industria publicitaria contribuye a:

- [.a destrucción de la superficie forestal.
- Poner en peligro recursos no renovables
- Extinción de especies.
- Cambios climáticos.

't f AO 201I, Organiración de las Naciones Unidas para la Alimentación y Agricultura-

http://thostat3. fao.orgÁrome/index-es.html?locale=es#DOwN LOAD
lt Programa de gesrión y economia ambiental. Departamento de ingeniería indusrrial.

IJniversidad de Chile.
Pronóstico hasta el 201 5 del uso del papel. http:,',',-'s.scribd.conl/doc,'766{'tl'l6i i I 1'Substctor-

I'ln,:l-r -L c lulos¿
lt Froiucción de papel: un proceso ¡rcco amigable con el medio ambiente.

http://www.ecogestos.com/produccion-de-papel-un-proceso-poco-amigable-con-el-medio-
ambiente/
ro Diario El Diario el Otun. Pereira-Colombia, Octubre I I ' 201 2.

http://www,eldiario.com-co/seccior/EDICION+DOM IN lCAl,i uso-indebido-del-
papel I 20428.htm1
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2012, úhima publicación de lpsa Group l,atin America en televisión representó el

84.2Vo del total. seguido por los diarios (t1.8%). la radio (5,4%) y las revistas (1.6%).

gcneremdo a la industria 39.83 millones de dólares' solo en las categoríiu de

telecomun icaciones, electrodomésticos, supermercados y sector financiero

t1

l,a industria publicitaria se ha convefido en una de las de mayor ingreso económico'

creando así li.nt", d" empleo. pues al preocuparse por comunicar un mensaje hace uso

de investigaciones y análisis a iravés de ciencias sociales y humanísticas (psicología-

sociologíal antropoiogía, estadistica economía, artes, etc')' Así también' con el afán de

alcanzai un número mayor de mercado, invierten grandes cantidades de dinero en la

industria de artes gráficas.

Anualmente millones de sustraros son impresos mundialmente por la industria gráfica.

pues así la industria pubticitaria utiliza piezas gnificas (volantes. trípticos, dípticos y

liás) estéticamente agradables para codificar un mensaje enviado al receptor (público

objiivo¡. La mayoría de estas piezas son impresas en papel con grandes cantidades de

celulosa o usa¡do insumos que contaminan

En el país. son muchos los afesanos de la industria de las artes gráficas. Muy pocos

han concientizado sobre los riesgos de usa¡ insumos peligrosos para su salud y medio

u.bi"n,". por el uso de disolvenies en las industrias gráficas o de formaldehido. como

estabili:rador en las soluciones de procesamiento de foiograliasr8 '

l-as elap¿rs que conforman el proceso de producción de la industria de las artes gráficas

«rn las siguientes:

- Pre-impresión
Trabajá necesarios para obtener la plancha de impresión o forma impresora'

- Impresión
1écnica para repro<lucir la lbrma impresora en el soporte gráfico deseado'

- Post-imqresión
'l'rabajo.s necesa¡ios para obtener el producto gráfico finalizado'

El tipo de tecnologia que se utiliza pafa la impresión depende de varios factores. como

el soporte utilizadi (pa¡rel, ptástico, metal...), la longitud y la velocidad de,[a impresión.

la calidad de imagen impresa que se requiere y el producto final producidole'

Noobstante'entérminosgenerales.podemosindicarquelosprincipalesproblema.s
ambienules de la industria dc las artcs gráficas son'":

r? Diario El Comercio. htlp://www.elcomercio.com/negocios/mercado publicitario-

creciendo-0-753 5247 I 4.html

't http://w-ww.bvsde.paho.org/bvsast/e/fulltextienciclopedia/85 pdf

'' Grí, d. buenas Práctica-s ambientales en ei seclor de artes gráficas. página 5

http://www.omaaragon.org/ri esgos/fi cheros/-3460.Pdf
l" Buenas prácticas medioambi entales. página 6

ticas.pdl'ita.madrid.educa.madrid.org/we
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El uso de maquinarias y equipos que p€rjudiquen a la capa de ozono, con

alta eliciencia energética. con uso de aceites lubricantes de origen animal.

Muchos de los suministros son constituidos principalmente por emisiones de

compuestos orgá,nicos volátiles (COVs) procedentes de los disolventes para

la limpieza" las lintas. alcoholes y otras rcluciones de remojo. Asimismo, los
centros más importarles pueden ser fuente de emisiones de óxido de nitrato
(NOx) y dióxido de azufre (SO2). Por último, algunas sustancias pueden

causar olores desagradables o afecta¡ a la salud y al medio ambientc.

Las aguas residuales que provienen de las operaciones de impresión pueden

contener aceites lubrificantes, restos de tinta, solventes para la limpieza,
productos químicos fotográficos. ácidos, álcalis. baños para las placas así

como metales. como la plata, cl hierro. cl cromo, el cobrc y cl bario''.

La generación de residuos no p€ligrosos (material mal impreso o de rechazo.

productos dañados, grandes volúmenes de papel residual y mris) y de

rcsiduos peligrosos (productos quimicos fotográficos, lodos de hidróxidos
metálicos, residuos de colorantes y disolventes. vertidos de sustancias grasas.

etc. ).

Desperdicio de papel y tintas al realizar pruebas de impresión.

Uso de papel blanqueado con cloro.
Desperdicio de energía eléctrica.

En la actualidad muchos gobiemos han impuesto reglamenlos en sus constituciones para

evitar la contaminación.

Nuestro país implemento reglamentos en su Constitución. que amparan al medio

ambiente. Según el Art. 9 de Las Políticas Básicas Ambientales del Ecuador dice que:

"El Estado ecuatoriano asignanl la miis alta prioridad, como medios para [a gestión

ambiental a: Ia educación y capacitación ambientales. como partes integradas a todas las

fases. modalidades y asignaturas de la educación formal e inlbrmal y la capacitación

generales". (2009)22. Así como también lo refiere el Art. l4 de la Se''cción Segunda de la

Constitución: "Se reconoce el derecho de la población a vivir en un ambiente sano y

ecológicamente equilibrado, que garantice la sostenibilidad y e[ buen vivir, sumak

kawsay. Se declara de interós público [a preservación del ambiente, la conservación de

los ecosislemas, la biodiversidad y la integridad del patrimonio genético del país. la
prcvención del daño ambiental y la recuperación de los espacios natu¡ales

degradados".l 
t

l' Guía de buenas Prácticas ambientales en el sector de artes gráficas' página 7

http ://w\,r w.omaaragon.orglriesgos/fi cheros/-3460.pdf
12 2009. Las Políticas Básicas Ambientales del Ecuador.
rt 2008. Constitución de la República del Ecuador.
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Proyecto de malefia de graduación Esludio de ftclibilidad Pafa un prolecto de condfitiaoción
cn el us<¡ de insumos en la indu:ttria hlititari¿¡

Estas leyes han generado que la industria de artcs gnificas implemcnten normas de las

buenas prácticas ambientales. Entre ellas tenemos:

l. Tener una inspección sislemática de las materias primas a la entrada' con el fin de

evitar la compra de un exceso de material.

2. Adquirir materias primas con criterio ecológico o rEciclado. El departamento de

Compras debe procurar elimina¡ de entre sus suministros' aquellas sustancias que

puedan resultar paficularmente nocivas para el medio ambiente o la salud humana.

3. Adquirir materias primas. si es posible. a granel o en cnvÍ§es de mayor tamaño y con

pocos envoltorios. Con esta práctica sc reduce la cantidad dc residuos de envases

producidos y se evila la acumulación de materiales sin emplear. en las instalaciones.

4. Promover e[ consumo y el uso de envases /embalajes fabricados con materiales

reciclados y io bio{egradables. Con esta practica se lavorece el uso del reciclado en

la-s cadenas industriales cliente-proveedor. (Este en el Ecuador es muy pobre' debido

a que la mayoría de las empresas de artes gráficas pretieren evitar el u§o de estos

materiales. debido al desconocimiento).

Pero estos cambios sirven de muy poco si no se evita el despillarro en la industria

publicitaria. Es necesaria Ia optimización de la publicidad impresa para no consumir

más papel del necesario. En este sentido, una buena práctica es sustituir' siempre quc

sea posible, la publicidad impresa por publicidad digital. o realizarla en insumos

ccológicos o reciclados.

La publicidad digital ha reducido el consumo del uso del papel, por reducción de costos

y facilidarles para alcanzar un mayor número de público objetivo, dado t¡ue el número

de usuarios de Intemet en el mundo diarios es de 2.453.7?2249", aproximadamentc.

Esto se debe al avance tecnológico (lntemet móvil. Wi-Fi, entre otros), facilitando cada

dia la conexión entre usuarios.

Un estudio sobre la¡¡ TIC (-tecnología de la información y Ia comunicación) realiz¿do en

2012, señala que el 3ó.7% de habitantes ecuatorianos son usuarios de Internet, del cuál

el 44.5Vo est¿i en la provincia de Pichincha' 34.8% en (iuayas y el f4.9oA. en el Azuay.

El rango de edad que más se encuentran relacionados con el Intemet son de 5 a l5 años

con un porcentaje del 38%, l6 a 24 años con un porcentaje de -usuarios del 59.4% y de

25 a 34 años con una cantidad de 39.60/o de usuarios en Internet:s.

:1 
201 2. World Meters http://www.worldometers.info/es/

:3 Estadisticas lntemet Ecuador 201 2. hnp://www.zitux.com/reciente/item/97-
cstad%C3oloADsticas-intemel-ecuador-20 I 2.htm I
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Proyecto de materia de graduación Esludio de Íactibilidad para un proj€do de concienlizoción

en el uso de insumos en lo induslrio puhlicilurio

I lsos del I nternet Porcenlaje
Navegan cn la wcb 8l.y/o
Revisar v envío de e-mail 80.9%
Leer noticias
Visualiz.ar vi<lcos 43Yo

Transacciones bancarias 30.8%
Comunicación 32.6%
Consulta¡ o intercambiar inlormación 3t .tv,
Irahajo i.4o/o

Iducaci(rn 29.loá
Redes sociales 31%

Tabl¡ N" 2 - ¡ Porcenaaje de usos del lnacrnet cf! el Ecusdor

[.a industria publicitaria ha sabido usar acertadamente el lntemet para su hneficio, por
la fácilidad para captar mercados. creando herramientas de comunicación (como redes

sociales, blogs. sitios web. etc.). con nuevos modelos de negocios innovadorcs (viral. c-
markcting, etc.) creados para luncionar únicamente en el lntemet. Su rol es atraer
públicos diferentes con estrategias implementadas, en base a objetivos concretos.

El mayor propósito del proyecto de concientización "Creando en Verde" es reducir la
utilización de fuentes no renovables, y por lo tanto. hacer que se minimice el impacto
negativo de la actuación de los seres humanos en el ecosistema. a t¡avés del Internet con
contenidos desarrollados para llegar directamente a nuestro público objetivo.

2.3. Anátisis de mercado

El mercado quc se pretende captar con el proyecto se lo ha segmentado en dos:

I . Mercado de venta
2. Público Objetivo

2.-1. t. Análisis de mercado dc ve nta

[:ste mercado es el que hace posible el proyecto, son quienes adquieren los espacios
publicitarios, tanto en el video documental como en la web. Los auspiciantes deben
brindar productos o servicios ecológicos o reciclados a nuestro público objetivo,
convirtiéndose en una herramienta de tmbajo que va en armonía con su entomo26 y, así,
cumplir con la misión de concientizar a la industria publicitaria sobre insumos que no
dañen el ecosistema.

Algunas de las ca¡acterísticas de los servicios o productos ecológicos consisten en Ia
determinación dc los niveles o parámetros ambientales requeridos en las licencias
ambientales. planes de manejo y ¡rermisos ambientales para empresas y/o proyectos por

ro Diario La Hora. Miércoles l2 de Junio del 2011.
http://www.lahora.com.eclindex.php/movil/noticia,/l l0l3ó5ó94/La_licencia_ambicntal es obl
i gatoria 1lara empresas.htm I

EDCOM ESPOL
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Proyeck) de materia de graduación Estudio d¿ Íüttibilidad pora un proy¿cto de concieñtizoci.tn

en el uso dc insu¡ss en la induslria Publicilo¡io

medio de toma de muestras y pruebas de laboratorio de veflimientos. emisiones

atmosféricas, residuos sólidos y catidad de suelos. etc.27

Por otro lado, los sen'icios o productos reciclados corrcsponden al proceso por el cual

se extraen materiales del flujo de residuos y se reutilizan o aprovechan, a partir de la
t¡anstbrmación de los residuos solidos, devolviendo a los materiales sus potencialidades

de reincorporación como materia prima para Ia fabricación de nuevos productos. El

reciclaje genemlmente incluye la separación y recuperación de materiales. el

p.oceámiento intermedio. la recolección. transporte y el prmesamicnto final2s'

Según datos del INEC. en el Ecuador el 24,5o/o de los hogares utiliza productos

reciclados, siendo la Cosla la región que más los consume. con el 26.20/o de los hogares'

Guayas es la provincia con mayor uso de estos productos con un 34.10lo. seguido de

Azuay con el 28,6 y Pichincha con el 28.17o.2e

La gran mayoría de las empresas que brindan productos o servicios reciclados o

ecológicos son Pymes. Las empresas son reguladas a t¡avés de Penlisos zrmbienu es y

volunlariamente se han sometido a ser parte de la norma ISO 14000r". Por otra pafe. en

el c¿so de ser expoladores, deber¿in cumplir demandas internacionales, conocer el ciclo
dc vida de producto exportado, que no tenga afecución ambiental.

Según cifras del INEC, ap€nas el 6,4Vo de las compañías grandes posee la certificación
ambiental ISO 14001 

I

Las normas ISO miden, estimulan y regulan la responsabilidad de las empresas con el

medio ambiente. Existe varias empresas que se dedican a la producción de papeles e

insumos ecológicos o reciclados y emprtsas que tienen responsabilidad social.

planteando un modelo de negocio que considera que para tener éxito a largo plazo' debe

generarse valor en forma simult¡furea lanto para los accionislas como para la sociedad en

conjunto.

Entre las empresas que tienen norma ISO en Ecuador están Telefónica Movistar; Nestlé;

Papeles Andina. del grupo _- Carvajal; Unilever; Nissan; La Fabril; Agripac,
Novopan/Pelikano: entre ot.o.32. Ellas notaron la importancia de manejar conciencia
ambiental.

EI marketing ecológico responsable es lo que debe manejar como prioridad las empresas

auspiciantes de "Creando en Verde".

t' CEPAL - Serie Medio ambiente y desanollo.
http://www.eclac.org/publicaciones/xml/6/l 3886/lcl I 97 I e.pdf
tt CEPAl., - Serie Medio ambiente y desarrollo.
htlp:,'r'*l u .eclac.1lrg/¡ublicac ioncslrnr li Ql I -3 tl86i 19 | I 97 I c.pd t'
ro El Reciclaje: un negocio para el medio ambiente hnp://www.hoy.com.ec/noticias-ecuador/el-
reciclaje-un-negocio-para-el-medio.ambiente-572ó70.htm I

tu La IS() 14000 es una norma intemacionalmenle aceptada. que expresa cómo eslablecer un

Sistema de Cestión Ambiental (SGA) efectivo. http://es.wikipedia.org/wiki/lSO 14000
rr 

Ser verde es ser renlable. hnp://www.ekosnegocios.com/revista/pdfTemas/l69.pdf
r: Ser verde es ser rentable. http:/,/w w w.ckosncgocios.corn/rev ista,/pd
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¿n el uso de insutruts en ¡o industria publicila¡io

2.3.2. Análisis de mercndo: público objetivtr

Creando en vcrde es un proyeclo de concientización donde se eshblece la realiz¿ción de

un video documental que muestra la problemática ambiental actual. y cómo acciones

pequeñas dentro de la industria publicitaria ayudan a la prcservación del planeta.

induciendo así la utilización de productos o servicios ecológicos o reciclados.

El mercado global del proyecto serán las agencias de publicidad que son las principales

en usar servicios o productos que rcquieren insumos varios para publicitar. Muchos de

estos insumos no son ecológicos o reciclados.

Pa¡a definir el público objetivo que se desea alcaruar debemos explicar la forma dc

trabajo. Todo empieza en una reunión del cliente con el ejecutivo de cuenta designado

por el CEO de la agencia. Este reúne la mayor c¿¡tidad de inf,ormación que ptrsee el

cliente sobre el producto a publicitarse. Esta información es transferida al director

creativo, que junto a su grupo de trabajo estará encargado de escribir el tono del

mensajc. 'l'ambién participa un diseñador gráfico' cuyo rol es describir el mensaje

elaborado en imágenes.

El proceso evolutivo del seclor publicitario requiere e[ trabajo de varias person¿¡s pafa

lograr publicitar un producto, prr lo tanto, si logramos concientiz& aunque sea a uno de

ellos, con ello se logrará el objetivo del proyecto.

Por lo que definimos que nuestro público objetivo primario es agencias publicitarias.

boutiques e imprentas y el secundario es diseñadores gráñcos, ubicados en el Ecuador.

Según el último censo realizado por el INEC en 2010. se registraron que trabajaban

3.272 hombres y 2.138 mujeres. y 974 establecimientos o negocios vinculados con el

sector de la publicidad. De esa cilra, 197 participaban en la creación e inserción dc

anuncios en periódicos. revistas, progftrmas de radio y de televisión' Intemet y otros

medioslr.

En lo que tiene que ver con agencias de publicidad. no existe una cifia oficial.

Representantes de agencias que op€ran en Ecuador calculan que localmente operan

cerca de 100 agencias entre pequeñas' medianas y grandes. Asi mismo. el mercado

acoge a tirmas intemacionales como JWT, McCann-Erickson' BBDO. Publicis Groupe.

entre otras. Mient¡¿u que la asociación ecuatoria¡ra de agencias publicitarias (AEAP)

solo registra 36 agencier-s publicitarias en las ciudades de Quito. Cuayaquil y Cucnca".

1r Revista Líderes. http://www.revistalideres.ec/informe-semanal/agencias-creativos-tecnicos-
participan 0 ó74932512.htm1.

1¡ http://www.telegrafo.com.ec/actualidaÜitem/agencias-de-publicidad'se-aj ustan-al-factor-

nacional.html
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Proyecto de materia de graduación Esludio de Íaclibilidad poru un pro¡eclo de co¡rcienlizoción

en el uso de insumos en la indusl a Publicilario

Público Objetivo

¡ 100 Agencias
Public¡tarias

.36 Agencias
registradas AEAP

(;rál¡co N" 2 - I Porcenl¡je de públ¡so objctito.

Por lo que delinimos como público objetivo primario a las 36 agencias registmdas por la

AEAP y el medio de comunicación que se usará cs el lntemet. Flste medio entra en

contacto con los potenciales clicntes para fideliz.arlos

Los beneficios que lograría el sector publicitario con cl video son:

- Selección de materiales de bajo impacto.
- Reducción de la cantidad de material usado ( no ecológicos)-
- Selccción de técnicas de producción ambientalmente eficientes.

- Selección de técnicas de distribución ambientalmente eficientes.

- Reducción del impacto ambiental en la fase de utili:¿ación.

- Facilidad para adquirir una norna ISO para su emprcsa.

Paralelamente. al usa¡ como medio el lntemet. el proyecto estará expuesto globalmente

para todos a los que inlerese generar un cambio ambiental en la industria.

2.3.2.1. Encuestas

Para obtener datos más concretos sobre el uso de los insumos en la industria
publicitaria, se realizó la siguiente encuesla:

l. ,,Ud. trabaja en la industria publicitnria?

Sí
No

2. ¿Cu:into tiempo pasa diariamente en Intemel?
(escoja una opción)

2 horas
3-5 horas
6-9 hora-s

Miis horas

)

)

()
()
()
()

F:D('OM ESPOL



Pro-,-ecto de materia de gradMción Estudio de fadibilidod Para un prolecto de concientizsción

en el uso de insumos en la industrio publititorio

2.1 . Ese tiempo a cuál de las siguientes áreas lo dedica más:
(escoja una opción)

Auto-Educación
Chat y mails
Descarga-s

Otros:

3. Se interesa por saber en qué sustrato o material imprimen los diseños de sus clientes.
(escoia una opción)

Sí

No

4. Si su respuesta anterior es sí. ¿cwil es la materia prima del sustrato o material que

usa p¿ua la impresión de los diseños?
(escoja una opción)

Papel 100% virgen (couche, bond. kraft, etc.)
Papeles Reciclados al '100%

Papeles Ecológicos
Otros:

5. Solo para diseñadores: al momento de definir el diseño:
(cscoja una opción, res¡ronder si ud. es diseñador)

()
()
()
()

( ) Nada

()

()
()

()
()
()
()

Hace pruebas de impresión en papel 1007o virgen (Bond. couche' etc )'
hasta dar con la prueba que debe ir al cliente.

lmprime solo la opción que va a lmprenta" para evitar el desperdicio del
papel.

Hace pruebas de color en papel reciclado por la empresa o ud.

( )tras

6. ¿Sabe qué es la deforestación?
(escoja una opción)

)

)

EDCOiT

Sí
No

i7 ESPOL

(

(

(

)

)

)



Proyccto de materia de gr¿duación Estudio de Ísclib¡lidod Poro un proiecto de concienliZación

en el uso de insunms en la iidusrrio publicitario

7. ¿,lisui consciente que la defbrestación puede ser causada por el uso desmedido del

papel'l (escoja una opción)

Sí
No

8. Si es así, ¿,lla tomado alguna medida para prevenir el uso del papel?

(escoja una opción)

Sí

No

9. En el caso de la respuesta anterior sea sí ¿Cual de las siguientes acciones ha tomado?:

(escoja una o¡rción)

( ) Sugiere el uso de papeles reciclados o ecológicos en el lugar en el que

trabaja.

( ) Se preocupa por el material a usa¡se en el proceso de impresión final de

sus diseños y prcfiere e[ uso de papelcs ecológicos y reciclados.

( ) Recicla papel en el lugar en el que trabaja.

( ) Reutiliza el papel (usa ambas caras) en el lugar en el que trabaja.

()
()

( ) Otras

10. ¿Conoce empresas que brinden servicios de impresión' papeles o elaboración de

materiales ecológicos o reciclados? (escoja una opción)

Si
No

I l. Si su respuesta es no. ¿,le gustaría conocer empresas que brinden servicios

ecológicos o reciclados? (escoja una opción)

Sí
N«r

)

)

()
()

ED(OM itt ESPOL
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Proyecto de materia de graduación Estud¡o defsclibilidad Poro un proyeúo de concientiTución

en el uso de insumos en la indudria publicilario

2.3.2.2. Rcsultados de la encuestas

La encuesta lue realizada a 22 agencias del público objetivo primario' A continuación

un desglosé de cada respuesta por pregunta, con sus resfiectivos resultados:

I . ¿,tJd. trabaja en la industria publicitaria'?

¿Ud. trabaja en la ¡ndusüia puHicitaria?

sí No

Gró6co N" 2 - 2 Respuest¡ pregunt¡ I de l¡ en§uc§la rc¡liz¡d¡ online febrcro 2013.

http:/,'www.encuestafacil-com,/RespWebiQn.aspx?FllD- I 449734

25

20

15

10

5

0

¿Ud. trabaia en la ¡ndusfia publicitaria?

¡Sí ¡No

Cráfico N' 2 - 3 Respuesta prtgunts I de ls cncüe§ls re¡liz¡d8 onl¡ne fehrcro 2013.

http:r'lwww.encuestat'ircil-com/RcspWebiQn.aspx?Elf, I 449714

Tebla N" 2 - 2 Respuesta pregunts I d€ la encucsa¡ realiz¡da online febrero 2013.

0o/o

100%Sí 27

0 00kNo

z2

1.000Med¡a

[1,000 - 1,000]Intervalo de confianza (95olo)
1)Tamaño de la muestra
0.000Dewiación típica
0.000Error estándar

ED('0trt F:SPOL
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Pfoyeclo de matcria de graduaciÓn EstudiL de factibilidod para un proyeclo de (:oÍdentización

en el uso de insamos en lo induslda Publicitario

2. ¿,Curinto tiempo pasa diari¿urenle en internet?

IZ
¿Cuánto tiempo pasa diariamente en ¡ntemet?

(escoja una oPción)
10

8

6

4

?

0
3-5 horas 6-9 horas Más homs Nada

Crálico N" 2 - 4 RcsPuests prcgunte 2 dc l8 €ncue§a¡ reslizads onli¡e febrero 2013'

htlp:.i/ww\4'.encugstal'aci Lcom/RespWeb/Qn.aspx?El D= I 449734

¿cuánto tiempo pasa diariamente en Internet?
(escoja una oPción)

09o 5olo

2 horas

¡2 hords
a 3-5 hor¿s
¡6-9 horas
o Más horas

Cráfico N" 2 - 5 Rerpuest¡ pregunlr 2 dc ls eocue§a¡ rerl¡ztds online febrero 2013'

http:/,/wñ'w.encuestafacil.com/RespWeb/Qn'aspx?11lD - I 449711

Tabla N" 2 - J Respue§a¡ pregunt¡ 2 d€ l¡ tncuest, resliz¡ds onlir¡e fehrero 2013'

I 5Yo2 horas
3 l4o/o3-5 horas

10 45o/o6-9 horas
8 360/oMás horas

0o/o0Nada
22

3.286Media
12,937 - 3,634)Intervalo de conñanza (95Yo)

))Tamaño de la muestra
0.834Desviac¡ón tipica
0.178Error estándar

EDCOIIT J0 ESPOL
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Proy.ecto de materia de graduación Estudio de /actibilidad Paru un Proyecto de concieatizzción

en el uso de insumas en la industria publicitario

2.1. Ese tiempo. t,a cu¿il de las siguientes ¿í¡eas lo dedica más?

Ese tiempo, éa cuál de las siguientes áreas lo dedica más?
(escoia una oP€ión)

14

72

l0

6

4

2

0
Auto-Educación Chat y ma¡ls Descargas

Gráfico N" 2 - ó Rcspuests pregunls 2.1 de l¡ cDcuesls rc{liz¡ds onlire febrero 20lJ'
http:,//www.encuestafhcil.com,'RespWeb/Qn.aspx?UlD l'14971'l

(lrólico N" 2 - 7 Respuest¡ pregunts 2.1. de l¡ encuests rerliT2 d¡ online fcbrero 2013'

http:,'/ww\{.encuestafacil-com/ResPWeb/Qn.aspx?ElD I 449714

T¡bl¡ N" 2 - 4 Respuesla pregunts 2.1 dc ¡a €ncucsta resliz¡d8 online febrero 20lJ'

Otro (Por favor
especif¡que)

Cra tl+.'npo a cu¿l da 1.3 !¡gdctrtaa ara.s lo dadac¡ m¡a:
(caaora ¡¡.a ogdóí)

t 395 r 
^úo.€ó¡¡Dnaortt y ñ¡.lt

aOa5<r9¡3
Ootro f for l¡vú croÉofora)

11 29o/oAuto-Educac6n
34o/o13Chat y mails
24o/o9Descargas
l3o/o5Otro (Por favor especifique)

38

4.000Media

13,676 - 4,3241Intervalo de conf¡anza (95olü
22Tamaño de la muestra

1.0 18Desviación típ¡ca
0. 165Error estándar

EDCOM JI ESPOL

encucataRes¡¡ltad6 Aná]¡¡is téotlco



Proyecto de materia de graduación Esrudio de factibilidtd p¿ru un P¡oieLlo de concientización

en el uso de insumos en lo induslria publicirotio

3. ¿,Se interesa por saber en qué sustrato o material imprimen los diseños de sus

clientes? (escoja una opción)

¿se ¡nteresa por sab€r en qué sus rato o material ¡mprimen los
diseñoe de sus dientes? (escoia una opción)

16

14

72

10

8

6

4

2

0
Si No

GrÁfico N" 2 - t Respucst¡ prcguna¡ J de l¡ encuest¡ reslizsdr onlio€ febrero 2013'

httpr//www-encuestafacil.com/RespWeb/Qn.aspx?tilD I 449734

¿Se ¡nteresa por sáber en qué sustrato o material imprimen los
diseños de sus clientes? (escoja una opción)

asi
¡No

Gr¡f¡co N'2 - 9 Respüe§ls pregunts 3 de l¡ Grcue§tr rc¡li?¡d¡ onlir¡e febrcro 20lJ'
hnp:,'./www.cncuestafacil-com/RespWeb/Qn.aspx?ElD I 449714

T¡bla N" 2 - 5 ResPuest¡ pregu[ts 3 de l. encücst! re¡liz-¡da oÍlir¡c fehrero 20lJ'

68o/oSí 15

37o/o7No

72

1.381¡4ed ia

t1,182 - 1,5801Intervalo de conñanza (95oó)
22Tamaño de la muestra

0.477Desviación típic¿
0.102Error estándar

ED(.'OLI .l ESPOL

Anállils lco¡.!l¡ltado eñcuetta



P¡oyecto de materia dc graduación Esludio de faclibilidad Para un Proleclo de concientiZoción

¿n el uso de insumos en la indulia publititorio

4. Si su respuesta anterior es sí, ¿cuiil es la materia prima del sustrato o material que se

usa para la impresión de los diseños'l

S¡ su respuesta anterior es si, ¿G-r¡ál es la materia prima del susE-ato
o material que s€ usa para la impresión de los d¡seños?

(escoja una oPción)

72

10

8

6

4

2

0
Papel 100Y0 virgen

(couche, bond, kraft,
etc. )

Papeles Rec¡clados al Papeles Ecológicos

1009o

Otro (Por favor
espec¡fique)

Cráfico N" 2 - l0 Respuests pregur¡ts 4 dc ls €ncuest¡ re¡liz¡d¡ online f€brero 2013'

hnp;//\,rww.cncuestafaci l-com/RespWeb/Qn.aspx?El D= I 4497114

S¡ su respuesta anterior es i, ¿c¡¡ál es la materia Prima del
sustrato o material qu€ 9e usa

Para la ¡mpre§¡on de loc diseñoo?
(escoja una oPción)

26Vo

I hpel l00 virgen
(coudle, bond, kr¿ft, etc.)

¡ Papdes Recidados al
100%

r Papeles Ecológicos
5o/o

l60/o

Grófico N" 2 - I I Rcspuests pregurar 4 dc ls encue§t¡ reslizsdr orlirc fct'rero 2013'

http:rwww.encuestafacil.com/RespWcb/Qn aspx?F'lD l44g?14

Tsbl8 N" 2 - 6 Respuest¡ pregunfs 4 de ls encuc§l¡ r€¡lizsds online febrero 20lJ'

53o/o
Papel 100o/o virgen (couche,
bond

l60/"3Reciclados al l00o/o
1 5o/oEco rcos
5 76',1/oOtro Por favor

22

2.438Media

11,848 - 3,02 7l
Intervalo de confianza
(95o/o)

22Tamaño de la muestra
1.31 1Dewiación típica
0.301Enor estándar

IED('OM ESPOL

R6ultado6 d€ Anállc té€nko



Pro)'ecto de nrateria de graduación Estudio de lactibilidad para un proyeclo de concienlización

en el uso de insutmts ea la iñduslria publicitorio

5. Sólo para diseñadores: en el momento de delinir el diseño:

En el momento de defin¡r el diseño:
(escoja una opción)

12

10

e

6

4

2

0
I

Hace pruebas de lmprime solo la opción Hace pruebas de color
¡mpres¡ón en papel que va a imprenta. para en papel reciclado.
100% virgen (Bond. evitar eldesp€rdicjo del

muche, etc.), haste dar p3pel.

con la prueba que debe
¡r al diente.

Otro (Por fávor
especilique)

Gráñco N" 2 - l2 Respuesle pregunta 5 de lr cncuests rcsliz¡dr online febrcro 2013.

http:,//www.encuestafacil.com/RcspWeb/Qn.aspx?El D- I 449734

En el momento de definir el diseño:
(escoja una opción)

!Hace pruebas de impresión en papel 100% virgen (8ond, coudE, etc.),
hasta dar con la prueba que debe ir al diente.

¡ Imprime solo la opoón que y¿ a imprenta, para evitar el d€sperdicio del

P.aÉ

tHace pruebas de cdor en papel reodado.

trOtm (Por f¿vor espec¡fiqrc)

(iráfico N" 2 -t3 Respueste pregüot¡ 5 d€ l¡ encucsts rt¡liz¡d¡ online fcbrero 2013.

http://!r.,¡w.encuestafacil.com/RespWeb/Qn-aspx?EID 1449734

9Vo

EDCOM .lJ ESPOL



11 48o/o

Hace pruebas de impresón en
papel, hasta dar con la prueba que
debe ir al cliente. Todas estas
pruebas se las hace en Papeles
1009o virgen (Bond, coucñe, etc.).

5 24o/o

Imprime solo la opción que va a
imprenta, evita el desperdicio del

oapel.

19o/o

Hace pruebas de color en papel
reciclado Dor la empresa o ud. 4

2 LOo/oOtro (Por favor especifique)
22

Proyecto de materia de gr¿duación Esludio de faclibil¡dod poru un pruyeclo de conci€nlización

¿n el uso de i$umos en la indulrta publititario

T¡bl¡ N" 2 - 7 Respuesta pregunt¡ 5 de ls cncüesaa realizad¡ onlinc febrero 201.3.

6. ¿,Sabe qué es la delbrestación?

-l

20

25

15

10

¿sabe qué es la deforestaciónz
(escoja una opción)

5r No

Gráf¡co N'2 - l,l Respueslr pregunts ó de l¡ eÍcuesla resl¡zrds online febrero 201J.
http://www.encueslafacil.com/RespWcbiQn.aspx'llil D- I 449734

5

0

Media 1.905
InteNalo de confianza
(95o/o ) 1r,458 - 2,3511

22Tamaño de la muestra
1.044Desviac¡ón típ¡cn

0.2 z8Error estándar

EDCOM l5 ESPOL

Resultados de cada encu€¡ta l^núfidr lco

I

I



Proyecto de maleria de graduación Es¡udio le faclihilidod pora un proleclo de concientización

en el uso de insumoli en la indultlria hl¡üta o

iSabe qué es la deforestación?
(es.oia una opción)

0o/o

tSí
!No

Gráfico N" 2 - l5 Respuesta pregunta 6 de la encuesl¡ re¡liz¡d¡ onllne feb¡e¡o 2O13,

hnp:,'/www.encuestafacil.com/RespWeb/Qn.aspx?ElD | 449734

Tabla N'2 - t Respuest8 pregunlr 6 de ls encuests realizrds online febrero 2013.

7. ¿,Esta consciente de que la deforestación puede ser causada por el uso desmedido del
papel?

¿Está consiente que la deforestación puede ser causado por el uso
in medida del papel?
(escoja una opc¡ón)

25

20

l5

10

5

0
Sí

Gr{ñco N' 2 - ló Respüest¡ pregunt8 7 de la encuest¡ r€¡liz¡d¡ online febr€ro 2013.
http://www.encuestafácil.com./RespWeb/Qn.aspx?ElD= I 449734

No

5r 22 100o/o

No 0 0!o
22

¡4ed ia 1.000

Intervalo de confianza (95olo) [1,000 - 1,0001

Tamaño de la muestra 22

Desviacion típ¡c¡ 0.000
Error estándar 0.000

EDCOM -16 ESPOL
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Proyccto de materia de graduación Estudio de Joctibilidod para un pro¡eclo de concienlizoci.Jn

¿n el uso d¿ insumos en la ittduslda publicilario

¿Esüi consc¡ente de que la defurestacjón puede ser causado por el
uso desmedido del Papel?

(escoja una opción)

ooh

G ráfico N' 2 - l7 R$puest¡ prrguots 7 dc l¡ er¡cu6t¡ re¡l¡¡!¡d8 online febrero 2013.
hnp://www,encuestalácil.com/RespWcb/Qn.aspxlIlD 1449734

T¡bl¿ N" 2 - 9 Respuest¡ preBunla 7 dr la ensuest¡ r€¡l¡z¿d8 onlirc fcbrero 201J.

8. Si es así, ¿lHa tomado alguna medida p¿ra prevenir el uso del papel'l

Si es así, ¿tta tomado alguna med¡da para preven¡r el uso del
PaÉ?

(escoia una opción)

Ts-
lNo

16

l4
t2
10

8

6

4

7

0

Gráfico N" 2 - ¡E Respucst¡ pregüna, E de l¡ encü€sta re¡liz¿d¡ online febrero 201J.
http://r4,¡\4'.encuestafacil.com/RespWeb/Qn.aspx?t1lD I 449734

sí 22 100o/o

No 0 0o/o

22

¡4ed ia 1.000

r1.000 - 1.0001Intervalo de confianza (95olo)
))Tamaño de la muestra

Desviación típica 0.000

Enor estándar 0.000

EDCOM J] ESPOL

5r No

Resultados d€ Encuestas Airáli¡¡3 téc,r¡co



Proyecto de materia de graduación Estudio de faclibilidod paru un Pmyedo de contientización
¿n el uso de insumo¡ en lo induslrio

Cráfico N' 2 - 19 Respuesta pregunt8 E de l¡ Gncuest¡ rc¡liz¡da online febrero 2013.

http:/,'www-cncuestafaci l.com/RespWeb/Qn.aspx?F:l D= I 4.t9734

T¡bls N" 2 - [0 Respu€st¡ pregur¡ts t d€ l¡ encuest¡ realiz¡ds online febrero 2013.

Si es asi, ¿Ha tomado alguna med¡da para prevenir el uso del
papel?

(escoja una opción)

¡si

¡No

Sí 15 680/o

No 7 321o

22

l.381Media

t 1,182 - 1,5801Intervalo de confianza (95o/o)

Tamaño de la muestra 22

Desviación típ¡ca 0.477
0.102Error estándar

EDCOM lti F:SPOt

I Aná¡¡3ls téctrlcoRÉultados de encuesta



Proyecto de matcria de graduación Estudio de fqttibilidad pora un proyecto de concientización

en el uso de insumos en la industria publicila¡io

9. Iln el caso de la respuesta anterior sea sí: ¿,Cuál de las siguientes acciones ha

tomado'.): (e scoja una oPción )

t2

10

8

6

4

0

En el caso de que la respuesta anterior sea d: éct¡ál de las
s¡guientes a€ciones ha tomado?:

(escoja una oPción)

Gráñco N' 2 - 20 Respucste prc8unt¡ 9 de la encuesta rc¡lizsd¡ online fcbrero 2013'

ht¡p://w,.!'w.encuestafacil.comiRespWeb/Qn.aspx?ElD I 4497-14

EDCOM l() ESPOI"

-l
Sug¡ere el uso & Se preo(upa por Recicla papel en Re-ut¡l¡za el papel Otro (Por ñalor 

I

pa[eres reciclaOosel material a el lugar en el que (usa ambas . especif¡que) 
I

b á.ongi-t un el usarse en el trabaja. car¿s) en el lugar 
I

lugar eñ el que proceso de en el que trabaja' 
I

trabaja. imPresón final de 
I

sus diseños Y I

Pref¡ere el uso de 
I

Papeles I

ecologicos Y 
Ireciclados 
I



lsugiere el uso de papeles recjdados o
ecdogicos en el lugar en el que
trabara.

En el caso de que la respu€sa anterior sea sí,
écuál de las §guientes acc¡ones ha tomado?:
(escoia una opción)

lS€ preoorpa por el rnaterial a usarse
en d prmeso de ¡mpresiúr fin¿l de sus
d¡seños y prelEre el uso de papeles
ecologicos y reciclados

¡Redda papel en el lugar en el que
EabaF.

35%

oRe-ublaza el papel (us¿ ambas caras)
en d lugár efl el que trabaja.

rotro (Por fuvor espeofique)

Grálico N" 2 - 21 Respüesar preguntr 9 dc l¡ encucsl¡ re¡liz¡d¡ online febrero 201J.
http://www.encueslalhcil.comrRespWeblQn.aspx?tilD' | 449734

T¡bl¡ N'2 - I I Respuesta pregunt¡ 9 de la encueslr reslizads online febrero 2013.

Sugiere el uso de papeles recichdos o
ecológicos en el luqar en el que trabaja. 28o/o

Se preocupa por el material a usars€ en el
proceso de ¡mpresión fin¿l de sus d¡seños y
prefiere el uso de papeles erologicos y
rec¡clados 2 60/,

Recicla papel en el luqar en el que tr¿baia. 7 2Zo/o

Re-ut¡l¡za el papel (usa ambas caras) en el lugar
en el que trabai¿. l1 34o/o

Otro (Por favor especifiq ue) 3 90k

Media 4.429

?_)

Intervalo de conñanza
(959o) [3,9114 - 4,913]
Tamaño de la muestra ))
Desviac¡ón típica 1.400

Error estándar 0.247

EDCOM 50 ESPOL

Proyecto de materia de graduación Esludio de faclibilidad psru un pmyctto de concien¡ización

en el uso de insumts en h indusrria publicilario

60/o

9%

-/

RES'LTADO D€ ET{CIJESTA
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I

I

I

I
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Prrryecto dc matcria dc graduación Estutlio defoctibilidod paru un proyeclo de concienli4oción

en el uso de inrumos en lo induslria publicilario

10. ,,Conoce empresas que brinden servicios de impresión. papeles o elaboración de
materiales ecológicos o reciclados?

¿Conoce empresas que brinden serv¡cios de impredón, pap€les o
elabor¿ción de

materiales ecológicos o recjdados?
(escoja una op<ión)

t4

t2

l0

8

6

4

Z

0
Sí No

Crilico N'2 - 22 Respuests prcgunlr l0 dc l¡ encuesl¡ re.lizz d¡ onlin€ febrero 2013.
hnp://w!¡'w.encuestathcil.com/RespWeb/Qn.aspx?El D- I 4497-14

¿Conoce empnesas que brinden servicios de ¡mpres¡ón, papeles o
elaboración de materiales ecológicos o recidados?

(escoja una opción)

1 rsi]

Gráf¡co N" 2 - 2J Respucslr preguot¡ l0 de l¡ ercüest¡ realizrd¡ onl¡ne fcbrc.o 20lJ
http://www.encuestafacil.com/RespWeb/Qn.aspx?EID 1449734

Tabls N" 2 - l2 Respuesfe pregunta l0 de la encüest¡ re¡li¡rda online frbrero 2013,

Sí 8 300k

No t4 70o/o

22

Med ¡a 1.600
Intervalo de conñanza (95olo) t 1,380 - 1,820,l

Tamaño de la mustra 22

Desviacón típica 0.503
Enor eslándar 0. 112

ED('OIT 5t ESPOL

Resuhlados de ern¡esta Análirlr tác¡rko



Proyecto de materia de graduación Estutlio de fuctibilidtd pqru un prur-eclo de concienli¿ación

en el uso de insumos en la industria puhlicitario

I l. Si su respuesta es no, ¿,Le gustaría conocer empresas que brinden servicios
ecológicos o reciclados'¡

5¡ su rÉspuesta es no, ¿Le gustaría conocer empnesa¡s que brinden
§ervicios ecológkos o

rec¡dados?
(escoja una opción)

15

l0

No

Gúñco N" 2 - 24. Respucsl¡ pregürl¡ I I de l¡ ertuests resli¡rd¡ onlioe febrero 2013.
http://www.encuestafacil.com/RespWeb/Qn.aspx?l:lD | 449734

s¡ su respuesta es no, ¿le gustaría crrn(rcer empnesas que brinder
servicio6 ecológicoc o recidados?

(eccoja una opción)

20

0
5r

Grlfico N" 2 - 25 Respuesl¡ preguntr I I de k encuests re¡liz¡d¡ onlinc febrero 2013.
http://www.encucstafacil.com/RespWeb/Qn.aspx?ElD I 4497-34

T¡ble N" 2 - l3 Respuest¡ pregunts I I de la encucst¡ reali22da online febrero 2013.

Sí l8 81%

No 4 lg9o
11

f'1ed¡a 1.190

Intervalo de conf¡anza (95o/o) [1,018 - 1,363]
Tamaño de la muestra 22

Desv¡ac¡ón típic¿ 0.402
Enor estándar 0.088

EDCOM h:SPOL

ISí
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Proyecto de ¡nateria de graduación Esludio de faclibilida.l para un prolecto de concienlizución

en el uto de insumos en lo induslris publicitsrio

2,-3.2,-1. (lonclusirin encuestas

Se realiz.ó un total de 22 encucstas al público objetivo primario y se obtuvo como
resultado que el 8l% pasa más de ó horas en inlernet, el ó8% se preocupa por el susfrato
de impresión. sin embargo solo el 57o usa papeles ecológicos y l6% papeles reciclados.
y el70%o de los encue$ados desconoce sobre empres¿s que brinden servicios ecológicos
o reciclados.

Las encuestas reflejaron que la muestra tomada del grupo objetivo se preocupa por el

cuidado de los sustratos utilizados en sus diseños. pero no hacen mayor cambio pues

desconocen a la; marca*s que brindan servicios o productos ecológicos y reciclados.
atlrmando la viabilidad del proyecto.

2.-1.-1. Competcncia

"Creando en verde" no tiene una competencia directa dentro del mercado ecualoria¡o:
no se ha realizado ningún infomercial con caracteristicas simila¡es al de nuestro
proyecto. ni creado un espacio en la web para difundir un mensaje donde se enseñe al
diseñador gráfico dichas alternativas de sustrato pa¡a fomentar y cambiar actitud de sus

clientcs con rcspecto al cuidado del medio ambiente.

I-a competencia indirecta son aquellos documentales o progr¿rmas cuyo fbrmato tenga
un apone a los buenos hábitos

2.3..t. f .o.D.A.

Fortelezas:
- Creación de una nueva propuesta de negocio innovador.
- Desarrollosostenible.
- Existen mas de 100 empresas que brindan servicios publicitarios y muy

pocas adquieren insumos reciclados o ecológicos.

Oportunidadesl
- Medio de comunicación ozl¡¿e.
- Apogeo del marketing verde.
- La industria publicitaria esrá en constante búsqueda de innovar, a úavés de sus

diseños.

Debilid¡desr
- Muy poca concientización ambiental en el pais.
- Precios altos del papel reciclado u ecológico.
- Poco conocimiento de empresas que brinden servicio o productos ecológicos 

_v-

reciclados.
- Las universidades c institutos del Ecuador no enseñan sobre la necesidad dc

discñar sin delbrestar.

,\menazas

ED('OM 5\ Í,sP0t-



Pro]-ecto de materia de graduación Estudio deJoctibilidod poro un pro¡ecto de concient¡zqción

en el uso de insumos en la induslria pablicitorio

[,a gran mayoría de empresas que brindan s€rvicios ecológicos o reciclados son
pymes, por lo que su inverción en publicidad es mínima.
l)sar gáfica que no atraiga al mercado que se des€a llegar.

2.4. Marketing M¡x

2.4.1. Producto
Es un proyecto sostenible dirigido a la industria publicitaria con el objetivo de
concientizarla sobre los insumos que están usando, [a ma.nera como influyen en el
medio ambiente. y mostrar las opciones con características similares que no dañan el
planeta.

[,as fases del proyecto son las siguientes:
- Primer año de elaboración
- Segundo año elapa de introducción durante [os primeros 6 meses y luego la

etapa de crccimiento.
- Tercer año empieza la etapa de madurez y los últimos ó meses c<ln la etapa de

declive.

2..1.2. Precio

El precio de cada infomercial es por minuto y está determinado por el tarifario anual de
la Asociación de agencias de publicidad.

Pa¡a establecerlo. se crear¿in paquetes de venta con beneficios exclusivos. Entre eslos
beneñcios tenemos:

Mcnciones durante el video.
Muestreo de isotipo durante e[ video y céditos del video.
Entrevistas al personal sobre el producto.

2,4.3.Plaz¡ o distribución
La distribución seni por medio de una invitación al sitio web habilitado para el
proyecto. Senl enviada a través de un mensajero. pero solo a las 36 agencias que
pertenecen a [a asociación ecuatoriana de agencias de publicidad.

[:l proyecto scrá colocado vía online por lo que el resto de la distribución estará ligada a
la campaña de e-marketing.

2.4.4. Promoción
l,a promoción eslá descrita en la cstrategia de venta y de marketing a continuación:

EDCOM i{ ESPOL



2.5. Estrategia de Marketingtt pa.a *Creando en Verde"

El principal objetivo de "Creando en Verde" es gener¿u un impacto que inf)uencie al

cambio en el uso de insumos en la industria publicitaria. apoyando así a empresas
innovadoras cuyo objetivo sea la sostenibilidad de los recursos no renovables.

Consistirá en una campaña introductoria basada en cl concepto "Diseñar+Conservar es

Innova¡". con el fin de inducir a la industria publicitaria al consumo de los productos o
servicios ecológicos o reciclados de nuestros auspiciantes.

La campaña se llevará a cabo vía web, para tener un mayor alcance del público objetivo
primario. Se ha¡á uso de una campaña de e-marketingró. organizando así la forma y
medios de dilusión para el proyecto. A continuación se detallará el orden de las

acciones de la campaña:

e) Posicionemiento e¡ busc¡dores
Se usani Coogle AdWords, que es el programa que utiliza Coogle para ofiecer
publicidad patrocinada a potenciales anunciantesrT.

Google AdWords creo un servicio de pago pl:rnificado de click por palabra clave.
Opera cuando las personas buscan sobre un tema (palabras claves), inmediatamente
el buscador muestra en primera instancia los productos y servicios de sus

patrocinadores. Así es como los anuncios de Google ayudan a obtener más
visitantes interesados en su sitio web. EI servicio cuesta $0.40 por click.

Algunas de las palabras claves más populares mundiales para ayudar al
posicionamiento encontramos a "la publicidad", "lnnovar", "Crear", "Verde".
según Coogle Tendencias de búsqueda.

b) Merketing uno a úno
Se ha¡á vía redes sociales y envío masivo de correos, poniendo énfasis en [a
interacción con el target, a través de mensajes con los que se identifique.
eslableciendo una relación que genere retroalimentación por pafe del grupo
objetivo.

A continuación. el plan de marketing en rcdes sociales

RE,DES So(]IAI,ES F'ORMA TIEIVTPo COSTo
FAC'lrll(X)K l lashtags (gratuitos).

Banners pago por click.
Mensualcs $i0

l'wt rtTaR l lashkigs D iarios Gratuitos
INS'IAGRAM I Iashtags D ia¡ios Gratuitos

Tsbla N'2 - l4 Pl¡r Redcs Soci¡les-

" Con..pro, disponibles Véase Capitulo Apendice
" Disponible en: http://webspecialista.com/blog/el-concepto{el-e-marketing.I AdWords. hnp://es.wikipedia.orglwiki/AdWords
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2.6. Gráfica del proyecto "Creando en Verde"

Imagen (iorporativa

IS0TIP0

Imagrn N" 2 - I lsotipo del proyecto "Creando en verde".

TA R.IETAS DE PRE,SENTACIÓN

a

lmrgcn N" 2 - 2 T¡riefss de prescntación del proyecto "Creando en vcrde"-

II

Dt§EiAB+HIIISEIUAI

O INNOVAR
Lll¡//*-.4¡eJo6^"¡§.a9
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q.m99sqgsqq
ma[Ea¡r! &¡m

lmagen N' 2 - J Sobre psr¿ el proyeclo "Cre¡ndo en Verde".

üdr{rltar
ó INNOVA(
\49,//< .-5r'¡ -t

lmagen N'2 - { Hoja parr el proyecto "Crearldo en Verde".

ffi4li+00IS8Íli
f' INNOVAR
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PA(]¡NA WE¡}

lmsgen N" 2 - 5 Págine Web pera el proye(to "Cre¡ndo en Verde"

Rcdes Socialcs

t*,

IrI

n,f

lmrgen N" 2 - ó F¡ns Page en Facebook para el proyecto "Cresndo co Verde"-

ffiffiffiffiffiffiffiffiffiffiffi
ffiffiffiffiffiffiffiffiffiffiffi
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t0rllrc¡ 0t tlt¡¡cr0¡! ¡¡r¡ taa

I
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lmsgen N" 2 - 7 Cütna¡ er Twitler p¡ra el proyecto "Creendo en Verder'-

Visihilitr

lnr itacitin

lmagen N" 2 - t lnvitrción p¡r¡ el proyecto "Cre¡ndo en Verde".
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lmagen N" 2 - 9 Emprquc de 18 ¡]lvillción p¡rs el proycrto "Cresndo er Verde,',

2.7. Estrategia de venta

Sc rcquicrcn dos vendedores, que se basaní,n en un modekr de estímulo y resolución de
problemas. El modelo de estimulo es la venta directa que estudia la conducta del posible
comprador. con el fin de estimularlo hzsta lograr e[ cierre de la propuesta cumpliendo
con la resolución del problcma planteado en el proyecto, el desconcrcimiento por parte
de la industria publicitaria sobre marcas de insumos ecológicos y reciclados, creando
lazos dc amistad que finalicen en la adquisición de estos insumos.
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Para la elaboración de la estrategia de venta, se deben tomar en cuenta los siguientes puntos
básicos:

- Previsiones de confaclos:
Cuantifica¡ adecuadamente los contactos, posibles auspiciantes. y concretar citas con
ellos.

- Definir el precio de venta promedio:
El precio estará sujeto a los precios de los infomerciales por minuto, impuesto en el
tarifario de la asociación ecuatoriana de publicidad y promoción por paquetes de venta.

- Radio d¿ ventas diaias.
Al momento de crear la agenda diaria, se deberá tomar en cuenta el sector para facilitar
traslados.

2.8.1. Proceso

El Siguiente cronograma muestra los procesos del plan de ventas:

'I abl¡ \" 2 - l5( ronogr¡nra dcl l'l¡n de \tnlas.

1 ¡bla I" 2 - l6Cronograma del Plan de r entas.

El cronograma para cada día será:

}I ES 2
SE NIA¡iA I Estrategia de Venta.

Hacer una lista con los nombres de los posibles auspiciantes.
Recauda¡ la mayor cantidad de inlbrmación de su producto en el mercado y
como "Creando en Verde" le beneficiaría.

s t- ]t A\.\2 Estrategia de Venta.
Hacer una lista con los nombres de los posibles auspiciantes.
Recaudar la mayor cantidad de inlormación de su producto en el mercado y
como "Creando en Verde" le beneliciaria.

SE}IA}.-A.1 Estrategia de Venta.
Hacer una lista con los nombres de los posibles auspiciantes.
Recaudar la mayor cantidad de información de su producto en el mercado y
como "Crea¡do en Verde" lc beneficiaría.

SEN¡ANA'I Contactara los frosibles auspiciantes.

IIESES 3,4,5 ¡ ó
s I,_ \t,\\.\ I \,'(j nt as

sl_ \t,\\ A2 V rnt ¡s
SEi\TANA3 VenIas
SE NIANAl Vcntas

Ticmpo
unitario

Cantidades Descripción Ticmpo
Total
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0: 10 t2 Llamadas a posibles auspiciantes 2:00
0:02 l_5 Mail enviados 0:30
l:30 I Almuerzo l:30
l:00 .1 ñ*úmero de presenlaciones efectuadas (Entrevistas o

acción de venta con tiempo de intervalo para
traslados).

4:00

TOTAI- DE }IOR.\S DI.\RIAS 8:00

Proyecto de materia de graduación Estudio de factibilidad pa¡a un ptoleclo de concientizotión

en el uso de insumos en la industia publicitario

T¡bl¡ \" 2 - lTCronograma diario del Plan de ventas para cada vendedor.

Nota: Este cronograma se verá alterado dependiendo de las necesidades de los vendedores
para cumplir con la meta.

2.9. l'.strategia pronrocional

Para fácilitar la venta de los espacios en web y video documental, se crearán paquetes
promocionales. A continuación, se explica la clasificación de los auspiciantes por venta de
cspacios. Dependiendo de la categoria a la que escojan. tendrán sus benefic¡os y
limitaciones. Las categorías son las siguientes:

. Categorí¡: Auspiciantes Premium
Son auspiciantes globales,Tendrán como beneficio presenc¡a de marca en todos los medios
de comunicación empleados (impresos como invitaciones, web, etc.), sin limitaciones y solo
existirán máximo 3 empresas (por exclusividad) con los beneficios de esta categoría.

Los beneficios por ser auspiciantes de la categoría Premium son:

Créditas: 15 minutos de infomercial.
Mención
Presencia de marca en créditos de video (Mayor tamaño visual y estarán al
comienzo y final).
Logo en nuestro sitio web por el tiempo de duración del proyecto (dos años).
Tips con mención de su marca en redes sociales (dos años).

. Ci¡tegoría: Ausp¡ciantes Yideo

Los beneficios olrecidas para estos auspiciantes son Ios siguientes:

Presencia de logo en créditos de video (tamaño estándar).
Infbmerciales por minuto: El tiempo de mención dependerá del número de empresas
o clientes que se encuentren en esta catsgoria.
Muestreo de isotipo.

. Categoría: Auspiciantes Web
Son auspiciantes que pondrán contar con Ia presencia de su logo en la página wcb "Creando

cn verde" y el costo dependerá del tiempo, sea mensual. trimestral o anual.

El precio para los auspiciantes por categoría será

('antidad l)escri pción Valor total
I Categoria: Auspiciante Premium s40.000.00

ED('O.v r,l ESPOL
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I Categoria: Auspiciante Video
Minuto s2.0000.00
5 minutos s 10.000.00

I 0 minutos s20.000.00
Categoría: Auspiciante Wcb
\"lcnsual s500.00
Semestral s3.000.00
Anual só.000.00

T¡bla li" 2 - l8Precios de cstegorf¡ por Aüspicisote§.

Precios para auspiciantes que no deseen ninguna categoría:

Tabla \" 2 - l9Precios para Auspiciantes.

2.9. l. Orde n de pcdido

Una vez dado el visto bueno para la compra de algún sen'icio de "Creando en Verde", se

procederá a facturarlo,

Se debe recordar que sl plan de venta está dentro de la fase I y el tiempo planteado para

esta fase es de seis meses.

2.9.1.1. Parámetros de la compra

Al momento de emitir la factura, luego de realiza¡ la orden de pedido, se deben tomar en

cuenta las siguientes cosas:

- Los valores no incluyen l.V.A.

- El R.U.C. es personal, por lo tanto el porcentaje de retención a la renta será del 8%.

- El pago se realiza¡á en dos parles: 50% inicial para cubrir los costos del proyecto y
el 50o/o restante al ser colocado en [a web.

- La comisión del vendedor dependerá si es venta directa o Intermediarios.

Venta directa: Cuando no hay intermediarios (agencias de publicidad, estudios de
diseño, boutiques publicitarias, etc.) entre nuestro proyecto y el auspiciantes. En
eslos casos se da el l0% de comisión.

lntermediarios: Cuando entre se hace la venta a través de una agencia
publicitaria. estudio de diseño, etc. En estos casos, la comisión es del 5%, debido
a que Ia agencia nos cobra una comisión por ser el intermediario entre el
producto y nuestro proyecto.

( antidad D csc rip ció n \'¿¡lor total
I Publirreportaje de I minutos s 1.000.00

I I\4cnc ión 5 500.00

I Mostrar sólo logo
( l0 segundos en video)

s 350.00
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A continuación un cuadro que describc el número mínimo de auspiciantes:

r 3 CATEGORIA PREMIUM

r 20 M ENCIONES

r 30 MUESTREOS DE MARCA

r 20 MINUTOS EN INFOMERCIALES

r 22 MARCAS EN WEB

Gráñco N" 2 - 2óCu¡dro con porcanarjcs dcl rúmcro mfirlmo dc rurplchotca prr¡ cl d.!¡rrollo del
pro! ccto.

2.9.2.'l-ácticas dc ycntas

Se usará el Método AIDDA (Atención, Interés, Demostración, Deseo y Acción), qu€ es una
de las tácticas más usadas por las emprcsas piramidales, pues sus resultados son agresivos e
inmediatos.

A: Atención: Esta primera etapa se da cuando el vendedor comienza a dialogar con
el cliente potenciál y capts su atención.
I: Inteés: Como bien lo dice el nombre de esta fas€, si consigue captar el interés del
cliente, ya está yendo por buen camino.
D: Demostración: Una vez que se obtiene la atención del cliente, se pasa a la tercera
etapa, en la cual le demostrani al cliente todas las características del proyecto.
D: Deseo: Esta cuarta etapa tiene que ver mucho con la anterior, ya que si logra
ofrecer su producto con éxito, el cliente tendrá el deseo de comprar algún paquete
del proyecto.
A: Acción: Finalmente, en esta última etapa se plasma lo hecho en las cuatro
anteriorrs. Si mediante todos los pasos logra demostrar que el proyecto era
verdaderamente útil pára el cliente, entonces éste procederá a comprarlo.

Está etapa es decisiva dent¡o del proceso de venta. pues influye al cienr de la venta.

2.1 0. Planes de contingencia

Son las acciones correctivas I tomar en caso de que la estrategia de venta no logre alcanzar
los objetivos planteados. Se procedení a la realiz¿ción de un programa de acción social de
televisión, bajo el mismo formato de publirreporrajes para empresas que trabajen con
productos ecológicos o recicladosl dirigido al sector empresarial, concientizando sobre el
uso del papel, mostrando cómo soluciones sencillas y creativas influirían las buenas
prácticas ambientales empresariales. Los posibles auspiciantes ya no s€rían solo empresas
ecológicas. sino todas aquellas que tengan conciencia ambiental.

EDCO,II 6J ESPOL
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Proyecto de materia de graduación Estudio de factibilidad para un pro¡.ecto de concientización
en el uso de insumos en la industrit publicitario

3. ANALISIS AD]\TINISTRATIVO, LEGAL, SOCIAL Y
AMBIENTAL

3. l. A\ALISIS ADlll\lS'[R¡\I'l\'0

,1.I.I. CRL'PO T- \I PR¡-S,\ RI A T,

3.l .l .l . Propicta rios

El proyecto nace de la necesidad, de sus creadores. por concientizar a la industria
publicitaria sobre la problemática ambiental-actual que atraviesa nuestro entomo.

Sus creadores y propietarios son

José Tamayo (Director General)
Evelyn Moreno (Director de Marketing)

Está sociedad tendrá panicipacrón activa en el proceso del proyecto debido a su experiencia
laboral, con el fin de garantizar el correcto funcionamiento y velar por sus intereses para
asegurar la trasparencia y seguridad de "Crenado en Verde".

Los miembros de la sociedad, como cabeza del proyecto, tendrán participación activa,
disfrutarán de beneficios y responsabilidades dentro de la empresa.

La administración de la empresa estará a cargo de la sociedad, por lo cual cada decisión del
proyecto se la tomará en unajunta. Dicha junta estará conlormada por un directorio. el cuál
estará compuesto por los accionistas o sociedad de la empresa.

Las acciones de la empresa estarán dividas en 50yo para cada socio y quedarán estipuladas
en un documento notariado.

Este directorio será regido por las mismas norrnas y principios en las Políticas de
administración de personal.

3.1.1.2. 1}pcriencia v habilidades

La experiencia y compromiso, de los miembros del directorio, en proyectos de similares
características. como pueden ser producciones audiovisuales para televisión (pre-
producción y posGproducción) y creación de proyectos en el área publicitaria muestran la
fiabilidad de "Creando en Verde".

La combinación de habilidad y compromiso al desarrollar proyectos, of'rccen la segundad
de un buen trabajo.
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-1.1 .2. ( ondicioncs Salarialesr8

Las condiciones salariales para el directorio deberán ser justificadas en base a las siguientes
condiciones:

Primera condición: separación rígida entre quienes trabajan electiva y regulannente, y los
inactivos o semiactivos.

Segunda condición: frjación del colaborador a su puesto de trabajo y la racionalización del
proceso del proyecto.

Tercera condición: acceso del salario será basado dependiendo de las ventas realizadas del
proyecto.

-1.1.2.1. Política de distribución de utilidadcs

Por nuestro tipo de contratolas utilidades serán distribuidas entre 25%o impuestos, l5%
directorio. ó0% Capitalizar.

Los trabajadores tendrán un contrato por servicio por 1o que no participan en la distribución
de utilidades.

3. l.2.2.Tipos dc contratosj"

Se hará uso de un contrato de servicios, este nc cumple las mismas obligaciones de un
contrato laboral,

En el caso del contrato de servicios, las obligaciones adquiridas son por un servicio en un
tiempo específico, sin cumplir horarios de oficina, ni lener una subordinación permanente,
aunque obviamente hay remuneración y responsabilidad en el proyeclo.

Este tipo de contratos no genera relación laboral, ni prestaciones sociales y se celebran por
el término estrictamente indispensable. Puede ser civil o comercial, dependiendo del
encargo (si se deriva un contralo mercantil, se regirá por la legislación comercial, en

cambio. la prestación de servicios inherentes a profesionales liberales se regirá por [a
legislación ciül)

A continuación se presenta un modelo del contrato por preslación de seri,icios:

3. I .2..1. ( ontrato dc prestacitin dc scrr icios profesionalrs

Entre los suscritos, XXXX XXXXX XXXX, mayor de edad, identificado con cédula de

ciudadanía No. xxxxxxxx expedida en XXXXXX, actuando en nombre y representación de

Ia sociedad XXXXXXX S.A, quien en adelante se denominará EL CONTRATANTE. por
una parte, y por otra. XXXXX XXXXXXX. mayor de edad, identiñcado con cédula de
ciudadanía No. xxxxxxx expedida en XXXXXX, actuando en nombre propio y quién, para
los efectos del presente Contrato, se denomina¡á EL CONTRATISTA, acuerdan celebrar el

r8 [¿s condiciones salariales se establecieron en base al libro "sociedad salarial", autor Roben
Castel.
re http://ru.w.gerencie.con/contratode-servicios.html
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presente contrato de prestación de servicios de revisoría fiscal. el cual se regirá por las
siguientes cláusulas:
PRIMERA.-OBJETO: EL CONTRATISTA en su calidad de ejecutor, se obliga para con el
CONTRATANTE a realizar todas las tareas propias a la naturaleza de Ia revisoría fiscal de

la sociedad XXXXXX S.4..
SEGUNDA.- VALOR: El valor del presente contatto será de XXXXXX dólares mensuales
pagaderos el pnmer dia hábil de cada mes.

TERCERA.- LUCAR DE TRABAJO: El contratista se obliga para con el contratante a

realiza¡ Ias labores propias del presente contrato, en el lugar de domicilio del contratante.
CUARTA. HORARIO DE TRABAJO: El horario será el que las necesidades que requiera
el proyecto "Creando. cn Verde".
QUINTA.-DURACION: Este contrato tiene una vigencia por el tiempo de xx meses y
regirá a panir de la fecha en que se firrne.
De conlormidad con lo anterior. Ias partes suscriben el prcsente documento en dos
ejemplares del mismo tcnor, a los XXXXXX (XX) dias del mes de XXXXX del año
XXXXXXXXXXXXXXXXXXX (XXXX).

EL CO\TRATISTA.

XXXXXXXXXX
EL CONTRATANTE.

xxx xxxx xxxxxxx xxxxxxx

El anterior es solo un modelo que puede ser adaptado a las necesidades y caracteristicas
propias, de acuerdo a las necesidades del proyecto a ejecutarse.

3.1.3. Políücas Sal¡rialesatr

Es el marco referencial para determinar todos los salarios de los colaboradores del mismo.

A continuación se detallarán:

Clasificación de cargos y escalas salariales dependiendo de la clase de cargo.

Salario de admisión para empleados calificados, debe coincidir con el límite inlerior
de la escala salarial.
Los términos de contratación y niveles de remuneración se hjarán de acuerdo a un
estudio relerencial de competitividad de mercado. disponibilidades presupuestarias
y a la hoja de vida del candidato seleccionado.
Los sueldos se pagarán quincenalmente mediante depósito en Ia cuenta corricnte o
de ahorros de cada empleado.
Conceder préstamos de emergencia a sus emplcados con contrato de trabajo
indefinido. sicmpre y cuando éste no tenga deudas con la empresa y sean solicitados
por motivos justificados. El préstamo no podrá ser mayor a tres veces su sueldo
mensual a un plazo no mayor a 3 mcses.

Cualquier excepción podrá ser autorizada únicamente por Ios accionistas.
Del sueldo mensual de los empleados se descontarán los siguientes rubros:
Aportaciones al IESS.
lmpuesto a la renta,

{%trp:,','rvw'rv.ecured.cu/inder.phpi?ol9'oCl%ADtica 
lalarial

hll /,'u,rvw.nitzanonline.
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Dividendos de préstamos concedidos por el IESS.
Retenciones judiciales ordenadas por la autoridad competente.
Aporres de los valores cor¡espondientes a los beneficios adicionales.
Deudas a la empresa, reconocidas y autorizadas por el empleado.
Valor de útiles, ma¡eriales, equipos, muebles, cuya posesión indebida. perdida o
destrucción dolosa sea comprobada.

En caso de tener que realizar trabajos en un lugar distinto al de su trabajo habitual. los
accionistas se harán cargo de los gastos de alojamiento y subsistencia durante el periodo
que el empleado se encuentre en esta locación. El pago de viáticos.
En el caso de tener la aprobación del directorio, el proyecto se hará cargo del pago de
pasajes aéreos, maritimos o terrestres que se requiere para el traslado de los empleados
hacia el lugar de trabajo.
No se pagarán a sus colaboradores horas suplementarias o extras.

3.1.{. Organización

DIRECTOR
GENERAL

DIRECTOR DE
MÁRKETING

(iráfico \'-1- I Esqucma dr organizrción administratilo del prolecto.

-1.1.5. Enrpleados

Los empleados estarán sujetos a las Políticus ¿le udninistración del perst»tctl, y protegidos
t't»t c<¡ndicioncs saluriales ¡- Politicus .sulurktlcs apropiadas al contrato establecido al inicio
de la relación laboral.

También se verán sujetos a la misión, visión y valores establecidas para la elaboración del
proyeclo.

Visión
Con el compromiso de senir responsable ¡,honestamente a ñuestros clientes, trubajando
hontbro a hombro hasta logrur la culminación dcl pruyecto.

Misión
Concienti:ación en el ttso dc insumos en la industria publicitaria y lograr la consenación
del medio umbiente, cubriendo las necasidatles de cada segmento
de sus clientes y del mercado en general.

l'alor¿s

ü
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- Compromiso.
- Responsabilidad
- llonestidud.
- Sen,icio.

3. t .5.1 . Personal requerido

Este estará compuesto por dos áreas
- Accionistas
- Empleados

Los accionistas se compondrá por:
- Director General
- Director de Marketing

Asi cómo el proyecto estará dividido en 2 fases, el personal requerido proyecto también lo
estará:

I\tr ptriutlo.s t (l f rl_t.'cto

- Creativo
- Ilustrador
- Diseñador imagen corporativa y web
- Community Manager
- Diseñador línea gráfica del r.ideo
- Asistente de dirección
- Contador
- Director
- Productor
- Director de Arte
- Maquillista
- Sonidista
- Camarógrafo
- Relacionista Pública
- Mensajero
- Editor

Pro,-ecto contpleto:

Vendedores ( l07o de comisiones+sueldo durante 3 meses)

-1.1.5.2. Descripción del dcscnrpeño dcl persourl cn el prolccto:

Director General
Es aquella persona que planifica, direcciona, coordina y controla las políticas de la
organización implementando eslrategias y procedimientos que garantizan el
cumplimiento de objetivos, metas definidas y resultados.
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Proyecto de materia de graduación Estudio de ¡qctibilidad paro un proyecto de concientización
en el uso de insumos en la industria publicitario

Posee gran sentido del trabajo en equipo, habilidades conceptuales, humanas y
técnicas que [o destaca¡ en el conocimiento de la realidad regional, nacional, y con gran
proyección hacia el mundo globalizado. Su amplia capacitación en los campos
administmtivo y financiero tanto del sector privado, público y solidario, hacen de este
profesional evaluador de riesgos para Ia toma de decisiones que comprometan el
crecimiento, Ia estabilidad y la competitividad empresarial.

El perñl de este prolesional debe cumplir con los siguientes panimetros: {l

Realizar la gestión estratégica de la empresa.
Cestionar negocios nacionales e intemacionales.
Administrar cadenas de distribución fisica intemacional.
Cenerar y seleccionar idcas de negocios para articularlas en el contexto de las
cadenas productivas, mediante la creatividad e innovación empresarial.
Cerenciar el talento humano de la empresa.
Tomar decisiones teniendo en cuenta consideraciones bioéticas frente al desar¡ollo
individual, colectivo y de la biosfera.
Formular, evaluar y gestionar proyectos de empresas privadas, públicas y del sector
solidario.
Gestionar convenios y contratos en nombre de la cmpresa.
Diseñar portafblios financieros y planes de negocios, bajo condiciones de riesgo e
incertidumbre.
Analizar en prospectiva situaciones económicas, financieras y ambientales.
Gestionar la creación de empresas del sector públíco, privado y solidario.

Director de Marketing
Es el encargado del análisis, planeación. implementación y control de programas
diseñados para crear, construir y mantcncr intercambios de beneñcio entre el sector
industrial y los mercados objetivos. El director de marketing tiene la tarea de influir
sobre el nivel. e[ tiempo y la composición de la demanda de modo que pueda alcanzar
los objetivos organizacionales.rl

Las funciones de estos directores de markeling son las siguientes:{3

Seleccionar y formar al personal del departamento, y establecer una política de
retnbución e incentil'os del personal.
Realizar supen'isiones. seguimientos y asesoramiento del personal de ventas.
Elaborar los presupuestos de ventas y los presupuestos de gastos anuales del
depañamento adaptándolos y ajustándolos a los objetivos y recursos disponibles.
Elaborar y estimar los objetivos comerciales.
Generar demanda de los productos y/o servicios de la empresa.
Establecer el plan de marketing. seguimiento y control de gastos del mismo.
Realizar cstudios dc mercado para identilicar las necesidades de clientes
potenciales, -

¡rhttp://ponal,uniquindio.edu.co/fac/economicas/index.php?option=com_content&view:arti

cle&id= 175&ltemid=2
{r http://es.wikipedia.org/wiki/Dirección_de_markering

'rhttp://alcestes.over-blog.es/article-director-comercial-marketing--fünciones-[ormacion-
85818375.html
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Proyecto de materia de graduación Estudio de factibilidad paro un proyecto de concientizqción

en el uso de insumos en la industriu publicitaio

Diseñar la estrategia comcrcial de la empresa definiendo los canales de

comercial¡zación adecuados según el tipo de producto o servicio.
Integrar las nuevas tecnologías en las diferentes estrategias comerciales y de

marketing.

Ilustrador
Realizará el storyboard del guión técnico para el video documental

El llustradores un especialista en [a creación y representación de mensajes visuales a
patir de la interpretación de conceptos, generando altemativas creativas con énfasis en

la expresión gráfrca, a través de la integración de una amplia paleta de opciones en el
manejo de trazos, tex¡uras, colores. composiciones, imágenes abstractas y flgurativas,
generadas a partir de diversas técnicas análogas, digitales y mixtas. El llustradorestá
preparado para resolver encargos de clientes en proyectos editoriales, publicitarios y

.l.l
tecnlcos.

Creativo
Es [a persona que se encarga de crear ideas creativas para promocionar un producto,

evento o servicio en la industria publicitaria.

Su perfil base es:

- Amplio conocimiento de ¡érminos publicitarios
- Ser investigador analítico-
- Conocedor de tendencias.
- Creador de estrategias de marketing.

Estará encargado de generar el concepto de la campaña en base a las decisiones tomas
por la persona encargada de la estrategia de marketing.

Diseñsdor imagen corporativa y r*eb
El Diseñador gráfico será el encargado de crear la imagen corporativa y el diseño de la
página web del proyecto.

El perfil profesional del diseñador es:

- Tendrá capacidad para manejar el proceso metodológico del diseño y de la
expresión gratica en la teoria y en la práctica.

- Conocer y dominar los fundamentos teóricos, cientificos. tecnológicos y filosóficos
de la discipüna, que le permitan crear los mensajes gráficos que la sociedad

demanda,
- Aplicar la creatividad como el conocimiento, en la búsqueda de soluciones para

resolver problemas del diseño.
- Conocer, manejar y dominar las especialidades del diseño gráfico como imagen

corporativo.

Communi§ Manager
Es el encargado del manejo de Ia comunicación en redes sociales.

r{http://www.duoc.cl/perfil-egreso/diseno/ilustracion.html
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Proyccto de matcria de graduación Estudio de lactibilidad para un proyecto de concienti¡ación
en el uso de insumos en la industia publicitario

Sus funciones son

Administración de la comunicación, promoción y marketing online de la marca o
empresa.
Comunicar y a tender a usuarios de grupos, comunidades. etc. con reclamos,
solicitudes o inquietudes.
Participar en debates sobre el uso del producto.
Adquinr conocimiento scctonal dependiendo de la marca.
Establecer métricas y crear reportes para los diversos departamentos de la empresa.
incluyendo recomendaciones.
Crear contenidos escritos de forma apropiada para los canales que gestiona (blog.
redes sociales. etc.) para comunicar de una manera adecuada los usos del producto o
servicio de la empresa, marca o identidad.

Asistente de dirección
Es el ayudante del director del proyectn, estará presente en todas las fases de [a
producción del film: preparación, rodaje y postproducción.

Sus tareas principales son:as

- Ser el enlace del director con otros departamentos (ventas, Directorio, dirección dc
arte, etc.).

- Crear el desglose del guión. remarcando las necesidades (locaciones, actores, cxtras,
erc. ).

- Crea un programa o calendario de rodaje.
- Durante el rodaje su objetivo principal será mantener la producción audiovisual

dentro del presupueslo y horario previamente planeado.

Contador
Persona encargada de llevar la contabilidad del proyecto

Se caracteriza por inten'iene en todo lo relativo a la valuación de patrimonios y sus
variaciones; en la elaboración e implementación de políticas, sistemas, métodos y
procedimientos de trabajo administrativo-contable y financiero en empresas públicas y
privadas; asi como en la emisión de dictámenes destinados a hacer fe pública ante
terceros sobre los documentos y estados contables que le son sometidos a su
consideración.aó

Selecciona, diseña y utiliza las técnicas y procedimientos apropiados para solucionar
problemas contables, ajustándose a la normativa juridica vigente y considerando su
intenelación con los sistemas administrativos y con el contexto socio-económico en el
que deben ser aplicados.

l) irccto r

rthttp://www.agamezcm.com/2013/01/perlil-profesional-del-community-manager.html
a6http ://www. uca.edu.arlindex.php/site/i ndex/eluca,¿facultades/rosario/cs-
economlcasi

LD( 0.v

rll l-dcl- f'esionalr
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Proyecto de materia de graduación Estudio de lactibilidtd paro un prolecto de concienti:qción
en el uso de insumos en la industrio publicitoio

Es la persona que dirige la filmación, da instrucciones a los actores, decide la puesta de
cámara, supervisa localidades, decoración y vestuario, guión y todas las demás funciones
necesarias para llevar a buen término el rodaje.a'

' Director http://es.wikipedia.org/wiki/Director_de_cine
as Director htln:l/wrvii .buscacinc.co¡r,- /aula¡ 0l .html
{ehttp://www.uc3m,es/portal/page/portal/titulaciones_grado/com_aud/graduado
50htrp://www.palermo.ed!r/dyc/direccion-arte_cine tv/

El director abarca directamente dos áreas muy especiñcas, pero debe tomar todas las
decisiones creativas finales. A su cargo tiene 2 áreas directamente: dirección de cámara y
dirección de actorcs.

Es quién decide donde colocar la cámara, qué tamaño de plano quiere, si quiere
movimiento o plano frjo. qué angulación quiere para ese plano. y la composición intema
dentro del encuadre.

En dirección de actores es quién ensaya con los actores, y les dice Io que quiere, trabaja
con ellos para mejorar su interpretación y enriquecer el personaje.

Durante la pre-producción, el director habla con todos los que parlicipan en la película,
documental o serie televisiva y les explica como lo que espera ver, por ejemplo en
localidades si quiere un barrio bajo, a los encargados del casting genle piel neg¡a y
vestuario casual y luego los encargados de cada área arman todo en base a lo solicitado
para el bien de la pelicula,rs

Productor
Profesional que diseña. planifica y organiza los recursos humanos, lccaciones, medios
técnicos y presupuestarios para la producción de obras audiovisuales en sus diversos
lormatos. Conoce las técnicas y procesos de creación audiovisual y los mecanismos
legislativos y políticos de la comunicación.{'
En calidad de productor ejecutivo crea. compra derechos. desarrolla y comercializa
proyectos. Está capacitado para dirigir y gestionar una empresa de producción
audiovisual y multimedia.

Director de Arte
es quien diseña, produce y dirige estéticamente una producción de cine o televisión. Es
un profesional que sabe interpretar un guión y plasmarlo creando universos visuales con
elementos estilísticos y recursos artísticos adecuados.

Estudiar Dirección de Arte forma como artista, enseña a dominar la estética visual
integral del cine y la televisión. Un espacio donde se adquieren las herramientas para
generar escenografias diferentes. crear locaciones con estilo, recrear diversos ambientes
y caracterizff adecuadamente un personaje con el vestuario, peinado y maquillaje
combinando texturas, formas y colores.

El Director de Arte es un profesional que trabaja en grandes productoras de cine y
televisión, canales y agencias de publicidad, coordinando y dirigiendo un equipo de
trabajo compuesto por ambientadores, escenógrafos, vestuaristas, maquilladores y
peinadores para brindarle al Director una estética integral del Producto Audiovisual.50
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Proyecto de materia de graduación Esrudio de lactibilidad para un proyecto de concientización

en el uso de insumos en la industria publicitario

Camarógrafo
Ejecutar actividades de video. instalando, operando y aplicando diferentes técnicas de

iluminación. grabación y/o sonido, a fin de realizar tomas de video y brindar apoyo a las
actividades de docencia. investigación, extensión y de los diferentes actos programados
por la lnstitución.

Su trabajo básicamente consiste en:sl

Opera cámaras de televisión o ñlmación para la grabación de eventos.
Instala y prueba los equipos de grabación y materiales involucrados en la actividad.
Determina los movimientos de cámara, conjuntamente con el director y productor.
Coordina e instala equipos de iluminación y audio.
Edita y realiza el montaje de audio a las tomas de video.
Realiza ma¡tenimiento preventivo y correctivo de los equipcs audiovisuales.
Brinda apoyo logístico en equipos de grabación a las unidadcs de la lnstitución,
Realiza el análisis de calidad de las tomas realizadas.
Estima y solicita los recursos necesarios para realizar el trabajo,
Vela por la correcta operación y consen'ación de los equipos.

Copia en video-tape programas en diferentes formatos.
Archiva y participa en reuniones de[ área.

Coordina y supen'isa las actividades del personal a su cargo.
Venfica el buen lüncionamiento de los equipos y el desarrollo de las grabaciones.

Cumple con las normas y procedimientos en materia de seguridad integral.
establecidos por la organización.
Mantiene en orden equipo y sitio de trabajo, reportando cualquier anomalias.
Elabora informes periódicos de las actividades realizadas.
Realiza cualquier otra tarea afán que le sea asignada.

Maquillista
Se encargará de aplicar el maquillaje sobre la cara u otras partes del cuerpo, con el ñn de

corregir imperfecciones y evitar el brillo dc la piel.

Editor
Desarrollar ayudas audiovisuales, editando programas y determinando los recursos

materiales y humanos necesarios-

Las t'unciones del editor son5r

Edita videos incorporando música, imagen y efectos de sonido.
Edita diversos tipos de programas audiovisuales.
Analiza la infbrmación aportada por los usuarios del sen'icio.
Realiza correcciones en la producción del video.
Verifrca que las tomas realizadas por los fotógrafos y camarógrafos estén acordes

con lo pautado.

Crea y diseñas efectos especiales para Ios programas audiovisuales.
Instala y opera equipos audiovisuales.
Brinda apoyo técnico en el á¡ea de su competencia.

5 I http://www.ula.ve/personal/cargos_unicoVcamarogralo.htm
slhnp ;//u'ww. ula.ve/personaVcargos unicosleditor asuntos audiovisuales.htm
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en el uso de insumos en la industia publicita¡io

Investiga y experimenta sobre a]'udas audiovisuales aplicables.
Realiza el mantenimiento de los equipos.
Coordina y controla la utilización de los medios audtrvisuales.
Vela por el cumplimiento de lineamientos pautados para la producción de los
programas.

Relacionista Pública
El profesional relacionista público debe tener cn su desempeño las siguientes
cualidadessr:

Coherencia con la palabra y la acción.
Flexibilidad de pensamiento.
Sentido común.
Tener un conocimiento Io más abarcador posible de los medios y ramas que

interactúan en el proceso de comunicación.
Capacidad creadora, sentido de la organización y [a planificación.
Trabajar en equipo,
Conocer a fondo la empresa o institución para la cual trabaja.
Abieno al diálogo, a la discrepancia, a las nuevas ideas, aún cuando no sean

propias. Actitud para el cambio.
Cenerar confianza en los que le rodean.
Conocimiento sobre el uso y utilidad de las nuevas tecnologías de la información y
la comunicación.
Ser buen redactor.
Dominio del idioma natural y otro intemacional tanto en Ia expresión oral como
escrita.
Poder expresarse con fluidez en diversos idiomas.
Conocer métodos y técnicas de investigación.
Estar dotado de cierto carisma.
Ser un excelente orador.

Mensajero
Encargado de llevar y traer encomiendas

3.1.5.3. Políticas de administración del personal
Los colaboradores dcl proyecto tendrán que acoplarse a las normas de conductas descritas a
continuación:

. Respetar la propiedad intelectual del proyecto.

. Cuidar que al ¡ealizu gastos en insumos o dinero del proyecto se haga bajo las siguientes
noÍnas:

- Forma responsable y con la debida justificación.
- Se requiere que en el caso de dinero sea respaldo con facturas hechas con el RUC

habilitado para este proyecto-
- En el caso de insumos se deberá generar una orden de pedido, en la cuál se detallará

la acción para la que se solicita cl mismo.

53http://www.eumed.net/libros-

gratis/2009b/531/El%20profesion alo/o2\deo/o?0lasYo20Relaciones%20Publicas%2Operfil%2
Oobj etivos%20flo2 0dimensiones.htm
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en el uso de insumos en lo industria
Estudio de Jactibilidad pora un pro¡'ecto de concientitacitin

. Cuidar la confidencialidad del proyecto.

. Las herramientas dadas deberán ser utilizadas únicamente para fines del proyecto
(Teléfono, correo electrónico. correo de voz y computadoras)
. En caso de terminar relación laboral. los derechos de propiedad intelectual e información
generada u obtenida mientras desempeñaba funciones en el proyecto. seguirán
perteneciendo a "Creando en Verde" y la incorrecta utilización dará lugar a acciones
legales.
. El fin del proyecto es promover la concientización del uso de productos ecológicos o
rcciclados. con el lin de conservar el medio ambiente, por lo que se debe optimizar la
utilización de los recursos renovables y no renovables en insumos, en la mayor medida de
las posibilidadcs.
. En el caso de notar algo que pueda afectar, dañar o impedir con las actividades el proyecto
sc dobcrá inlormar opotunamcnte a sus superiorcs.
. Conducirse con buena educación en el trato hacia los clientes y en relaciones entre
colaboradores del proyecto.
. Comprometerse en acatar y dilundir las politicas de administración del personal.
. Abstenerse de realizar cualquier acto o acti\.idad que implique discriminación por razón
de sexo, edad. discapacidad, nivel socioeconómico, estado civil, religión. inclinaciones
politicas o nacionalidad.
. No llevar a cabo ningún tipo de acoso, sea éste verbal, psicológico o de cualquier otro
tipo.
. Cuidar los intereses del proyecto y cclaborar en todo momento en la consecución de sus

objetivos.
. Brindar a sus compañeros de trabajo. en la medida de sus posibilidades, Ia colaboración
que estos requieran para el buen desarrollo del proyecto.

Deberes a los que estarán sujetos los empleados periódicamente

. Evaluar procedimientos, en todo lo que tenga que ver con el proyecto.

. Suministrar información exacta con respecto a la siruación del proyecto

. Garantizar Ia integridad y confidencialidad del proyecto.

Así también el Directono del proyecto deberá scr responsable de:

. Carantizar la seguridad laboral bajo las condiciones eslablecidas en el contrato generado
al iniciar la relación laboral.
. Brindar las comodidades y conforl necesario para los colaboradores del proyecto.
. En el caso de Ia extensión del proyecto deberá analizar y llegar a un acuerdo con los
colaboradores o replantear las condiciones del contrato.

3.2. ANÁLISIS LEGAL

3.2. L Sociedads{

Estará conformada por los accionistas como ya se mencionó. Legalmente trabajarán con un
RUC55 personal, pues la sociedad será finiquitada una vcz culminado el proyecto.

5¡ http:rrwww.sri.gs[.ec/wcbrguesv33€L public'' las personas naturales que realizan alguna actiüdad económica están obligadas a inscribine en el
RUC. http://www.sri.gob.ec/web/guest/3 I @public
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El RUC personal, se debera declarar dependiendo si es mensual o semestrall las fechas de

declaraciones se regirán a la siguiente tabla estabtecida por el S.R.l.só:

Tabla \" 3 - I Declaración dcl S.R.l.

El valcr de [a declaración de impuestos dependerá del registro de ventas y compras
realizado para el proyecto.

3.2.2. ProyectosT

"Creando en verde" será registrado en el IEPIS, para la protección intelectual del proyecto

El Derecho de Autor es el sistema juridico por el cual se concede a los autores derechos

morales y patrimoniales sobre sus obras, en cumplimienlo a lo dispuesto por la Constitución
del Ecuador y la Declaración Universal de los Derechos Humanos.

'nEl S.*i"io d. Rentas Intemas (SRI) es una entidad técnica y autónoma que tiene la
responsabilidad de recaudar los tributos in(emos establecidos por try mediante la aplicación de la
normativa vigente. http://www.sri.gob.ec/web/guest/67
57 

hnp:././www. iepi.gob.ec/module-contenido-üerrpub-tid-3-pid-69.html
53Es el organismo que tiene la función de velar por el cumplimiento de los Derechos de Propiedad

Noveno dígito
det RUC

IVA IMPUESTO A
LA RENTAMENSUAL SEMESTRAL

PRIMER
SEMESTRE

SEGUNDO
SEMESTRE

I l0 del mes
siguiente

l0 de julio l0 de enero I 0 dc enero

l I 2 del mes

siguiente
l2 de julio l2 dc encro I 2 de encro

-, l4 del mes
siguiente

l4 de julio l4 de enero I .l dc enero

,l I 6 del mes
siguiente

I ó de julio I 6 dc enero ló dc cncro

5 I 8 del mes

siguiente
I 8 dc julio I 8 dc cnero I 8 de enero

6 20 del mes
siguiente

20 de julio 20 de enero 20 de cncro

1 22 del mes
siguientc

22 de julio 22 de enero 22 dc enero

ll 24 del mes
siguiente

24 de julio 24 de enero 24 de ener<r

9 26 del mes
siguiente

2ó de julio 2ó de enero 26 de enero

0 28 del mes
siguiente

28 de julio 28 dc encro 28 dc cncro

l:I)( O.tÍ 1<) ESPOI,
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en el uso de insumos en la indust¡iu
Estudio de factibilidad para un pro¡ecto de concientilución

El derecho de autor dura la vida del creador, más 70 años después de su muefe y lo protege
de ser usado sin el consentimiento y aprobación del mismo, es considerado ilegal y puede

ser castigado con multas e incluso prisión.

El derecho de autor protege Ia obra por el solo hecho de su creación; sin embargo, es

recomendable registrar la obra en la Unidad de Registro del IEPI, asi el autor se beneficiará
de [a presunción de autoría que la ley reconoce a su favor.

La protección del Sistema de Derecho de Autor se basa en la potestad de autorizar o
prohibir el uso de su obra. "El plazo de vigencia de la protección se da sin prejuicio de

derechos morales que se protegen indeflnidamente, . Derechos que pueden ejercer el autor o
sus herederos.

El autor potlrá autorizar o prohibir

La producción o frjación de cualquier medio o por cualquier procedimiento de la obra
La comunicación pública de la obra
La distribución de ejemplares de la obra
La traducción, adaptación, arreglo u otra translormación de la obra

3.3. ANÁLISIS SOCIAL

En el Ecuador se ha ido posicionando el reciclaje en la educación. es decir, en las escuelas,
colegios donde se motiva el reciclaje para salvar la tierra. Aunque esta práctica no es nueva,
pero en el Ecuador existen novedosos proyectos que pretenden educar a Ia población para
que adquiera esta buena costumbre como 1o es nuestro proyecto "Creando en Verde".

Este proyecto presenta de manera sencilla y clara la problemática ambiental actual, que

atraviesa nuestro entomo y a la vez lcmenta la interactuación adecuada con el medio
ambiente, alen¡ando o persuadiendo de manera directa a las personas encargadas en la
industria publicitaria, para que trabajen con materiales ecológicos y reciclados, creando así

lazos de amistad entre ellos.

El video documental "Creando en Verde"se exhibe bajo el concepto "DiseñaÉConservar es

lnnovar", convirtiéndose en el intermediario entre la industria publicitaria y el medio
ambiente, con el fin de generar consciencia sostenible en la industria.

Para la realización del video se generará fuentes de empleo, para cumplir cada una de las
etapas del proyecto; asi también se priorizará la promoción empresas plmes, cuya principal
misión sea brindar productos o serv'icios en armonia con la comunidad.

Mediante el video daremos a conocer [a efectividad de los materiales reciclables y
ecológicos utilizados en el ámbito publicitario y sus ventajas, con el propósito de asegurar
una producción respetuosa con el medio ambiente.

3.4. ANALISIS ANTBIENTAL
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Proyecto de materia de graduación Estudio de factibilidad para un pro¡ecto de coacienti:ación
en el uso de insumos en lo industrio publicitario

Para comenza¡ con el análisis ambiental se loma como referencia lo siguiente: 5e El
propósito de la evaluación ambiental es asegurar al planificador, que las opciones de
desarrollo bajo consideración sean ambientalmente adecuadas y sustentables, y que toda
consecuencia ambiental sea reconocida pronto en el ciclo del proyec¡o y tomada en cuenta
para el diseño del mismo. Es de vital importancia que el planificador tenga en cuenta el
conjunto de elementos del sistema ambiental, que [e permi¡an un análisis holístico de Ia
situación a evaluar, tomando en cuenta las potencialidades y oportunidades con que cuenta.

La evaluación ambiental identifica maneras de mejorar ambientalmente los proyectos y
minimizar, atenuar, o compensar los impactos adversos. Alenan pronto a los diseñadores
del proyecto, las agencias ejecutoras, y su personal, sobre la existencia de problemas, por lo
que las evaluaciones ambientales:

I . Posibilitan tratar los problemas ambientales de manera oportuna y práctica.
2. Reducen la necesidad de imponer limitaciones al proyecto, porque se pueden tomar los

pasos apropiados con anticipación o incorporarlos dentro del diseño del proyecto.
3. Ayudan a evitar costos y demoras en la implementación producidos por problemas

ambientales no anticipados.

Así mismo la evaluación ambienral permite ponderar las oportunidades de mejoramiento en
la calidad y equilibrio de un sistema en función del factor antrópico que se ve afectado
positiva o negativamente pero de manera directa.

Las evaluaciones ambientales también proporcionan un mecanismo formal para la
coordinación interinstitucional, y para tratar las preocupaciones de los grupos afectados y
organizaciones no gubernamentales locales. Además, pueden desempeñar un papel central
en el fonalecimiento de la capacidad ambiental del pais, de este modo el proceso que se

lleva a cabo en la evaluación ambiental y en las evaluaciones ambientales permiten
identiflcar las potencialidades del pais no solo en términos ecológicos, sino también en
relación con la capacidad de transformación que tienen las mismas comunidades o grupos
humanos.

3.4.1. Contanrinación dentro de la industria papeleraó0

La contaminación de la industria papelera, es una de las tantas actividades humanas que
atentan contra el equilibrio del medio ambientc. El proceso de fabricación del papel tiene un
bajo impacto ambiental, mientras nc se lo blanquee. El blanqueado requiere del emplco de
peróxido de hidrógeno, o dióxido de cloro. dos sustancias altamente conlaminantes.

La industria papelera, al igual que toda industria humana, produce desechos que degradan el
medio ambiente. En el caso de la industria papelera, el proceso tradicional de fabricación
drl papel, tiene un bajo impacto ambiental, pero dentro de este proceso, el mejoramiento de
la calidad del papel obtenido, concretamente e[ blanqueado del papel, sí tienen un alto
impacto.

La materia prima de la producción papelera es la madera, y csta constituye un recurso
renovable, ya que se planta y cultiva en plantaciones creadas para este fin. Desde este punto

'e Disponible en : http://es.wikipedia.orglwiki/Evaluaci%C3%B3n_ambiental
$ Disponible en : http://www.guia-urbana.com/contaminacionrconraminacion-de-la-industria-
papelera.php
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Proyecto de materia de graduación Estudio de factibilidad para un pro¡ecto de conclandztclón
¿n cl uso d¿ lnsumos ¿n lo lndust a publlcltarlo

de vista, se crtan nuevos bosques, y esto ayuda a rrtener el dióxido de carbono liberado en
la atrnósfera por las actividades humanas, lo cual contribuye al mejoramiento del medio
ambiente.

El futuro de los bosques está enlazado con la fabricación y consuno de papel, pues las
fuentes de papel para escribir más empleadas son los árboles de madera dura, mientras que
las especies de madera blanda se usan para papel de empaques y cartón. El resto de la
madera empleada para Ia producción de papel proviene de bosques que no se ¡egeneran, son
talados sin tener en cuenta el desarrollo de una producción sostenible, es decir, que una vez
extraídos los árboles los bosques mueren, incrementando los complejos problemas que
acarrea la defbrestación en todo el planetaÓr .

A continuación un indicador de la tala mundial de árboles anuales:

Tala Mundial de árboles

Grálico N" J-2 Porcentaje de la Tala ]Iundialde árboles.

Es imprescindible tomar medidas en el uso del papel, sobre todo concientizar a la industria
publicitana en su participación indirecta con el desgaste de recursos no renovables al usa¡
insumos sin la responsabilidad debida.

3.4.l.l."Cre¡ndo en Verde" dentro de la preocupación por conservsr el medio
ambiente

Analizando la imponancia de esta problemática y dada la tardía reacción frente a la
situación, durante la historia se han desarrollado estrategias para intentar recuperar en la
medida de lo posible nuestra Mturaleza, tales como campañas de conservación del medio

ÓlProducción 
de papel: un proceso poco amigable con el medio ambiente.

http://$r'w.eco rccion-de-papcl-un -proceso-poco-ami gable-con-el -medio-ambiente./
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P¡oyecto de matcria de graduación Estudio de factibilidad para un pro¡ecto de concientizacitín

en el uso de insumos en lo industria publicitario

ambiente, que busquen sensibilizar a la comunidad a [a cual esté dirigida; asumir la
gavedad del problema, comenza¡ a tomar medidas para realizar una nueva gestión

recuperando y cuidando la naturaleza. Una de las formas de conseñ'ar el medio ambiente es

mostrar a la comunidad los continuos daños y de que formas afecta a todos la
contaminación ambiental.

Para detener los daños causados por la contaminación ambiental, se debe empezar por

educar al sector industrial, pero abarcarlo todo tomaría mucho tiempo, por lo cual se

consideró que no hay mejor forma de transmitir el mensaje de "Creando en Verde" sino es

concientizando en primera insta¡cia a la industria publicitaria.

Mediante el proyecto se busca implementar la conciencia ambiental dentro de los diseños y

trabajos que se realicen para una publicidad determinadai a través de herramientas de

diseño (infomerciales) como propuestas de consen'ación ambiental, aprovechando de esta

manera el hecho de ofrecer al consumidor la posibilidad de sensibiliza¡se frente al manejo y
uso del papel utilizado para la publicidad impanida.

.1..1. 1.2. Nlccanisnros de higicne ¡' scguridad

Para los mecanismos de higiene y seguridad dentro de la oficina donde se desarrollara
"Creando en Verde", se emplearán las técnicas de las 4rs. es decir, reducir, reutilizar,
reemplazar y reciclar6: como norrnas establecidas dentro de la instalación y como principio
fundamental del proyecto.

6r Disponible en : hnp :/,/u,ww.concienciaeco.com/20 I 2/0812 I /q
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Proyeclo de materia de graduación Estudio de loctibilida¿ pa¡a un prolecto de concientización

en el uso de insumos en la industria publicitorio

4. ANALISIS F'INANCIERO

Para el desarrollo del proyecto se necesita establecer un análisis financiero, el cuál definirá la
viabilidad del proyeclo en cifras.

PAR.,\}I ETROS

Pt.\\tI t( .\( to\ I)t- r.,\ pRor)t ( ('tÓ\

AÑO OPf R,\RIOS
IIORAS x

DiA
DiAs x

SENIANA
SENTANAS ¡

NIES

MESES ¡
AÑo

ARTESAIiiAS X

IIORA
l 5 s .l I] 9j
l s l ll ll

\ l tl

RTIBRO A¡iO I AÑO 2 ANO 3
lnflrción .1o, ¡ j ",;
l)cscuento ¡obrc ventas 0o,], 01n 096

Incremento en la producción 0% O"t; f)"¡i

Indice de incrcmento de precios 1.05 1.05 r.05
lmput'stos 25% 15 9'o 15%

Panicipación de trabajadores r 5.,6
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Proyecto dc ¡nateria de gmduacrón Estudio deJactihilidad para un pto!¿cto de concienti¿ación
en el ust» d¿ insumos en la industria publicitario

PROI)T,('('IÓN POIT PROYECTO

ANO 1 ANO 2 AÍ'O 3

DESCRIPCION C¡nt, P.V.P. Total Csnt. P.V.P, 'I otal Cant. P.V.P. Totsl
INFOMERCI I-
POR \4INI,I'O 10 1.000.00 10.000.00 0 0.00 0.00 0 000 0.00

lll:\( lO\ l0 500.00 r5.000.00 l) 0.00 0.00 0 0.00 0.00
AUSPICIANTE
CATECORiA
PREMIT]M

40.000.00 120.000.00 0 0.00 0.00 0 0.00 0.00

AI.JSPICI,\NTE
C^TEGORÍA
VIDEO POR
M¡NUTO

l0 2.000.00 20.000,00 0 0.00 0.00 0 0.00 0.00

AUSPICIANTE
CATECORiA
VIDEO POR 5
MIN

10..116.ó7 51.081.l-¡ 0 0.00 0.00 0 0.00 0.00

AUSPICIA,"-TE
CATEGORiA
VIDEO POR IO
MIN,

:) :0.000.00 100.000.00 0 0.00 0.00 0 0.00 0.00

AUSPICIANl'E
CATEGORÍA
WEB MEnvSt,'At-

ll 500.00 6.000.00 0 0.00 0.00 f) 0.0{J 0.00

AUSPICIANl'E
CATECORiA
WEB
SEMESTRAT-

l.l :!.000.00 ,11.000.00 ll i.000.00 36.000.00 .r.000.00 .i6.000.00

AUSPICIAI-1E
CATFGORiA
WEB ANUAL

lt 6.000.00 6(¡.000.00 l6 6.000.00 96.000.00 l6 6.000.00 96.000.00

VTiNCIO\ lf) 500.00 5.000.00 0 0.00 0.00 0 0.00 0.00
MUESTREO DE
LOGO ( l0 SEC.
vrDEo)

.i0 I5 0.00 10.,s00.00 0 0.00 0.fi) 0 0.00 0.00

TOTAL 446,583.33 28 r 32,000.00 l8 r32,000,00

PRODUCCIÓN
ANUAL 140 446,583.33 28 132.000.00 132,000.00

Precio de Vcnta
U¡itario 3,189.88 4;7 t4_29 4;t t4.29

lñcremcntos Ér
producción 00/o 0% 00/"

lndice de

incremento de
prccios

I.04 l 03 1.03
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Proyecto de materia de graduación Estudio delactibilidad paro un pro¡.ecto de concienti$ci.in
en el uso de insumos en la industia publicitario

ÁN0 I AÑO 2 ANO 3
DESCRIPCTÓN Crtrt Costo Totsl Crnt, Costo Total C!nt. Costo

Moto Suzuki AX- 100 I .l16.00 I .l t6.00

TOTAL I l,2ló.00 0 0.00 0

INVERSIóN ANUAI,

\lotí)

Uqüipo dc cor¡rputación

Iluebles v enseres

(iastos de constitución

C¡nlpail¡ prrhlicitari.r iniciirl

Totsl

0.00

AÑO 1 ANO 2 ANO 3

DESCRIPCIÓN Crnt. Costo Total Crrt. Costo Total C¡rt Costo Total

Notebook ('ompaq-tlQ l 6 iq.00 2.556.00
Cornputadora lntel I 1.q70.00 1.q70.00

TOTAL 5 4.526.00 0 0.00 0 0.00

ANO I tu\o 2 AÑO 3
DESCRIPCIÓN C¡nt. Costo Total C¡nt Costo Total C¡nt. Costo Total

Regulador de energia -l t0 160.00

Aire Acondicionado 24.000 Btu,ftr l -568.00 1.1.i6.00

[:scritorio Tipo Ejccutivo :00.00 100.00

Silla Tipo Eiecutivo 1 95.00 190.00

Escritorio tipo Secrclaria -+ t:0.00 .t tr0.00

Silla Tipo Secretaria { 80 00 i10.00
Srll.rs ll I0.00 .1It0.00

Sofá Sala de Espera I :i00.00 i00.00
I cle:lbno 10.00 u0.00
[lxtintores de incendios ( l0 libms) { .10.00 r60.00
Varios útilcs oficina 120.00

TOTAL ,11 3,8ó6.00 0 0.00 0 0.00

^N0 
I AÑO 2 AÑO 3

DESCRIPCION Cant. Costo Total Cant. lo3lo 'l ot¡rl Cant, Costo Toul
Trámite de concesión de Marca
IEPI

r 16.00

'frámite de concesión de Patentes
IEPI

J(H,O0

Permisos y (-onlralos 750.{J0

TOTAL 0 r.270.00 0 0.00 0 0.00
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Proyecto de materia de graduación Estudio delactibilidad paro un pro¡ecto de concienti¿sción
en cl uso de insumos en la industria publi<,ilario

AN() I ANO 2 A"\O 3

DESCRTPCTÓr,i f.3es Costo Total Ileses losto Totsl Ilcscs Costo Total
Camprña publicitaria I 2.000.00 2.000.00

TOTAL I 2,000.00 0 0.00 0 0.00

TOTAL INVERSIÓN 12,878.00 0.00 0.00

RT]BROS

lnversión en Activos lri¡os

Gastos dc constitución

Campaña publicitaria inicial
Activos a asegurar

§eguro de incendio (3i 1000)

Seguro de robo (ii/ 100)

I otal Scguro

^NO 
I

9.608.00

r.170.00

1.000.00
q.60tt.00

l8.lr2
2 ti8.t.1

i I7.06

AÑO 2

0.00

0.00

000
q.608.00

l8 Lt.l
..i 17.06

A¡no 3

0.00

0.00

0.00
9.608.00

I8ti.:.1

i 17.06

PRESUPUESTOY G.,\STOS

llano de ohr¡

ll¡tt'ri¡ Prin¡a

ANO I ANO 2 AÑO 3
DE§CRIPCIÓN Cant. Costo Total C¡nt, Costo Total Cant. Costo Totsl

Sobre r\4 papel bond 90 2.000 0.0e 1n0.00

ANO I AÑo 2 Au\O 3
DESCRIPCIÓ\ Csnt. Sueldo Total Cant. Sucldo Total Cant. Sueldo Total

Diseñador Crállco I ó00.00 600.00 0 0.00 0.00 0 0.00 0.00
Diseñador Grállco 500.00 5ü0.00 0 0.00 0.00 {) 0.00 0.00
Camarógrafo (días del
proyecto) I 150.00 ?50.00

Vaquillista (dias del proyccto) I 100.00 100.00

Sonidista I 700.00 700.00

Estudio de desanollo web l 1.200.00 r.200.00 I 10e.00 10q.00 I -11.1.4 5

I-ditor y post-producción l 1,000.00 r.000.00 0 0.00 0.00 0 0.00 000
TOTAL ANUAL .I

4,350.00 l 309.00 I 124_45
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Proyecto de malcria dc graduaciirn Esfudio de loctib¡Iidad paro un Jrroyecto de <ttncientización
en el uso de insumos en lo industrio puhlicitario

l arjctas de Director Gencral
(8.5x5) papel couché 1.000 0.03 1r0.00
'I arjctas de Director de
Marketing (8.5x5) papel
couché 1.000 ll.8{) 800.00

Taietas de Vendedor (8.5x5)
papel couché 1.000 008 8000
Tarjetas de Proyecto (8.5x5)
papel couché 1.000 si ).( )r)0 0il

Dlpticos 14x20 r.000 0.tI I 10.00

lnvitacio¡cs l0x l0 500 0.2 r t05.00
Souvemirs (llavero con forma
de logo en invitación) 500 1.00 500.00
Cajita de la invitación y
souvenir l2xl2 500 0.1() l.l5.00
Catálogo de productos 14120 -500 0.: i r 15.00

Cajas de cds -500 0 -1,i 125.00
( l)s 1.000 0.lfr 180.00

D\¡DS 1.000 0.l s 180.(xl
Stickers C lls I .000 0.14 2.10.00

TOTAL AMJAL 3,240.00 0.00 0.00

I lcr as A,l 90 1.000 0.06 t20.00

Ilatcrial l)irccto

ANO I ANO 2 AÑo 3
DESCRTPCIÓN C¡rit. Costo Total Csnt. Costo Tolal Csnt. Costo Total

Rcsaltadorcs I0.00 1.00 i0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
P lu m¡s r00.00 0.10 t0.00 10.00 0. t0 5.00 10.00 0.l l l.l l
TOTAL ANUAL 40.00 5.00 2.t2

(;astos (;cnerlrlrs dc
Prodrrcción

ANO I A,NO 2 AÑO 3
DESCRJPCIÓN C¡Dt. Costo Total Total Totsl

Scguros q.00 0.0t) 0.0n
Teléfonos .10 00 t0.10 r0.00

'[elelonia cclular {,.00 .10.00
2,r0.0

0 s3.20 116.5l

Otros 75.00 0.00 0.00

Total Me¡sual
381.4

93.50 96.52

TOTAL ANUAL
4,577

06 I,122.00 I,158.24

(;ast0§ de Personal

A¡iO I ANO 2 Aü\O 3
DESCRIPCIÓN lleses Sueldo Totsl )leses Sueldo Total ñfcses Sueldo Total
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Proyr'cto de materia de graduación Estudio delactibilidad paru un pro¡,ecto de concientizqcióa

en el uso de insumos en la ¡ndustia lluhlicit.rio
l)irector Ceneral

(;astos (;eneralcs

ll 1.000.00 I1.000.00

t.000.00 12.000.00

r.010.00 t2.-ró0.00 r.060.90 t:.7:r0.80

1.060.90 t2.710.80Director dc Marketing ll lI 1.0i0.00 ll12.360.00

Cont¡dor
Community Managcr
(mensual) 100.00 1.800.00 .12.1..{ 5 2.27 t.t 5

Relacionista público l

l

500.00

1.,s00.00

500.00
1.500.00

l :i09.00 i.7olr.00l

Dircctor audiovisual

( re¡tivo
l :i.000.00

700.00

1.000.00

700.00
Asist¡:nte de dirección

Director dc Ane
rrr t,l :r 

' 
r 'lLrr

l i 3.000.00 1.000.00
I'«rdrrctr,r

Sccrc'taria -l rr,ono t.600.00 0 0.00 0.000l 0.00
Vc'ndedor A {

0.0f)

300.?6 l.l0l.0t
\¡r'ndedor Il tl :91.00 j.50.1.00 0 0.0{) 0.00

l
0

:i 09.7It

000
t.2-r9. t.¡

0.00
TOTAL ANUAL
PROYECTO 50.308.00 29.631.04 28.97r.88

ANO I ANO 2 ,tNo 3

DESCRIPCTÓ]i Total l'otal Totsl
Energía Eléctrica 100.00

10.00

t 0.10 I0.ól
10.7 tAgu¡ Potable 10.30

10.10l'elélonor -10.00

200.00

10.7 ¡

l:.1.,)5Alq u iler 2l6.tl0
Anículos de limpieza 40.00

25.00

.lt.t6 1.1.56

28.Otro\ I7.:i0
Total Me¡sual 425.00 317;t6 329.66

TOTAL ANUAL
5,100.0

0 3,813.06 3.955.8E

(;¡strl1 (lc I)istrihr¡cirin

ANO I Ar-O 2 a\io 3
DESCRIPCIO¡" C8nt, Costo Total Tot¡l Totsl

Gasolina l:5 l.-§0 187.-í0 0.00

0.00

0.00

Transpone técnico :00.00 0.00
Total Mcnsual 387.50 0.00 0.00
TOTAL ANUAL 4.650.00 0.00 0.00

C¡stor de publ¡cid¡d

Total mensual 800.00

AÑo I Ai'O 2 /i.No 3

DESCR¡PCIÓT ]Ieses Costo Totsl Mescs Costo Total i\leses Costo Totsl
CAMPANA B'TI 2.000.00 0 0.(x) 0.00
CAMPANA E.
MARKETING lI 300.00

6.000.00

i.ó00.00 I

q

2

0.00

100.00

0.00

t.200.00 l0 100.00 1.000.00

T:DCO.IT ()t

100.00

LSP0t,

83.33

I I l,2oo.oo l r.:oo.ooI

I rl¿,ooo.ool ¿,ooo.oo I

12l 2e2.oo I 3.5o4.oo l

I

I

I

I I

I



Proyecto dr matcria dc graduaci(rn Estudio de fictihilidad para un pnt¡ecn ¿c concientizuci.in
en el uxt de insumos en la indusÍia publicita¡io

TOTAL ANUAL 9,600.00 1,200.00 r.000.00I
Total Presupucsto
Mc¡sual I t.993.92 5l 1.26 509.51

Total Prcsupucsto Anual 81.865.06 36.080.10 35,4t2.5'7I I
RTIBROS

('oslo Variablc MensLral

Corto Variable Anual
Costo Variablc [.initario
Total Costos Fijos
Mcnsuales
Total Costoli l;ijos
r\nualcs

¡\NO I
1..r60.8:i

17.5i0.00

0.0-r s:l

6.822.09

64.115,06

PUNTO DE EQt[LtBRrO

I)l-PItl!( 1..\( lÓ\ ,\\t ..\1.

^S'o 
2

-51 L:6
1,205.00

0.0091

1.006.ólr

.1,1.87.5.10

Aio 2

50q.51

1.002.12

0.0076

l.q5 t .05

-i,t.410.{5

\loto

ANO I AÑO 2 Ar*O 3
PRODUCCIÓN ANUAL (TNIDADES) llo It lli

( oslo \ ¡r¡{hlc I nitar¡{}
!!atcria Prima l-'].l.llq 0.0000 0.0000
Matcrial l)irecto 0.2 35 7 0.l7ri6 0.0 75 8

Castos de Distribución l.i.: t{,1 0.0000 0.0000
Castos dc publicidad 68.5 7 1{ ,12.8571 _15.7 t.t 3

TOTAL COSTO VARIABLE UNITARIO 125.2t43 43.0f 5't 35.7901

Costo ['iio
Mano dc Obra 4.i 50.00 109.00
Caslos Ccncralcs dc Producción 1.57't.06 t. l]2.00 l.l-58.t.r
Gastos dc Personal 50.-.108.00 lq.6l L04 2tt,q7l .88

Castos Gcne¡¡les 5. r00.00 :¡.8 I 1.06 i.955.88
TOTAL COSTO FIJO 64,335.06 34,875.t0 34.410.45

Precio dc Vcnta Promedio por Unidad 3,189.88 4.7t4.29 4,714.29

Margcn dc Contribución Marginal 3.064.6657 4,67 t.2543 4,678.4999

Margen dc Utilidad sobre la Ve-nta 96.01% 99.09% 99.24%

PLTNTO DE EQUILIBRIO (unidades) 8

PUNTO DE EQUILIBRIO (monto) 81,865.06 36,080.10 35.4t2.57

VALOR
RESIDUAL

VIDA
úur
(años)

VALORA

DEPP.ECIAR

Yo

DEPRECI
ACtÓN

^NO

VALOR
INTCIAL LO ANO 1 AÑO ? ANO 3
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Proyecto de materia de graduación Estudio de factihilidad pora un proleclo ¡le concientización
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R

Lquipor dt
Conrput¡cirin

I 1.2 t6.00 t0%
l2l
.60 r.094.40 t0ri, 2 r8.88

TOTAL r,216.00
121

.60 1.094.40 218.88 218.88 218.E8

I I 8.88 I 18.lt8

\',\LOR
RESfDUAI,

VIDA
úr¡l
(¡ños)

VALORA

DEPRECIAR
DEPRECI

ACIÓNA¡*O
VALOR
INICIAI, VALOR Aio l a\o 2 ANO 3

I .1.526.00 109/. .l-§L60 4.073.40 l:i .:i.'t o,í l.:157.80 t.157.80 I.i57.80
TOTAL 4.526.00 452.60 4.073.40 1,357.80 r,357.80 r,357.80

lluchlcs ¡
Enseres

VALOR
RESIDUAL

VIDA
UTIL

(años)

VALORA

DEPRECIAR
DEPRECI
ACIÓNANO

VALOR
INICIAI, % VALOR ,\ñ'o I ANO 2 ANO 3

1.866.00 t0% 186.60 IO .1..179.10 t0'r; tl7.9l :¡{7.q{ :i47.0,1

3,866.00 386.60 3,479.40 747.94 34',t.94 347.94

TOTAL
DEPRECIACIÓN 9,608.00 s60.80 8.647.20 t,924.62 \.924.6? 't,924.62

RUBROS VALOR ANO I AS'o 2 ANO 3
Castos de cons(itución t.270.00 20% 15.1.00 I5r.00 2-5.1.00

Campaña publicitaria inicial 1.000.00 20"i, 100.00 ,100.00 ,100.00

TOTAL AMORTIZACIÓN 3.270.00 654.00 654.00 654.00

,\\IOItTIZA('IóN

FLU.'O DE CA.'A
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^\o 
I ,t\o 2 ANO 3

§AI,DO ANTERIOR 0.00 I 11..188.91 1,16.270.81

Inversión Inicial (Préstamo) 12.878.00 0.00 000
lngrcrios
\¡cntas 44ó.5 8:r.l l r:12,000.00 t:]1.000.00
Aportc Accionistas t.000.00 0.u0 0.00
Total lngresos 14 7.5 8 i.:i3 t 32.000.00 l-12.000.00

Egresos

Inversión lnicial de Activos Fijos ().60tt.00 0.00 0.00
Castos de conslilución 1.270.00 0.00 0.00
Campaña publicitaria inicial 2.000.00 0.00 0.00
Costos de Producción 7.630.00 _r 1,1.00 :i 16.5 7

Gastos de administración y ventas 74.215.06 I5.7(r(,.10 15.086.00
Permiros 750.00 750.00 750.00

Dir iricndos 219.601.14 6 t .:i88.0: 61.830.59

Total Egrcsos 1i5.0q4..t0 q8.l t8. t2 97.993. t6

Flujo Caja I t2.188.9:i 3-3.78 t .88 i4.006.8{
Flujo Neto I12.488.93 t46.270.81 180,277.65

Caja Final I12,488.93 t46270.81 t80,277.65

'I asa Interna dc Retorno t.IR 805.68%
Valor Actual \eto $ ¡(v1.740.18
'Iasa de Descuento 60/r

Número de pcríodos (arios)

l:sT.\Do I)r. rtl.sL LT',\t)o

AÑO I A\O 2 .{ño 3
Vc¡las Brutas 446.583..13 l3:.000.00 l:i2.000.00
- f)cscuentos sobre Ventas 0.00 0.00 0.00

EDCO¡ll ().t ESPOI-
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Ventas Netas 146.583.ti.3 132.000.00 112,000.00

Margen dc Lltilidad Bruto rJ8.1970 99.76% 99.',7 50Á

Margen de Utilidad Neto 53.65% 46.51:¿ {6.8.19á

trl't t,t D,\Ilt_s

ANO I A"\o 2 AÑO 3
Porcentaje de [Jtilidad Retenida 0%, 0%
(ltilidad Rctenid¿ 0.00 0.00 0.00
Dividendos 2le.(r0l.li1 6l.l8s.0l 6l.ti_10.59

BAI,A¡iCE GENERAL

- Costo de Ventas ?.630.00 3 1,1.00 I16.5 7

UTILIDAD BRUTA EN \ENTAS 438,953.33 131,686.00 131,673.43

(iirstos

Gastos de Pcrsonal 50.308.00 29,6i I .04 :8.971.§ri
Castos Ccncrales 9.6't'7.06 4.9_15.06 5.lt4.t:
Gastos dc Distrihución .r.65 0.00 0.00 0.00
Castos dc Publicidad q.600.00 1.t00.00 r.000.00
Pcrmisos 750.00 ?50.00 750.00

Deprcciación y amonización 2.5',7L62 2.578.62 2.578.62

Total Gastos 77.563.(r8 :r9.094.71 _ t.414.62

Utilidad dc Ia opcración 161.i89.65 91.-sq l.:8 9.r.258.81

- Participación dc trabaiadorcs ( l5-ó/.) 5.r.208.,r5 l_1.I t8.69 ll.c)88.82
Utilidad antcs de impucstos 307.181.:0 7Ii.70t.-sq 79.269.99

- lmpuesto a la Rcnta (227") 67.579.86 I7._¡ t4.57 17.,1.ic).40

IIIILIDAD NETA 239,601.34 6l,388.02 ó 1.830.59
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ANO I ANO 2 A\O 3

,\CTI\'oS
Caja y Bancos 125.3«,.93 2,r.,181.50 27.286.08
Activos Fijos e.60ti.00 q.()08.00 9.608.00
l)epreciación Acumulada ( 1.924.62) (:1.81q.24) (5.?71.86)
Actir'o Difr-rido :r.270.00 3.270.00 :1.170.00

Amortización Acumulada ( 65r.00) ( t.:r08.00) ( r.q6:.00)
Total Activos 135.666.31 32.203.26 32,428.22

P.\st\os\ t, \ I RI\t()\to
Panicipación de traba jadorcs 5.1.208..15 I1.Ii88.69 t3.q88.81

Impueslo a la renta 6'l .57q.86 17.314.57 I ?.4:i9..10
'l ot¡l Pasivo Corricnlc l2I .71{ft..1 I I t.20ti.2(, 3I .4t8,t?
Préslamos i¡st. llnancicras 12.871r.00 0.00 {J.00
-l'otal 

Pasivor I 14.{tú..j I .11.t0i.16 :i r .428.t2

Capital Social r.000.00 1.000.00 r.000.00
[Jtilidades Retenidas 0.00 0.00 0.00

Tot¡l Patrirnonio 1.000.00 1,000.00 1.000.00

Total Pasivo y Patrimonio 135,666.3 r 32,203.26 32,428.22

EDCO,V' ESPOL



(/)

u)

POLI

ó

.-
CAPÍTULO 5

RECOMENDACIONES
Y CONCLUSIONES

5. RECOIIIENDACIONES Y CONCLUSIONES



l>royeclo de materia dc graduación ¡:stüdio de fictibil¡dad para un prolecto dc sonc¡entiz¡ción
en el u$o d€ irsumos en ls ioduslria publicitario

5.1. CONCLUSIONLS

Según un informe de EFE, cn 2011, Ecuador registraba una de las tasas de deforestación
más altas dc Latinoamérica, "con una pérdida anual de entre unas ó0.000 a 200.000
hectáreas de bosques nativos, fruto de la tala ilegal, la expansión de cultivos y la presión de
empresas petroleras y mineras". Por esta razón. se ve necesario actuar sobre las industrias,
pues es en ellas donde se origina la afectación. En esta línea y por la naturaleza tradicional
de su negocio. las compañías publicitarias son las que presentan el mayor índice de
dcsperdicios de papel a nivel mundial.

Para hacerle frente a una cultura cn donde prima el consumo excesivo de papel, "Creando
en Verde" se impulsa como una propuesta ecocticiente para crear conciencia sobre la
importancia del cuidado del ambicnte, a partir de los estímulos audiovisuales dirigidos a
profesionales del diseño en la industria publicitaria. Asi mismo. destaca la importancia de la
conservación de recursos naturales no renovables y el uso de ma¡eriales alternativos al
papel, que contribuyan a la conservación de las zonas verdes del país y evita la tala
indiscriminada de especies naturales.

En base a una encuesta realizada a prolesionales del área, se pudo concluir que cl grupo
objctivo está consiente que una de Ias causas de la deforestación es causada principalmente
por el uso sin medida del papel. sin embargo solo el 22o/o recicla, el 35% re-utiliza el papel
y cl 49oáconoce empresas que brinden productos o scrvicios ecológicos y reciclado. a pesar
de esto se halló un 8l% dc diseñadores abiertos a conocer altemativas de materiales
ecológicos y reciclados.

El proyecto se plantea con el fln de innovar en la industria, rmpulsando a diseñadores a
crear sin dañar el medio ambicnte y más bien impulsar su creatividad usando insumos que
aluden con la conservaciírn del planeta.

5.2. Recomend¡ciones

ED(..0.v ()S ESPOI,
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A continuación se hacen algunas recomendaciones para el proyecto:

EI proyecto está pensado cronológicamente hasla su culminación. por 10 tanto. es
rccomcndable que el grupo de trabajo se reúna semanalmente para verificar cómo
avanza el proyecto,

El proceso evolutivo del proyccto requiere del total control de los accionistas. para
llegar a la culminación sin sorpresas.

Debido a la magnitud de la producción audiovisual y calidad de grabación del
material, de ser neccsario se lo podría proyec¡ar en salas dc cine ó a la venta de dvds
con cl video documental, con el fin de educar a más personas, sobre el uso correcto
del papel.

Los matcrialcs a usarsc para la publicidad impresa debe ser en materiales reciclados
o ecológicos.

Para una total transparencia del proyecto, Ios pagos a proveedores y trabajadores
son hechos bajo la supervisión de los accionistas.

Í,D(.O.tI ()() ESPOL
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Prayecto de malcria de graduación Ilstudio de factibilidad para un proyecto de concientización
eo el uso de insumos en la industria publ¡citsrio

6. APENDICE

Ila rketing
. Antccedrntcs, conceptos \ hcrrtm¡cnt:ls

Se define el marketing como cl arle o ciencia cncargada de buscar la satisfacción de las
neccsidades de los consumidores o clientes con el fin dc obtener mejores resultado en la
compra y venta de un bicn o servicio, usando estrategias que permiten plantear cn la mente
del consumidor o público objetivo, una idea sobre un bicn o servicio.

Las estrategias de marketing han sido usadas desdc hace muchos años, con el lin de
establcccr pasos a seguir para determinar reacciones y emociones fiente a una marca en la
mente del consumidor o público objctivo, y asi, lograr la consolidación dc la marca en ellos.

Para esto se establece parámetros que ayuden a cumplir con la misión de comunicar,
logrando que cl reccptor reciba el mensaje sin distorsión y asi es¡ablccer una estraiegia con
tácticas acordes a la nccesidad del público objetivo. Se cbtendrá los resultados planteados y
allanzará la marca en la mente del consumidor como una entidad positiva.

' Objetivos
Al crear una estrategia de marketing para un bicn o servicio, el principal objetivo es:

Identificar y memorabilizar la marca al buscar aquel producto o servicio

Establecer tácticas para identificar y dilerenciar por marcas a los productos,
corporacioncs, instituc iones o servicios.

. Tácticas
Las tácticas se cstablecen dentro de Ia estrategia de marketing y son los pascs a

implcmentarse en la ejecución de la estrategia, quc nos guiarán con paulas necesarias hacia
el público objetivo, facilitando y orientando el proceso.

. Alcance
Se definirá siempre dependiendo del producto, enfoque y público objetivo al que se lo
dirij a.

Estrategia de Venta
Es un sistema de control que a¡uda en el momento dc Ia venta, marcando directrices lijas a
seguir para el encargado de las ventas, diseñandc procesos personales o impersonales donde
el vcndcdor comprueba, activa y satisface las necesidades del comprador para el mutuo y
continuo beneficio de ambos (vendedor y el comprador).

Tipo de Estrategia de Vento
Debcmos bosquejar la estrateg¡a bajo los siguicntcs paradigmas

Modelo estímulo / respucsta: es un modelo de venta directa o memorizada. Es una
derivación de la psicología conductista sobre la venla, se basa en la similitud humana ante
el mismo eslímulo y respuesta, es decir el cierre dc la propuesta.

EDCO,II l{)t ESPOI,
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Modelos dc rcsolución dc problcmas (Productos y servicios industriales): la filosoña de
es¡c proccso dc venta cs crear productos para resolver problemas que tienen los clientes.
Ante los problemas. buscamos tecnologías y productos que los rcsuclvan.

Conocer los problemas que ticnc el cliente (a través dc tácnicas de comunicación
interpersonal).

Prescntar el producto de forma que demuestre la solución dc los problemas del
clicnte.

copy
El concepto o copy es sencillamente, una fiase publicitaria. Sin embargo, lo que parcce tan
simple en la dcflnición. no lo es en la realidad. Un buen copy debe conectar al anunciante
con su público, debe comunicar de forma clara, breve y brillantc aquello que el anunciante
desea transmitir,

lmagen Corporativa
La imagen corporativa es la una imagcn dc la compañía, de ello depende la perccpción que
obticnc el público de nuestro bien o servicio.

Una imagen corporativa se diseña para ser atractiva al público, de modo que la compañia
pueda provocar un interés entre los consumidores, lacilitar la identificación dc la marca,
generar valor de perlenencia para simplificar la venta del producto.

Infomercialcs
El infomercial es un nucvo concepto dc mensaje lelevisado de características comerciales,
que exhibc cn lorma amena c interesante las bondadcs de un producto o serv.icio y su uso.

Hoy en día. lo novedoso y convincente de los mensajes fransmitidos en los infomerciales.
lcgra seducir al consumidor, aturdido por infinidad de mensajes que repiten los mismos
modelos aspiracionales hasta desgastarlos. El público querla exhausto ante los
requerimientos del anuncio publicitario y por ello, responde con más lacilidad a una
llamada telefonica de una vendedora que le ofrece un producto o servicio (telemarketing) o
el infomercial, que utiliza cl momento de entusiasmo del televidente, facilitándole a través
del teléfono la compra inmediata.

Descripción sobrc la infomerciales
Los inlomerciales son comercialcs televisivos que poseen una duración igual a la de un
típico programa de televisión de media hora. También conocidos como patrocinios o
programación pagada, se emiten normalmenle lücra de Ias horas pico. como durante el día o
la madrugada.

Como en cualquier forma de publicidad, el contenido es un mensaje comercial diseñado
para representar los puntos de vista del anunciante. Los infomerciales están muchas veces
preparados para que se parezcan a un programa de televisión normal, generalmente talk
shows.

Por delinición los infomerciales buscan simplificar el prnceso de compra. Su objetivo es
unir la comunicación masiva de la TV o de la radio con el tclemercadeo para lograr ventas
por impulso. De esa manera el que compra se ahorra el proceso de ir al punto de venta. Al
comienzo de un infomercial, suelen mostrar un mensaje advirtiendo que "el siguiente
programa cs un anuncio pagado".
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en cl uso de insumos en la industri¡ publ¡cit¡rio

La caracleristica de un infomercial es de ser un protagonista. mientras que el spot
tradicional es un intruso que sc presenla en un programa televisado. Puede durar hasta 30
minutos. y cuyo contenido consiste en la presentación dc un producto o servicio con fines
abieñamente comerciales.

Integrado al equipo de producción del inlomercial se halla un equipo de ventas dispuesto a

capitalizar las reacciones favorables al producto, pues se pretende que el televidente lo
solicite telefónicamente.

Debido a la influencia que puede llevar a tener un inlbmcrcial hemos decido utilizarlo como
una cstratcgia en nuestro proyecto para mostrar así las características de los auspiciantesi y
sus beneficios al medio ambiente.

Tipo de Infome rciales
Existen diversos tipos de infomercialgs de repuesta dirccta en TV. pero las dos formas
básicas son:

FORMA CORTA: infbmercial de I -2 minutos de duración
FORMA LARGA: intbmercial de 30 minutos.

Los inlomerciales utilizan usualmente testimonialss de actriccs. actores y figuras lamosas
que dan credibilidad al mcnsajc.

Producción Audiovisual
Producción audiovisual es la producción de con(enidos para medios de comunicación
audiovisualcs; espccialmente el cine y Ia televisión: independientemente del soporte
utilizado (fi1m. video, video digital) y del género (ficción. documental, publicidad, etc.).

En toda producción, cs fundamental elaborar un plan de trabajo. Dentro dc esta
planificación, cs necesario delimitar claramente: qué se grabará, quién estará presente en la
grabación, dónde tendrá lugar, cuándo se hará y cómo se realizará. A pesar de la rígida
estructura de la quc consta la planificación, la producción no es un proceso en el que la
creatividad y la expresividad estén auscntes. El realizador, mano derecha del productor. es
quien hace uso de esa creatividad y expresividad, dentro de los limites que le han sido
marcados.

Esquema de Iuces
Ejemplo de esquema de lucesór

Este esquema tiene definidas el uso de 5 luces

. l. Luz pnncipal 2. Luz de relleno

. 3. Luz de contra 4.Luzde modelado
, 5. Luz de Fondo

6t Mancjo de un esquema de luces
http://grauluminoiccnia.wordpress.com,icategory/marcas/dedolighVestudioportatil/
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lnragen \" ó.1. lisquenra dr lucrs.

Guión
Un guión es [a base de toda producción audiovisual, se basa en un texto expuesto, con los
detalles necesarios para la realización de ello, este escrito contiene indicaciones de todo
aquello que la obra dramática requiere para su puesta en escena. Abarca tanto los aspectos
literarios como técnicos.

Para tener un esquema más claro al momento de la grabación se requiere establecer:

Guión Literario: contiene el texto con la dramatización y lrases a usar los actores durante
la producción.

Guión Técnico: es el lugar donde yacen aspectos técnicos como

Escena: Los escenarios donde se desarrollará la grabación.
PI¿n¿.s.' Establece creado a partir de una serie de fotogramas. es decir, cuadro a

cuadro. Establece lugar, ángulo posición, distancia. perspectiva de Ia cámara al momento de
grabar. A continuación se indican cuáles son y cómo se usan:

Encuadre
(irun nltno n(ntl o nldno stntrul (P.G.L.) muestra un lugar o una acción amplia
del personaje y su entomo, describe y adquiere un valor dramático cuando se pretende
destacar la soledad o la pequeñez del hombre enfrente del medio.

Plano general:detalla el entomo que rodea al sujeto o al objeto, como un amplio escenario.
A veces se muestra al sujeto entre una l/3 y una 1/4 de la imagen, dejando espacios que
muestre más del escenario que lo rodea.

Pktno coniunto: es el encuadre en donde se toma la acción del sujeto principal con Io más
cercano.
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Pluno entcrt¡: también llamado ' 'plano figura". denominado así porque encuadra justamente
la figura entera del sujeto a tomar, es decir, se podría decir que el plano abarca justo desde
la cabeza a los pies-

..1 se denomina también plano medio largo o plano de 3,/4, encuadra
desde la cabeza hasta las rodillas

Plunt¡ metlio /P.M/. encuadra desde la cabeza a la cinÍura. Es muy usado en una entrevista
entre dos pcrsonas

Pluno medio corto (P.M.C.): encuadra al sujeto desde la cabeza hasta la mitad del torsc.
Este plano nos permite aislar una sola ligura dentro de un recuadro. y descontextualizarla de
su entomo para concentrar en ella la máxima atención.

Primer plano: esle tipo de plano, al igual que el Plano detalle y el primerísimo primer
plano, se corresponde con una distancia íntima, ya que sirve para mostrar confidencia e
intimidad respecto al sujeto.

Primtrísin¿s nrinter nlano:en este plano se capta una parte del cuerpo del sujeto, como una
mano, una boca, un ojo y la ceja, etc.

Plano datulla: además llamado "pluno printcrísim¿, ". Este plano se utiliza para destacar un
elemento que en otro plano podria pasar desapercibido, pero que es importante sobresaltar.

Angutación
Angulos en que se coloca la cámara.

Í>lano cenitul: realizado desde arriba, justo encima de los sujetos u objetos, con un ángulo
de 90 grados perpendicular al suelo, como si se hubiese captado desde un satélite o un
helicóptero. Generalmente tiene un efecto estético de la imagen.

Plcutt¡ picado: se graba a una altura ligeramente superior a los ojos (en caso de sujetos) o de
la altura media (en caso de objetos), con la cámara ligeramente orientada hacia el suelo. Se
lo usa para mucho en planos subjetivos.

Pluno contrapitado; con la cámara enfrente y a altura ligeramente inlerior a los ojos del
sujeto, o inferior de la alrura media de un objeto. Con la cámara ligeramente orientada hacia
el techo. Es el plano opuesto al plano picado, Sine para magnificar al sujeto u objeto.

Pluno nadir: con la cámara se sitúa totalmente por debajo del sujeto, con ángulo
perpendicular al suelo. Se usa a nivel estético para dar dramatismo, interés a la escena o da
dinamismo a la acción.

Plano dorsal o ola¡o semisub-ieti'o: Nos explica que ve el protagonista pero incluyéndolo,
nos confirma nuestro rol de espectadores, no de posibles protagonistas. También nos da un
poder sobre los sujetos "nosotros los vemos pero ellos a nosotros no".

Escoro: incluye al sujeto protagonista de cara y al sujeto que escucha de espalda. Enfatiza
al sujeto que tiene la acción en ese momento (por ejemplo, hablar). La cámara se situa
detrás del sujeto filmado, en 45 grados.

P¿r lil, También llamado "plano laleral". La cámara está a un lado del sujeto.
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Iro¡lal también llamado "plano normal" o 'plano neutro": el ángulo de la cámara es
paralelo al suelo y delante del sujeto que se está grabando, a la altura de los ojos. Nos
muestra al sujeto y su aspecto fisico. En caso de ser un objeto, se graba a su altura media,
Es el plano más habirual.

Flip A.er: este juego de cáma¡a sirve para subvertir nuestras expectativas con un
inesperado movimiento de cámara de 180 grados que nos indica que Io que estábamos
viendo estaba en realidad al revés.

Plano holandés: llamado también "plano aberrante". La cámara está inclinada unos 45
grados y comunica al espectador un efecto de inestabilidad. a Ia vez que sirve para dar
dinamismo a la escena.

Punto de vislo
l'lun¡t t¡h.i<'tual: la cámara se sitúa como si quien mirase por ella fuese un objeto

I'luno .whiL'lito: también llamado "plano PDV". La cámara nos muestra lo que ve el sujeto.
como si la cámara estuviese en sus ojos. Se intenta meter al espectador, en la piel del sujeto.

Plano subietivo t'oyeur: es un plano que nos muestra que está observando al sujeto, a través
de un objetivo, una cerradura, unos prismáticos, etc. Y mientras observa, el observado no es
consciente.

Planos indirectos: se observa el mundo mediante reflejos. Pueden ser en el agua, en un
espejo, en un escaparate.

\Iol inriento dc cánta ra
e nkun: se filma con la cámara en la mano, sin trípodes, produce una sensación

de verismo, de vídeo doméstico, y hace más creible la escena

PAN descrip¡iya: este movimiento panorámico nos introduce en un nuevo escenario de la
película.

Tr$'ellinq de de-scubrinúento: Es como un travelling de seguimiento. pero este tinaliza
bruscamente con un elemento que cambia la acción, con algo inesperado.

Trat c I I i n g p re.s a n tuc ki rt .sir'¡¡: nos muestra los detall es de un objeto.

Travellinp cla sccuimiento: la cámara sigue al sujeto, justo detrás de é1, descubriendo el
entomo al mismo tiempo que lo hace el sujelo.
Trurclling retro: la cámara se situa delante dcl rostro del sujeto, mientras la cámara
retrocede a medida que el sujeto avanza.

Tru l't'/ Q QyQnl: al contrario que el travelling retro, la cámara avanza a medida que el
sujeto retrocede.

Trurellinc uéreo. La cáma¡a sigue al sujeto desde un punto de vista muy elevado

Trayellinp circular: se realiza describiendo un movimiento circular en tomo al objeto
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Steadvcam interdependenciu: es un plano que se obtiene "enganchando" la cámara a la
cintura del sujeto. A medio camino entre la subjetividad y el distanciamiento.

Plano de rotación: La cámara hace un movimiento de rotación sobre el eje Z, mientras
graba.

Moúmientos sttius; La cámara cambia de altura aproximándose al sujeto

Plano Contra Plano
Se muestra el contexto del escenario donde se van a desarrollar las acciones. También se
programa acciones en la edición del video:

Planos Especiales
Plano múltiple: muestra dos acciones simultáneas para enfatizar. en este caso, los contrastes
existentes entre ambas acciones. Sobreimpresiones: Sirve para mostrar al espectador qué le
está pasando por la cabeza al sujeto como por ejemplo un recuerdo o un deseo.

Transacciones
I;un¿lido a neero: También llamado F¿¿i¿ ú)lrr. Se oscurece la imagen hasta
completamenle negra- Se utiliza para cerrar una secuencia. Fundido encadenado
muestran dos secuencias fundidas. para dar impresión de simultaneidad.

ser
Se

Plzn de rodaje
El plan de rodaje se establece para tener especificado con tiempos cada toma establecida en
el guión.

Las consideraciones
el plan de rodaje son

que deberán tenerse en cuenta para un mejor rendimiento del trabajo en

Duración de los planos.
Dificultad dramática de la escena.
Elementos que participan.
lluminación.
Mecanismos de movimiento de cáma¡a.
Efectos especiales, que requieren una preparación y un cuidado especial para evitar
riesgos ñsicos.

Una vez establecidos estos datos pueden empezar a revisar variables que estructuran el plan
de rodaje, como son:

Disponibilidad de las localizaciones. determina el orden del rodaje, pero es habitual
intentar comenzar el trabajo por el rodaje de los exteriores, que siempre están
sometidos a una mayor imprevisibilidad y limitaciones. También los inreriores
naturales, si no son de estudio, pueden estar sometidos a restricciones diversas.

Los personajes (es decir los actores) constituyen el segundo factor a considerar. Lo
habitual es que un actor o actriz, si no es el protagonista absoluto tenga otros
compromisos, bien de fechas, bien con otras actividades profesionales (films.
programas de televisión, obras de teatro...)i por ello conviene coordinar adecuadamente

6¡^- Preparación y roda.¡e desgloses, Ministerio de educación. Cobiemo España
http://recursos.cn ice.mec.es/media,/cineóloque I O/pag6.html
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su disponibilidad temporal y el número de sesiones en las que es necesaria su presencia
en el rodaje.

Tomando en cuena esas acciones se elabora en un gran cuadro, la llamada hoja de rodaje,
dividido en sectores que van indicando aspec¡os tales como decorados, el día de rodaje,
fechas, las localizaciones en interiores o exteriores, intérpretes y figuración y las
necesidades especiñcas del rodaje.

Grabación
Es el proceso de capturar dalos o convertir la información a un formato almacenado en un
medio de almacenamiento.

Está acción se realiza una vcz establecido el plan de rodaje

Posf-Produccián
Video
Tecnologia de la captación, grabación. procesamiento. almacenamiento, transmisión y
reconstrucción por medios electrónicos digitales o analógicos de una secuencia de imágenes
que representan escenas en movimiento.

Proceso de edicién de üdeo
Es Ia unión de las imágenes grabadas para forma el video final de acuerdo al guión.
También se podrán diferentes efectos visuales para e[ video. que servirán para dar un mejor
acabado. Para ello se requerirá el uso del software de edición de video Final Cut Pro.

Retoque de Color
O "Finishing" o linalización del video, consiste en colorizar e[ video de acuerdo a las
exigencias de la producción mediante un software de colorización.

Audio o Sonido
El audio o sonido en una producción audiovisual es una de las herramientas de mayor
impacto, si se usan los correctos fx o musicalización se puede causar mayor impacto al
momento de Ia composición visual. Para ello se requerirá el uso del software de edición de
audio Soundtrack Pro.

Proceso del Edición
El sonido tiene un proceso de evolutivo, sea para un micrometraje, cortometraje o
macrometraje, y dependerá de la siguientc clasificación:

I . El ruido
Ruidos naturales.
Ruidos humanos.
Ruidos mecánicos.
Palabras-ruido.
2. La música.
3, La palabra y los diálogos
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El fin de esta es reparar las grabaciones de sonido incompletas, no drásticamente o
técnicamente lamentable. Aquí los editores de sonido han implementando metas estéticas
para obtener un proceso correcto en la edición de sonido.

Fx de Sonido
Los efectos de sonido son tcdos aquellos obtenidos con sonidos pregrabados, con o sin
mezcla entre ellos. Muchas veces se los obtiene de sonidos reales o sonido similar y
alterados mediante edición de sonidos, estos son grabados en estudio para ser añadidos al
fondo sonoro de la película, como dos cáscaras de coco entrechocadas para simular los
cascos de los caballos, o el sonido de láminas de lata para generar el sonido de lorrnenta,
silbidos del viento. etc.

Dominio
Un dominio de Intemet es una red de identificación asociada a un grupo de dispositivos o
equipos conectados a la red internet6i.

El propósito principal de los nombres de dominio en lntemet y del sistema de nombres de
dominio (DNS), es traducir las direcciones IP de cada nodo activo en la red, a términos
memorizables y fáciles de encontrar. Esta abstracción hace posible que cualquier servicio
(de red) pueda moverse de un lugar geográñco a otro en Ia red lntemet, aún cuando el
cambio implique que tendrá una dirección IP diferente.

65 Dominio de Internet. http://es.wikipedia,org/wikiiDo¡ninio_de_lntemet
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