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Localizacion: S s de
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Presentaciombe L-a.*I -
Investigacion =

1 S
Esta etapa del proyecto, consi n el diseno e
implementacion de una -investig@@on que permita
obtener conocimiento del grupo objetivo frente al
concepto de un nuevo producto “Mermelada de Flores
Organicas Comestibles”, para poder asi desarrollar el
plan estrategico de marketing.

Este andlisis, Jproporcion Informacion clave para
realizar el plan estratégic Marketing y la toma de
decisiones.
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PERSONAS ENCUESTADAS

@ Femenino
B Masculino

24%

USTED CONOCIA QUE LAS FLORES SON
UTILIZADAS PARA CONSUMO HUMANO

23%
@ No




ESTARIADISPUESTO A CONSUMIR UNA
MERMELADA ELABORADA DE FLORES
ORGANICAS COMESTIBLES

o Sl
@ NO
0O TALVEZ

CUANTO ESTRIA DISPUESTO A PAGAR
POR LA MERMELADA DE FLORES

)
10% 18%

:l \: O menos de $1,50

| $1,50 - $2,50
O mas de $3,50




Conclusiones de |ga@vestigacion o
Cuantitativa " 1l._
De las 100 pérson

as en stadas en 77% manifestd no conoce
flores podrian ser _cho humano, y el 88% desconocia de sus
propiedades nutritivas.

ntra en un rango de 22 a

Los mayores consumidores de mermelada se e
32 anos.

La distribucion muestral refleja que el 82% de la poblacion consume
mermelada en Guayaquil, con una frecuencia de una unidad mensual.
Demostrando que forma parte de la vida cotidiana de las familias.

roducto en envases de vidrio,

Los consumidores prefieren adguirir el produ )
ncipales caracteristicas al momento

resaltando el sabor yla cualidad*com
de adquirirlo.

Las tendencias y preferencias de los consumidores hacia las mermeladas
nos demuestra que aunque existe falta de mformam&s_pmbreij ledades
nutricionales de las flores, despierta mucha expecta %
ahora en nuestro pais las flores han sido tnicamente articulos IL:Iec:oratlvos
observando una motivacion de conocer que sabor tendrian.
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FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

eFacil de preparar

Puede realizarse en cuﬂépoca del
ano.

sLa reproduccion de materia prima es muy

rapida.
Producto = de consumo
permanente

*ESs un nicho de mercado

masivo | y

sLas violetas y rosas puede
pequenos huertos.

sGenerador entes de trabajo.

sIntegracio pequeno agricultor en la
explotacion ola organica.

El financiamiento que actualmente ofrecen
los ONG'S (Organismos no
Gubernamentales) para el desarrollo de
micro empresarios.

o

DEBILIDADES

AMENAZAS

e Falta de informacion de l@s habitantes

sobre las propiedades_de
organicas comestibles.

las flores

| a competencia directa.

ciones climaticas no adecuadas para
roduccion de flores.

*El no obteneE mano de obra barata.

.La falta de credibilidad del consumidor
sobre las bonaa as-de
flores. u
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Objetivos del p‘an de g
comunicacion w_-

%

sInformar al grupo objetivo (G.O) la encia de las
nuevas tendencias de productos de sumo a base de
flores organicas comestibles.

*Resaltar sus beneficios funcionales.
Motivar al G.O. a consumir nuestros productos.

eInducir al G.O. a llevar un estilo de vida nuevo con
productos organiecos.. s

eGenerar confianza en nue#roducto e identificacion
con la personalidad de nuestra marea.
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- Hover Iomarmeiadn mads wih mpans flrvs

Producto Tcuatoriano

" Babaroda con
libre de agroquimi

Preparodo de forma arfesanal pora preservar el color, aroma y sabor
natural de los flores, sin conservantes ni colorand

ras da violela argdnicas para el consume humano

Ingredientes: flor de vicleto, czicar, peclina de fulos. wmo

concenirado,

ingredients: purple fiower, sugar, pectin fruit uice reru:err'ure

[ una vez avierto
conserves en

| refrigerocion.

| Consumir dentro

PEso Nimo: | de & mases de
ZGJS(I :ubieﬂo.

Hecho en Fcuador « Made in Fcuador

3458# 8901 28

Un Producio Notural de: La Coserfia 5.A.
Eloborado por: Lo Caserlia 5.4,

Em. 1.5 vio Samboronddén Urb, Entre Rics
M la 27 = Tel. 4004918
Reg. 5an.. 2009-EGRO-ER-01-09
Guayaqui - Ecuadar

| Focha de Bobomcitn:

Fancha e Ve erarate

— BIOMERN

HOMERMELRDADE FORs

PR —
Producto Fcuatoriano

| Baborada con pétalos de rosas orgénicas para el consume humano

fibre de ogroquimicos.

Preporodo de forma orfesanal para preservar el color, aroma y sabor

notural de s flores. sin conservontes ni colorontes.
=

ﬂgredl'_"l os: péicios de rosas, andcor, pecfing de frulas, umo
concanirodo.

rngreclleﬂ‘x rose pefol sugar, pecin fruit, Jmce conceninate,

[ Una vez abierto

| conserves en

| refrigerocion.

| Consumir dentro

Un Producto Natwol de: Lo Caserlio S.A.
Boborodo por: Lo Caserlta S.A.

Km. 1.5 vio Somborondon Urb, Enfre Rios
Mz K. Vilia 27 » Tel 6004718 1
Reg. San.: 2009-EGRO-ER-D1-09 Frso Nro | 9o & meses de
Guayoqul - Ecuador MEG |

Hecho en Ecuador  Made in Tcuador

T
4567 " 5 |

| Fecha de Boboracidn:
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Programa de Ij?(')mo?:iﬁwt

- b

* Revistas familiares; especiﬂadas en
mujeres, salud y nutricion.

 Publicidad directa en el punto de venta:
degustaciones, y-pa@l*ls publicitarias
ubicadas en zonas atégicas de

Guayaquil. i -
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TUDIO ORGANIZACIONA

REQUE MIEI“EGAL' -

. Requisitos para el Funcionami
* Requisitos parala Eonstitucién
— Registro Unico de Contribuyente

— Debe afiliarse a una de If
actividad. J
- Pagl!ﬁrmpuestos municipales y
— Obtenci

: IR*C. enel S.R.I.
— Regi anitario "

para obtener el
anten
» Costos derrtificados

anitario 's._lsllg,eso
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Hab.De| area urba

naturales

% de hab
produc . 17%

Hab. Del &fea urbana que cons BN productos naiufdles 330820,
.

Fuente: Encuesta
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Estimacion de Costo%

- o

. Costos vaigelles:
[N N
PRECIOS DE MATERIA PRIMA PRECIOS DE MATERIA PRIMA
MERMELADA DE ROSAS MERMELADA DE VIOLETAS

Azlcar 0,15 295 gr. Azucar B 0,15 295 gr.
Limén 0,02 2 limones Limon i 0,02 2 limones
Pectina 0,04 12 gr."= maac' " 0,04 12 gr.

ses de 295 gr. 0,32 lun

Envases de 295 gr. 1un

TOTAL 2 03

Ll
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PROYECCION DEMNGRESOS e

MENSUALES Y ANUALE

PROYECCIONES DE COSTOS VARIABLES ANO 1
2010

Costos |
Periodo vmletas pon ™ |same fM[Rosas [violetas | oo
Real 959 Mensuales
m _

$n'+1||4|| fl"i?n"l--"l,l:ll:l

-

TOTAL ANUAL

PROD. {UNID) 138944
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PROYECCIONES DE COSTOS VARIABLES ANO 2
2011

2010
S
Periodo Produccion Demanda |Cant. En|Costos Costos
[Rosas  |Violetas  |Real 295  |[Rosas  |Violetas  |Mensuales
Enero F4A0 : 7% 9969 [$1:
Febrero F480 T -

Marzo 580

Abril Fel 80

Junio

Julio ! 495! . ; 4

Agosto J2a7 4583 10% ' : ;! 2 $10.118,80

Septiembre 7406 ' 3 F1 . $8.095 04

Octubre : 3 ;

Noviembre

Diciembrea

TOTAL ANUAL

TOTAL ANUAL |, .-115

PROD. (UNID)




PROYECCIONES DE COSTOS VARIABLES ANO 3

2012

Participacion en la
i Produccion Demanda | Cant. En| Costos Costos
Periodo [Rosas __|Violetas | Real 2959 |Rosas _|Violetas _|Mensuales
o Jos.

Enero
Febrero
Marzo
Abril

Junio
Julio

Septiembre

Noviembre
Diciembre F59 87
TOTAL ANUAL

TOTAL ANUAL|,,
PROD. (UNID)
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PROYECCIONES DE COSTOS VARIABLES ANO 4
2013

costos

Periodo Produccion Demanda Cant. En|Costos Costos
m Real 295g m Mensuales
m

FEb rero

Julio
Agosto
Septiembre

Noviembre _— :
Diciembre £15 $8.504 & $24.299 57
[ mm $197.43404 |$106.31064 |$303.744.68
TOTAL ANUAL |,

PROD. (UNID)




PROYECCIONES DE COSTOS VARIABLES ANO 5
2014

Periodo Produccion Demanda |Cant. En|Costos _ Costos
Rosas  |Violetas  |Real 250g M Mensuales
m

Noviembre w

Diciembre

7975 | 8% 12265 |$-
mmm

TOTAL ANUAL|.
PROD. (UNID)




e L
COSTOS FIJOS %

MANO DE OBRA DIRECTA

Numero
de Sueldo Beneficios |Total Total
Trabajador Persunas Mensual Sociales Mensual |Anual

-.Iefe
. rn:u:l uccion
. era du res

_

MANO DE OERA INDIRECTA

Numero
de Sueldo Beneficios |Total Total
TI’E bajador F"EI'SDI'IES Mensual SEHZ:IﬂlES Mensual Anual

Jefe Financiero ..ZZD 00 £301,73 £3.6207
Jefa

Marketing,

Compras

Ventas $220,00 $81.73 $301,73 $3 62076

$440.00 [$16346  [$603.46 [$7.24152

Total de Costos Mano de |-
Obra Directa e Indirectos $880,00 $326,92 $1.20692 [$14.483,04
L DT HAeea e otene s [ PEen e [deseere [P esseeds [P IRsee 2

=



LB E

Combustile (GAS) $6000

Electricidad £2000 £240,
Telefono $£15 00 $180.00
: £1000 $120,00

Aluiler de Planta (Peguefia) $900,00 $10.800,00

custuMensual Costo irual__ S

Suministros de oficing £2000 $240,00

TOTAL ($) $1.025,00 $12.300,00

COSTOS FUOS

comene o, oo
Concepto Mensual Anual

Costo de alquiler de la maguina de

£250,00 3 000,00

Costo de alquiler de la magquina de

tapado .£ 200 I_II_I f._' A00 I:I ]

Gasto de movilizacion £4a0, |Z||:| : ,

Hermramiantas de trabajo f S0 I:II:I _-E-I_I I_II_I s
TOTAL ($) $6.380.00 “r1- =

g



L )

GASTOS DE PUBLICIDAD

GASTOSDEPUBLICIDAD
_m

Paletas Publicitarias f .'. F. 0
Degustacionas ; I

Publicidad en Revistas f 1 1|‘|"+ |'|:1
TOTAL $ 1467 42 _ $ 4939,04

"
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Proyeccion mensuak y anual de ™

los costos totales:

W,

C 4

PROYECCION ANUAL

ﬂDStDS Fijos f 8052 ,05 | $35 f":IFI 082,08 IH__I_',_'II_u_

Costos
Variables i

Costos
Variables

-.Iuli-:- Agosto Septiembre| Octubre Moviembre Diciembre

Fijos F4.22934 F422934 F4.22934  F422934 F422934 |F4.229.34
Variables 29421 48| $29421 48 $23 537,18 |F23537.18 $23 537 18 |$23.537.,18

COSTOS
TOTALES | $33.650.82 $33.650,82 $27.768,52 27.766,52 $27.766,52 $27.766,52




e £ 4 L=
Punto de equilibrio®g
K. o F

Q*= Ctos FI“PI‘GCIO Cto. Variable unitario)

PUNTO DE EQUILIBRIO
Costo |(Punto de

Presentacion Variable | Equilibrio
Unitariu (unidades)

Rosas

Gramos)
Violetas

Grames) } .
Total de productos a uender para cul:rrlr Ins Enstns Fijos y
variables 86.756

I o Ay
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dN ;
S S
INWERSION INICIAL !J
] Concepto Precio |.. . tidad|TOt2 POr
Unitario activos

Maq ui na rlas

Herrmramientas
r11ﬂﬁ”EJ

.
(W)}

M

.~
1L

= == [ g

%1 500,00 £1.500 00
|$150,00

: |$ 0 |‘||‘|

Mueble

ELUHUH

(1017 $1||. 165 |1 $£107 16

Total Equipos _— $897.18 B oy =

I R

Tortal de Inversion Inicial $4.857.96

|
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ACTIVO DIFERIDO &

[ACTIVO DIFERIDO w

Gastos de Constitucion ]
4

Trarnites de Constitucian 278,00 -
4
35 700,00

Total de Gastos De Constitucion |  [$1.279,00
I
Registro Sanitario -

Tasa unidad de microempresas 21304 -

4
certificados de reqistros sanitarios | 31960
Total Registro Sanitarios | [$53244
I R !
Total De Activos Diferidos | [s181184fen RS




F o =
CAPITAL DE TRABAJ® +

! b
POLITICA DE COBRO

FormadePago  |Plazo(Dias)  |%
Contado |- [40
Credtd ~ J30 [30

Credto |60 [30

CAPITAL DE
TRABAJO $27.915,82
#

I o Ay
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PRECIO DEL PRODUCRO

.'-_'.--I‘I
| |

o e B

FRECIOS DE VENTA

Producto | Porcentaje |Precio |

Precia MMat. Prima

Costos Fijos m

Totas | |228 |
LItilid=ad _m

Precio de Veanta

PRECIOS DE VENTA

Precio Mat. Prima 100%  [228 |

— j—

Zostos Fijos 0,17

I PP
Precio de Venta

LItilidad




PROYECCIONES DE INGRESOS ANUALES 1
2010
Participacion en la Produccion .
Demanda | Cant. - Ingresos

Periodo Rusas ‘h‘lulptaﬁ o
Real 95 Mensuales

m
Vr

11 B b 3

|
._I unio

Oe tuhn—- ’ 3.8490 11.11k .
Moviembre

Diciembre . .
TOTAL ANUAL 90.314 | 18.63° 100% 138944 $225521 BB ‘Ll:-l:l 076 58
TOTAL ANUAL

PROD. (UNIDy




PROYECCIONES DE INGRESOS ANUALES 2

Participacion en la F"r"{|lll cion

smands: Cant. agq

Periodo Demanda | ~Cant. En Ingresos
Real 2959 Mensuales

55

3,489 7% 516.181, 426,514 17
B.450 % §25.514,17
F.4R0 $16.181 025514 17
B.480 3.489 7% $16.181 7 B9l §A5 5 ’14 17

9267

".4I'IF. m o m "
2 Y
20 I N7

OTAL ANUAL T 49846 100%]

OTAL ANUAL —
12.418
PROD. (UNID) 142.41




Mensuales

- Demania Ingresos
Rosas Violetas J
— Real
35%

Moviembre , C
Diciembre . 11678 $18.955 - et
94 886 145.978] ¢ 59| $136.661 71
TOTAL ANUAL
PROD. (UNID)

7 501




Demanda | Cant. En - Ingresos

e Rosas Violetas greso

Real 2939 — —— Mensuales
250 267

_____ I 7% 10.474|  $17.000 35

.

Fa

RE D -.
e G

TOTAL ANUAL 5233 149.628] $242.862 16] $140.078 25

TOTAL ANUAL —
49624

S e e



PROYECCIONES DE INGRESOS ANUALES 5

Participacion en la Produccién . _
Periodo Demanda | Cant. En m |.,:"'{Jre.5'-|.5
ehh T ensuales
3,758 I | 37 47507

rr

Febrero h.970 3.756 10736 $17.425 3k 527 475 9

Mayo

d

Junio B
I B

$31.401,11
$31.401,11
$31.401,11
$19, $31.401 11

TOTAL ANUAL| 99640 5367 153.369] $248.9337 §392 513,32

TOTAL ANUAL
PROD. (UNID)
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Valor de desecho #

VALOR DE DESECHO

Activos Valor de|Vida DEFII'EGIHGIEII'I Ahos DEPI’EGIHGIDI‘I Valor en
Eﬂl‘ﬂ I'Zi tl| AI'II.IE| DE nreciandose| Acumulada IhI'EIS

$11|H|m

Edﬂ@n”
Oficin a_

AGtI‘u’ EIS




o .
Tasa de descuento (CAP)

'LL
. Ri =hef® b (rm - rf)ﬁpecu =

TMAR

nfurmar:lun _




- d g —
Financiamiento ‘g =
.
%

H"JEREI'DNEE ANO 0

Imrersmn de Capital de |
Trabajo BT







M'DRTIZAEIDN INTANGIBLE

Numero de
anos a
Descripcion Tutal Amurtlzar

5a5105

L HH tIhJI |||r|

_
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FLUW.IO DE CAJA

)

1

Costos de Venta

“Yentas

$355.595 23

F364.455 19

Fa75.600 40

F352.940 4

292,513 92

Costos de Venta

$284.214 77

F301.570 14

F309.109,39

F316.837 12

Fa24.758 05

UTILIDAD BRUTA

$61.383.47

$62.918.05

$64.491.1

$66.103,28

$67.755.86

Gastos Operacionales

Gastos de Administracion

$14 453,04

14 453,04

$14 453,04

$14 453,04

14 453,04

Gastos de Venta

$4.939,04

$4.939,04

$4.939,04

$4.939,04

$4.939,04

Gastos de Servicioz Basicos v Suministros

$12.300,00

$12.300,00

$12.300,00

$12.300,00

$12.300,00

Gaztoz de Equipos v Maquinarias

$6.5360,00

$6.5360,00

$6.5360,00

F6.560,00

F6.560,00

Gastos de Constitucian

F1.511 64

Gastoz por Yerta de Activos

$1 647 16

Depreciacion

$854,05

$554,05

$554,05

$554,05

$854 05

Amortizacion Intanoible

$362,33

$362,33

$362,33

$362,33

$362,33

Total Gastos Operacionales

$1 511 G4

$39.298, 45

$39.295, 45

$40.945 52

$30.298, 46

$39.295 45

Wilidad Operativa

$22.085,01

$23.619,59

$23.545,38

$26.804,32

$28.457, 40

Ingreszo Por Yenta de Activos
Intereses

F3.441 .25

2,930,566

$1 017,73
$2.343,91

1 66592

a9z 65

Lhilidad antes de impuestos vy participacion Laboral

$18.643,76

$20.6 88,74

$22.219, M1

$25.135,%0

$27.564,73

15% de Paricipacion Labaral

$2.796 56

$3.103,31

$3.332,58

$3.770,39

$4.134,71

25% de Impuesto a la Renta

$4 660,94

$5172,16

$5.554 50

$6.263,95

$6.591,16

UTILIDAD HETA

$11.186,26

$12.413,24

$13.331,52

$15.081,54

$16.538,84

Depreciacion

$854,05

$554,05

$554,05

$554,05

$854 05

Amortizacion Intanoible

$362,33

$362,33

$362,33

$362,33

$362,33

Inv ersion

$4 557 95

Inversidn de Capital de Trabajo

F27 915 82

F27 915 82

de la Deuda

$22.941 64

Amortizacion Deuda

$3.402 50

$3.912,99

$4.499,94

$5174,93

$5.05117

“alor de Desecho

§2.074,05

Flujo de Caja

$11.643 77

$9.000,03

$9.71663

$10.047,95

$11.122,99

$11.504, 04

VAH {$)

¥
19.443,88

TASA DE DECUENTO

18,71 50 %




=

Pay Baﬁ | 5
%

PAYBACK
Period Salde de|Fluje de|Rentabilidad| Recuperacion
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RECOMENDACIONES:

T
-

Vigilar constantet 0s procesos de produccion, ya quepﬁdﬁe
ser necesaria la i entacion de maqui nueva y personal,

para cubrir con las necesidades de la em

Implementar eficazmente las estrategias de venta que se han
desarrollado a lo largo del proyecto para de esta manera captar la
atencion de los futuros consumidores.

Los procesos ‘productivos deberan ser asistidos ocasionalmente por
un técnico de procesos de alimentos. -

-.
Vigilar el comportamiento de Ios"o

Se contempla la implementacion de la parte floricultura del proyecto.
S ey

S competidores.
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