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Resumen

Esta investigacion tiene como objetivo realiza estudio factible de un proyecto de publicidagltimedia
interactiva moévil. Son personas con pantallas adlar a su cuerpo, mediante un arnés, que caminptdn
distintos lugares de determinada ciudad llevandoplsblicidad a otro nivel, para diferenciarse de lga
conocidos métodos para publicitar determinado piduo servicio. Lo que en las pantallas se vera son
animaciones para que el consumidor tenga interatcion el anunciante. En la era tecnoldgica quanos es
preciso adecuar los métodos, en este caso de mddicpara estar a la altura de lo que desea elljab
Con las pantallas moviles se lograra comunicacidgreala con el consumidor, éste dejara ese papatdac
podra hablar, dar su opinion, ser parte activa. idonalmente, para la empresa contratante de lalipidad
existe un ahorro de tiempo y dinero, ya que anterémte el lapso entre el lanzamiento de una campafia
publicitaria y la obtencion de los resultados eraynextenso. Ahora, al contar con alta tecnologidieenpo se
reduce casi en su totalidad por el contacto dioeentre el consumidor y el medio publicitarioeqges al
mismo tiempo un proveedor de servicios.

Palabras Claves:multimedia, tecnologia, interactiva, publicidadguario, pantallas, campafa, mévil.

Abstract

This research aims to make feasible a study dfaft multimedia mobile interactive advertisinthey are
people with screens attached to his body, by a demnwho walk through different parts of a certaity
carrying the advertising to another level, to diffietiate the known methods of publicizing givendpici or
service. What will the screens are encouraged tesaemdor have the interaction with the advertiserthe
technological era, we must adapt, in case of atiliag, to live up to what people desires. With ifeobcreens
achieve direct communication with the consumewilitimplied that role can talk, give advice, beamactive.
Additionally, for the contracting company adveriigithere is a saving of time and money becausdqugy
the time between the launch of an advertising cagmpand to obtain the outcome was very extensiwesv,N
having high technology, time is reduced almostrelytiby direct contact between the consumer and the
environment advertising that is both a service miex.

Key Words: multimedia technology, interactive, advertisingemyglisplays, marketing, mobile.



1. Introduccién
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Los nuevos usuarios de medios sociales {,I(..
digitales han revolucionado la forma de hacer

Vivimos en una sociedad abarrotada de mensajeyblicidad, condicionada por el gran crecimientdate

publicitarios donde la tecnologia

avanzdormatos online y los medios digitales y el con&gte

aceleradamente. Por ello, la publicidad tiene caeeh descenso de la inversion en publicidad tradicional
algo mas que vender . Tiene que interactuar, garl@ensa, revistas, vallas, etc.). Se espera goedasion

“humanidad”.

para publicitar en Internet y en medios alternativo

En Ecuador, y especificamente en Guayaquil ngomo los multimedios, por ejemplo) absorban el 20%
existe una empresa que brinde un servicio de pdatic de las inversiones totales de los anunciantes.

movil con multimedia interactiva para que las erspse
publiciten sus productos y servicios. Nuestro ajegs

Después de concluir la encuesta realizada a 100
personas vinculadas al comercio en la ciudad, se

crear una de alquiler de cabinas humanas y brindg@ncluy6 que: La mayoria de gente que posee negocio
también la realizacién de los videos que alli serdfo empresas invierte en publicidad (las mas ussolas

expuestos.

prensa e internet), para ganar ventas y ser reictosoc

Cuando se habla de receptores en medi®®r el publico, que el monto depende del tamafio del
tradicionales se acostumbra a utilizar la palabrfdgocio; y que el costo del servicio a brindardebe
"espectador” porque la television es el medio pdier muy elevado.

excelencia. En la publicidad interactiva, se lesoce

como ‘“usuarios". Nombre motivado por un
acercamiento al lenguaje de software.

El principal objetivo es la creacién e implementaci
de una empresa de publicidad movil. Disefio
aplicacion de spots publicitarios y multimedio
interactivos, como valor agregado o0 como servici
adicional dentro de los paquetes a ofrecer.

Este proyecto ya se esta realizando en algunosspai
de Europa, EE.UU., Espafia, Perd y México; Segun |

3.- ¢Su negocio invierte en publicidad?:

experiencias, el negocio tiene una acogida
extraordinaria. Las personas se acercan, pregaun
es y hasta solicitan tomarse fotografias con los

Figura 1. Encuesta, pregunta 3

personajes en cualquier lugar donde ellos se persen
comentaron los responsables de dichas empresas.

Los lugares donde seran ubicadas las cabin
humanas son: centros comerciales y marketing direc
en locales, gimnasios, museos, restaurantes, bali
Conciertos, centros de convenciones, estadio$osen
de estudios, centros de pagos, supermercados
hipermercados, tiendas de autoservicios, bancc
hoteles, etc.

2. Estudio de mercado

6.- ¢En qué tipo de publicidad invierte
mas?

Otros

8%

Television
5%

De acuerdo a datos obtenidos de la investigadora
Infomedia Ibope Time y el periédico EI Comercio

Figura 2. Encuesta, pregunta 6

(Quito), entre el 2007 y 2008, la inversion er
publicidad en Ecuador aument6 un 5,7% respectial a
anterior. La inversion de entidades publicas y d
servicios lidero el ranking por categorias, coi&h%

del total (22,1 millones de ddlares). Sin embafge,la

inversion del sector privado - concentrads
principalmente en categorias tales como higier
personal, almacenes, telecomunicaciones y aliméntac
— la responsable de empujar la apuesta publicita
ecuatoriana. Telecomunicaciones es el sector q
registré el mayor incremento en la primera mitad d
2008 (21,5%), con una inversion total de casi 14
millones de dolares, de los cuales 13,2 millones
corresponden a las operadoras de telefonia celular.

8.- éConsidera que los medios
publicitarios NO convencionales
funcionan?

Completamente
desacuerdo
0%
Completamente
de acuerdo
24%

Desacuerdo4%

Figura 3. Encuesta, pregunta 8
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14.- ¢Con que frecuencia utilizaria el con un _flnanmamlento deNUS $ 30,000.00, a pagat ICYT
servicio multimedia? en el mismo plazo de 5 afios y con tasa del 16%.
Nunca Segun la matriz de Boston Consulting Group, el
6% proyecto Walkad se encuentra en la etapa de

Interrogaciones porque recién esta en introducd#n,
inversion es obligatoriamente alta y la participacen
el mercado baja, pero se espera que pase en tazto p
a la etapa de Estrella.

Asi mismo, con respecto a la matriz Ansoff, se
encuentra en el recuadro de Desarrollo del producto
porgue es un servicio o producto nuevo que seirdirg
un mercado nuevo, a explotar.

El FODA de Walkad se puede resumir asi: En
cuanto a sus fortalezas, se puede mencionar a: el

Figura 4. Encuesta, pregunta 14

15.- ¢ Cuénto estaria dispuesto a pagar por servicio de publicidad Unico; al impacto que cauaa,
un servicio multimedia? rapidez con la que llega al publico, los costoshagl
Nids de $ 100 feedback con quien lo recibe, entre otras.
$

/ hora 10% Las oportunidades serian la fusion grafica, visual
interactiva que no poseen otros medios; la llegada
rapida al publico joven; la atraccion de lo visual,
inmediato.

La depreciacion de los equipos, ser nuevos en el
mercado y el desconocimiento de cierto publicosa lo
nuevos medios de comunicacion estarian entre las
debilidades; y como amenazas, entrarian la puhlicid
BTL; los siniestros robos o dafos; el ruido de los
) lugares publicos; y las pantallas planas que se pe@

3. Plan de marketing hacer publicidad en los locales comerciales.

Menos de

Figura 5. Encuesta, pregunta 15

Al comprobar que existe un mercado incipiente parg Eg| producto
el tipo de publicidad aqui nombrada, como es la no
tradicional de multimedia interactivo en pantallas . .
humanas, el plan de marketing consiste en crear un V/Valkad_usara_l Ios_ colores gmanllo y Negro porque,
empresa que facilite al pablico este tipo de piddid. segun las mvestlgai:lor]e_zs rea_llzadas, estos do_sesol .

El nombre escogido para esta empresa es walkad” dos en la sefialética V'al. de Guayaquil, estan
se encargara de proveer a otras empresas persrmasI pregnad_os en la mente del c IU(_jadano como colores
computadoras adheridas a su cuerpo (mediante ca}lle,_V|aIes, de car_nmata, tra_msno, ef[c_. N
arnés), donde puedan publicitar sus productos t_ermmo Walk quiere Qecw, en idioma ingles,
servicios de manera interactiva. También se enl:z'ia,rgacam'nar.' Y AD es una abreviatura con la que se@®no
en caso de ser requerido, la elaboracion del medtian ala pubI|C|dad_en gen_eral. L
interactivo que se vea en las pantallas. Actualmen{‘uego de realizar varios bocetos de isotipos ytipge

Walkad se encontraria en etapa de introduccion y ¢ escoglo uno dpnde hay un hombre caminando con

objetivo es convertirse en una compafiia con LF‘Fa pantalla dibujada en eI_ pecho y las palabras en

innovador y Unico sistema de publicidad en Guayaqui etras walkad, creadas espec[almente para |a eapres
Algunos de los objetivos principales de Walad SOA.:OS modelos Walkad llevaria una pantaloneta color

Ser Unica en su especie en la ciudad; Iogr:?i'lmarlllo y una camiseta negra, con los logos

posesionarse como marca en la mente de I;gspectlvos. Ademas, el arnés realizado por Watkad

consumidores; incrementar las ventas afio a a 8: pa”“’%‘”@ y los demas elerpentos requeridos en el

incrementar el tamafio del negocio a cinco afiooplaz compartimiento trasero d_el arnes. .

con el paso del tiempo, mejorar la tecnologia palgada uno de ellos tran5|tar_a por los lugares ri“m“”

continuar ala vanguardia del mercado competente. por el cliente como estadlo_s, restauran_ts, disasfec
Se han realizado dos modelos de negocio: con s res, centros de convenciones, conciertos, centros

el alquiler de las pantalla; y una segunda opcida qcomermalesi tiendas de_d_lscos, aerqpugrtos, e_tc.

incluye la elaboracién de los software multimedia.el La} promocion del servicio S€ realizara mediante una

primero, la inversién seria de US $ 38,600.00, won pagina web (como d(_)mmlowww.walka_d:com.e_):

financiamiento ddJS $25,000.00, pagaderos a 5 aﬁoéjsand0 los colores_ gmarlllo y negro, pubhmd_acda«:tm

con tasa anual del 16%. En el caso de los multtmsedidara a cara y publicidad tradicional personalizada,

elaborados, la inversion llegaria a los US $ 47@00 mas importante, via Internet y redes sociales como
' Facebook, Twitter, por citar algunas.
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hardware y software para la empresa, y al cuartp- ICYT
afio renovar arneses, pantallas touchscreens
baterias.

6. Estudio administrativo

Esta empresa necesita una estructura pequefia de
personal, en la parte Administrativa — Contable:
Gerente General, quien se encargara de todo la
administracion y control del negocio; una secratari
ejecutiva, quien también se encargara de la logisigl
negocio; y un contador, a cargo de los libros de la
empresa.

En el Area de Multimedia: Un Disefiador, que se
encargara del disefio plano y del disefio multimddia
todos los walkad; un Programador, que se encadgara
la parte multimedia de la empresa; y un Editor idew,
gue estara a cargo de la grabacion, producciénsy po
produccion del producto multimedia.

En la parte operativa: 24 Modelos (hombres y
mujeres) para portar las pantallas, de prefereaita y
musculosos para que puedan portar la pantalla sin
dificultades.

colores: amarillo (8,11,100,0)
colores: naranja (0,30,85,0)
colores: negro (100,100,100,100)
colores: gris (20,20,20,0)

7. Estudio financiero

El ingreso por alquiler de pantallas mes a mes
serd de US $ 48,000 y al afio de US $ 576,000;
mientras que por el alquiler y el desarrollo
multimedia se generara un ingreso mensual de US $
54,000 y anual de US $ 648,000.

Figura 6. Walkad en color y b/n

El valor por el alquiler de cada pantalla estableci
es de $40 la hora. El valor de pantalla mas ptoduc
multimedia es: pantalla, $35; y precio base del

Al término de este proyecto de tesis se puede
concluir muchas cosas, quizas la mas importante sea
gue en esta ciudad, la vanguardia en publicidad se

multimedia $2.500. mueve muy lentamente. En Guayaquil alin no existe

una empresa como la que aqui de desarrolla, y es
5. Estudio técnico muy necesaria en esta época de auge tecnoldgico
Cada persona llevara una pantalla de 15 pulgadas englobal. No se aprovecha recursos ni se busca sacar
su pecho, separada de la piel por una capa de,nylon provecho de situaciones adversas, como la crisis
fibra y algodon para aplacar la energia que entéen econdmica, por ejemplo. En época de poco dinero
pantallas moviles. Los soportes también llevaran un ahorrar en publicidad menos costosa es conveniente.
ventilador, para reducir el calentamiento de los
Touchscreen (que no poseen uno propio). Ca@ Conclusiones y recomendaciones
computadora tendra una bateria. El peso final que
soportara el modelo es de 25 Ibs. y lo llevara mera Algunas de las conclusiones son: Las encuestas
maximo 3 horas. realizadas sacaron a la luz que la gente es raacia
Los modelos caminaran a lo largo del trayecto gastar demasiado en publicidad. Ademas, este
acordado acercandosele al publico incentivandolo a modelo de negocio funciona y es exitoso en varios
usar las pantallas y a ver la publicidad y los pobds paises del mundo. La gente consume cada vez
multimedia en ellas. menos publicidad tradicional. El consumidor ya no
Se necesitara una oficina para que la empresa operees un simple espectador, es un usuario.
en el norte de la ciudad de guayaquil (Alborada, Finalmente, es una modelo de negocio facil de
Urdesa, Kennedy, La Garzota, entre otras), queteuen montar, pues la empresa no consta de muchos
con linea Telefonica e instalaciones de servicios empleados, ni grandes locaciones. Una sola oficina,

basicos. algunos trabajadores en rol, otros prestan sus
Cada dos afios y medio aproximadamente, debido a servicios.

la depreciacion de los equipos, se necesitara aenov
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Para montar Walkad se recomienda: montar el
segundo modelo de negocio (el de alquiler incluido
el multimedia, es mas rentable). El publico
encuentra atractiva la publicidad movil, pero
muchas veces de dificil manejo.

El hecho de que haya una persona asesorandolos
mientras usan las pantallas y dandoles consejos
solucionan este problema. Y ademas, en un clima
menos caluroso que el de la ciudad el negocio
abarcaria muchos mas lugares en calles, avenidas,
ferias al aire libre, entre otras.
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