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RESUMEN EJECUTIVO FINAL

En la ciudad dc Guayaquil se necesita difundir mayor información relacionada a las

enlérmedades renales. pues si bien es cierto, los adolescentes incluyendo quienes viven

en esta ciudad. desconocen todo lo ret'erente a éstas af'ecciones y por tal razón no tienen

precaución alguna en la prevención de las mismas.

Con la finalidad de plantear una solución eficiente. este proyecto se ha enlocado en la

realización de una campaña preventiva para la Fundación Renal del Ecuador "Íñigo

Álvarez de Toledo" (FREIAT). como medida de concientización para adolescentes de

los colegios de la ciudad de Guayaquil.

Para el proyecto se desarrollar¿in piezas gráficas educativas e infbrmativas para entregar

en los colegios, tales como atiches, fblletos y tarjetas; y el valor agregado a la campaña

será la creación de pulseras tanto para estudiantes como para uno de sus padres.

Presentamos a continuación un análisis del plan propuesto para nuestra tesis que reliere

al desarrollo de imagen y campaia preventiva para adolescentes de la lrundación Renal

del Ecuador "Íñigo Ál"arez de Toledo" (FREIAT) de la ciudad de Guayaquil.
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lnforme de Materia de Craduqción

'Dit¿ño d¿ ld¿nridld pora Carnltañd Prceeñtlvd de lo Ft!ñdicióh R¿nol

del Ecuodot 'iñigo Álr'ar¿i de Tolcdo' diigida a adol*c¿ntes de

Colegios en la Ciudad de Guo¡aquil-

1.1 INTRODUCCIÓN

Debido a la falta de preocupación cultural sobre salud en nuestro país y en mayor parte

la región costera. nuestro conocimiento acerca de enf'ermedades renales es muy baja,

como se ha comprobado en muchas encuestas e investigaciones. a pesar de esfo la

inlbrmación sobre afbcciones renales siguen siendo escasas.

La Fundación Renal del Ecuador "iñigo Álrarez de Toledo" (FREIAT) tiene datos ya

establecidos sobre el interés de los adolescentes respecto a las enfermedades renales.

FRETAT quiere realizar campañas de prevención en los colegios para que luego ésta se

posicione dentro de la institución y sea reconocida por losjóvenes, para esto planteamos

estrategias de comunicación en la ciudad de Guayaquil, donde el grupo objetivo son los

estudia¡tes quienes han demostrado no tener suficiente información acerca de este tipo

de enlbrmedades y que se pueden prevenir de manera temprana o tratar conforme se

vaya desanollando la enfermedad.

La mayor preocupación de esta campaña es conseguir que el adolescente durante su

crecimiento encuentre la forma de prevenir las enfermas renales, martenerlo inlormado

sobre los riesgos que las enfermedades renales conllevan es nuestro propósito para

incita¡los a llevar una vida sana, siempre que se reúnan dos requisitos fundamentales:

una actitud abierta y generosa por parte de los docentes de los colegios y la creación de

un ambiente motivador 1' positivo entre el alumnado y los organizadores de las charlas

preventivas para que pueda fluir de lbrma interactiva la comunicación.

Es de conocimiento general que una correcta alimentación y actividad tlsica diaria

contribuyen en la prevención de enfermedades, por eso es importante inf'ormar a los

adolescentes para que desde ahora se limiten en el consumo de azúca¡es, aceites y sales

que comúnmente se digieren en exceso. lo cual podría repercutir a que en un futuro

padezcan de algún tipo de enfermedad renal. como la diabetes o hipertensión.

Numerosas investigaciones relativas sugieren que cada uno de los órganos del cuerpo

deben ser cuidados con mucha atención, por otra parte se han realizado campañas

dedicadas a dejar de fumar, dejar de beber, pero muy pocas dedicadas a la prevención

de las enf'ermedades renales, sean éstas agudas (l.R.A.) o a las enfermedades renales

crónicas (l.R.C.), tales como: diabetes, hipertensión o las enl'ermedades obstructivas de

las vías urinarias (como cálculos. tumores, etc.)

)Llx ().\l Í.sPot.



lnforme dc i\llter¡q de Graduución

"Diseño de ldentidod pata Corfi?aña Prevenliva d¿ la Fundoción R¿nol

del Ecuodor -iñigo Áltarca dc To!¿do- ü¡igida o adolescent¿s tl¿

Coltgios en la Ciudad de Gua¡aquil-"

Es gracias a es¿¡s investigaciones que entendemos con más claridad que los riñones son

uno de los principales órganos del cuerpo y por tal motivo requieren mayor cuidado

pues si estos fallan. muchos otros órganos pueden colapsar y provocar un sinnúmero de

enl'ermedades crónica-s.

l.D('().\f ESPOL



lnÍorme ¡l¿ Mdteria de Graduación

"D¡seño d¿ ld¿ntidad poru Carnpoña Pretgnriúd de la Fandaciói Renal

del Ecuodor -iaigo Áharc¿ de Tol¿do' ürlgida a adoletc¿rrles d¿

Colegiot ea la Ciudal d¿ Guofaquil."

1.2 CONTEXTO

Actualmente en [a ciudad de Guayaquil no existen campañas ni publicaciones ref'erentes

a la prevención y tratamientó de las enfermedades renales, debido a ello tanto

adolescentes como población en general no se ven en la necesidad de informarse sobre

el tema, es por esta r¿rzón que no tienen muy claro los riesgos que acarrean estas

enfermedades.

Los adolescentes no están influenciados a investigar o resolver sus inquietudes y

comúnmente no se interesan en indagar libros o noticias en cuanto a enl'ermedades de

ningún tipo y mucho menos sobre las renales. de tal manera que desconocen lo que se

debe hacer o dejar de hacer para prevenir una at'ección renal y que su temprana

detección lograría enlentecer el desarrollo de una enfbrmedad renal.

Además ignoran la importancia de adoptar un estilo de vida saludable basado en una

dieta balanceada y que con ésta acción se lograría disminuir ventajosamente los riesgos

de padecer algún tipo de enfermedad renal en el tuturo, garantizando una vida sana. La

falta de publicidad relacionada a las enfermedades renales también puede ser causa del

desinterés en la comunidad con el cuidado intemo de las personas de cualquier edad.
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"Dis¿ño d¿ ldentidad pdro Cot tpdña P¡etentit? de ld FtndMióL R¿nd,l

del Ecuador 'iaigo Áharcí de Toled|' diigidd a adoles.enl¿s d¿

Colegioli en lo Ciudad d¿ Guq'oquiL"

I.3 DEFINICIÓN DEL PROBLEMA

La f-alta de cultura médica en nuestro país causa que los adolescentes en la actualidad no

sientan inlerés en temas rel'erentes a la salud y prevención de ent'ermedades. es por éste

motivo que la t'undación Renal del Ecuador -Íñigo Álvarez de Toledo" (FREIAT) tiene

como prioridad inlormar a los adolescentes de los colegios de la ciudad de Guayaquil

sobre los f'actores que dan paso a las enfermedades renales, cómo prevenirlas o

detectarlas precozmente. haciendo que el progreso hacia la insuficiencia renal sea más

Iento. FREIAT pretende concienciar a los jóvenes mediante una campaña de prevención

con el fin de informar acerca de los diferentes tipos de enl'ermedades renales existentes

y las medidas que se deben tomar para prevenirlas.
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"Diseño de ldeatidad para Compaña Pteveat¡w de la Furrdación Renol

del Ecuador -iaigo Álwrez de Toledo' dirigida o odolesce¡tes de

Colegios en la Ciudad de Guqoquil-'

1.4 OBJETIVOS DEL TEMA

I.4.I OBJETIVO GENERAL

Concienciar a los estudiantes y disminuir la falta de conocimiento sobre enfermedades

renales mediante campañas de prevención en la ciudad de Guayaquil.

I.4.2 OBJETIVOS ESPECÍTTCOS

. Informar acerca de la enfermedad. sus síntomas. cómo se transmite v la manera

de prevenirla.

. Promover las prácticas saludables fuera y dentro de los establecimientos

educativos.

. Crear conciencia a losjóvenes estudiantes de [a enl'ermedad.

e lnfluir en las demás fundaciones para que sigan como ejemplo nuestro diseño de

campaña preventiva y que a futuro se extienda a nivel Nacional.

. Transmitir de manera exhaustiva la información a los estudiantes y que ellos la

compartan con sus familia¡es.
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Inforue de Ltaterio de (iraduqción

"Diseño d¿ ld¿ntiddd poru Compaña Prevrrtit'a d¿ la Fundoción R¿nal

del Ecuador -iaigo .ilwre: de Totedo'dirig¡da a odol¿scenl¿s de

Colcgios en la Ciudad de Guo¡'aquil-'

I.5 JUSTIFICACIÓN DEL TEMA

Debido a que un elevado porcentaje de la población guayaquileña desconoce o tiene

poca infbrmación en cuanto a enf'ermedades renales, surge la necesidad de intbrmar

sobre lodo a los adolescentes respecto a este tipo de at'ecciones en los riñones.

Poner en práctica los conocimientos adquiridos gracias a las charlas impartidas por

profesionales de la Fundación Renal del Ecuador "Íñigo Álua.e, de-toledo" (FREIAT).

es muy importante en el desarrollo de los adolescentes para que procuren mantener un

estilo de vida sano con una alimentación saludable, que en e[ futuro aseguren su

bienestar y de la familia.

Nuestra expectativa es contribuir con la sociedad a través de la elaboración de una

canrpaña preventiva para la Fundación Renal del Ecuador "Íñigo Áluarez de Toledo"

(FREIAT), la misma que consta de un conjunto de métodos. que orientará de manera

razonable el éxito dc la campaña para dejar en el pasado tanto los malos hábitos

alimenticios como la ignorancia ante temas trascendentales como la salud.
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1.6 LÍMITES DE LA INVESTIGACIÓN

La investigación se realizará durante el transcurso de la materia de graduación, se

dedicará el tiempo necesario a la investigación.

Nuestra investigación tendrá lugar en la ciudad de Guayaquil, en la Fundación Renal del

Ecuador *Íñigo Ál"arez de Toledo".

Donde se realizará una investigación basada en las necesidades y posibles soluciones

propuestas, el cual tendrá un período de dos meses para la investigación de campo y

recopilación de datos y seis meses para la elaboración previa al desarrollo de la

campaña y su finalización.
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lnfotme de llateda de Graduoción

"Discño de td¿ntid&d po¡a Coñpoño P¡a¿ntiw de la Fundación Reaal

del Ecuador 'iaigo Áha¡ei de Tol¿do' üiflido a adolescen,et de

Colegios en lo Ciudod dc Guoto4uiL"

2.1 DISEÑO SOCIAL
" El Diseño Social, de.sde esta plataformd, se refrere a todo proceso prerio en lo

búsqueda de una solución o conjunto de las mismas a las problemáticas sociales

mediante acciones concretas. Por eso el Diseño Social es una ahernaÍiva

diferente que busca acciones sociales comprometidas " I

El diseño social estii orientado hacia las personas, apuesta a mejorar la vida de la

población actual y futura, muestra los problemas que hay en el mundo para buscar una

solución y al mismo tiempo hacemos reflexionar ante [a responsabilidad social. es ahí

donde entra la labor de los diseñadores, arquitectos, investigadores entre otros, quienes

somos los encargados de busca¡ altemativas que contribuyan a resolver las necesidades

que padece la sociedad.

Los medios de comunicación (televisión, radio, intemet, prensa escrita) son excelentes

aliados para la eficaz propagación de alguna problemática social debido a que su

alcance permite inlbrmar a las grandes masas.

El diseño se aplica en todas las áreas. lugares y momentos, está presente en cada objeto

de nuestra vida cotidiana con el propósito de satisfacer alguna de nuestras exigencias.

no solo se lo utiliza para intbrmar o comercializar bienes o productos sino para la

realización de campañas, resolver problemas sociales y naturales.

DISEÑO SOCIAL APLICADO AL DISEÑO GRÁFICO
I UN LOGOTIPO PARA LOS DERECHOS HUMANOS

El concurso "Un Logotipo para los Derechos Humanos" es el resultado de una iniciativa

internacional con el objetivo de establecer un logotipo para respaldar el movimiento

global en defensa de los Derechos l-lumanos. Surgió del convencimiento de que un

logotipo para Ios Derechos l lunranos supondría una contribución pacílica que llamaría

la atención sobre violaciones de derechos humanos y daría voz a aquellos que luchan

por dicha causa.

'KAtlt,RINt, pt:R¡t\'f ut-tr:R. l0 t)t: MA\'o l)t:r. ?0r0. r)r,fjrNrcróN I)t, I)rst-ño sotlÁl-. DISpoNlt Lu Elr
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"Dis¿ño d¿ ldenridod poro Can ptño Pret¡entito de la Fundoció¡ R¿nol

de! Ecaodor -iñigo Álwre; de Toledo' ürigida a odolescentes dc

Colegios en la Ciudad de Guoyaquil.'

"La iniciativa "Un Logo para los Derechos Humanos" ha llenado este vacío. L'omo un

símbolo univ¿rsal. el logotipo d¿ Derechos Humanos pued¿ dyudor a llamar Ia atención

sobre violaciones de derechos humunos ¡'dar vo: a kts que luchan por su:; derechos. El

Iogo es fácilmente reconocible y ul,uda a la gente a identificarse con los dcrechos

humonos. El logotipo lleva su mensaje a través de todas las fronteras lingüísticas, rápido ¡'
sin palabras - dada Ia actual sobrecarga de información en Ia televisión y a través de

lnternet, eslo es más imporlanle que nunca.":

Desde que se lanzó Ia iniciativa del concurso abierto y online el 3 de mayo del 201I la

gente de todo el mundo participó en el mayor concurso intemacional de logotipos

celebrado hasta la t'echa enviando sus propuestas y valorando las ideas de los demás. se

recibieron más de I 5.000 propuestas de 190 países.

O lv¡uO ,wt¿l O lior¿ O r\,tr.r O r!to{¿

O ñ'ot¿! O i\bt¡ O ivota
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F¡rcote: *'lrrr.min¡el.gob.cUproatus_minreysite/afid20l1042Vpagy2ol l0.128l l5{05.php

lmagen :\"o.2- l: Concurso Logotipos pars los Drrechos Hum¡nos,

El trasfondo de esta idea fue el de crear una identidad para los Derechos Humanos,

todavía no hay ningún símbolo para los derechos humanos reconoc¡do mundialmente y

es por eso que "Un Logotipo para los Derechos Humanos" quiere cambiar esta

situación. Los logotipos poseen una gra¡ fuerza persuasiva por su valor simbólico, su

singularidad, comprensibilidad y universalidad.

La iniciativa surgió del convencimiento de que un logotipo para los derechos humanos

supondrá una contribución pacíflca a la expansión y vigencia mundial de los derechos

rttt.rl,t¿t ntctrrs Loco. J DE MAyo D[: 20lt. tit. c]oNCtIRSo pAR^ t.os oERECHos tltlr.l¡Nos
DISPONIBLII EN: ll l-fl'}:ii U'w\\'.llt I\'1^NRI(il I I Sl-
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'Dis¿ño d¿ ldenrtdod pora Can paño Prevn¡iva de lo Fu¡dación frenal

del Ecuador "iñigo Átvarca d¿ Toledo' üigida a adolesccrrtes d¿

Colegio\ en la Cludad de GuqaquiL'

humanos. Pa¡a la creación del logotipo se organizará un concurso creativo en línea, en

el que podrá panicipü todo el mundo. La decisión está respaldada por prestigiosos

actores. patrocinadores y socios procedentes de todos los ámbitos sociales.

La iniciativa tiene por objetivo crear un logotipo para los derechos humanos "de

personas para personas" y que la opinión pública contribuya así a la expansión y

vigencia de los derechos humanos a escala universal.

Imagen \o. 2 - ?: Logotipo ganador para cl concursr) de los Dercchos llumrnos.

r.2 cAMpAÑl uvEsrRoNG SURVIVOR CARE, EEUU (t999-
00s)

"Desde 1997, hemos trabajado a nejorar las vidas tle personus afectadas ¡nr cáncer.

Empezamos con un grupo Wqueño a juntar dinero para la batalla con esta enfermedad.

2
.,
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'D¡seño d¿ ldeñtidod paro Can poño Preüentiva de la Fu¡dacióa Renql

del Ecuodot "lñigo Aborez de Toledo- üigida a ddole¡c¿nles de

Colegios en la Ciudad d¿ Gt¿q-oq¡r¡L"

Poco a poco ¿l cáncer se ha elevado a ser la causa primaria de mu¿rte en el mundo,

nueslro trabajo se extendió y ahora extiende ct cada rincón del mundo".;

A los 25 años, los médicos de Lance Armstrong le diagnosticaron que tenía ciincer. El

diagnóstico fi-re cáncer de próstata. el más común en hombres de 15-35 años. Si se

detecta a tiempo. la tasa de curación es un 9070. Como la mayoría de los hombres

jóvenes y' sanos, Lance ignoró las señales de advertencia. y él nunca se imaginó la

gravedad de su condición. Al continua¡ sin tratamiento, el cáncer se había extendido al

abdomen de Lance. los pulmones y el cerebro, sus posibilidades de vida lueron

atenuando. La situación que vivió, fue tan fuerte que lo llevó a emprender la obra que

más lo enorgullece, la fundación que lleva su nombre y que acude en ayuda de quienes

padecen de cáncer. Su lema es "LIVESTRONG" (vive fuerte).

lmsgen \o. 2 - J: l,ance Armstrong (derecha).

En el año de 1997 Lance establece LIVESTRONG y realiza su primera canera en

bicicleta para recaudar fondos. Luego, dos años más tarde crea el Círculo de Fundadores

para donantes de más de $500,000.

't.ANCt, ARMStRoNG. 997) IlstoRIA l)t: LA r UNI)Á(li)N l.lvt,slRoN(;. t)tsposlBt.tr li¡-
I I I'r l':/'!t \\'\l' l.lVliSl R()\(i OR(i/

Fur[te: Silio neb http://laDc€an¡§[otrg.co!¡]¡formdalio¡r
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Infome de lllaler¡s de Gradusción

"Diseño de ldentidad poro Compoña Preveitiva de la FuadacióÍ Rendl

det Ecuador - iñ¡go Átvarez de Toledo- üri1ida a odolescentes de

Coleg¡ot e,, ¡o Ciud¿d de GualaquiL'

Luego en el 2004 LIVESTRONG crea LIVESTRONC Sun'ivor Care y comienza la

campaña de las pulseras LMSTRONG cuyo color amarillo representa la esperanza. la

vida y es alusivo al color de los sweaters de los ciclistas.

UNIMOS A LA GENTE
PAR.A LUCHAR CONTR.A
EL CANCER.

rua ÍfRE¡u _fT¡ r- i r¡

Furu¡c: rnrrr'.liveslrong.org. - Frmdacióu Irnce Anr¡strotrg

lmsgen \o. 2 -.1: C¡mpsñ¡ Llvtls'l ROIC.

En el 2005 LIVESTRONG vende m¡is de 55 millones de pulseras y gracias a ellos logra

crear más centros de apoyo para ayudar a las personas que padecen de diferentes tipos

de cáncer.

A partir de esta forma tan acertada de recaudar fondos para distintas instituciones

altruistas, logra llegar a dar a cambio un accesorio sencillo pero que se ve muy bien en

todos: muchas otras asociaciones se han adherido a[ esfuerzo y ya no sólo existe la

pulsera amarilla LIVESTRONG, sino que además hay en el mercado mas de este tipo

de pulseras con diferentes colores que van por tanto enfbcadas a distintas causas.

Al principio se comercializaban solo en EE.UU pero con el tiempo su repercusión lue

dada gracias al respaldo de [a firma Nike quienes expandieron las pulseras y su mensaje

por todo el mundo.
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hrtrrme de ,lloleriü de Grsdusción

"Diseño de ldentidad para CanEaña Prella.rtlita de la Fuldación R¿nol

del Ecuddor -iaigo ilwre. de Totedo' dirigido o adol¿scent¿s de

Colegioe en la Ciudod de GuqtaquiL"

Fucntc: Sitio $eb hto:/^rr x.li1'cstrotrg.org. - Furdación Lsmc AnnshoDg

lmagen \o.2 - 5: Pulser¡ t,l\ t-S'l RO\C

2.I.3 CAMPAÑA "TODOS SOMOS TELETÓN", EL SALVADOR
(20r r)

El 16 de Noviembre del 201 I la Fundación l'eletón Pro Rehabilitación (FUNTER)

realizó el lanzamiento de su campaña 2012 cuyo objetivo es apoyar a la rehabilitación

de discapacitados en El Salvador.

"Hol nuevümenle a tavés de nuestro evento Telekln estamos frente a los salvadoreñt¡s

dando Ia cara y poniendo todas nuestras fuerzt* por las personas con discapacidad que

necesitan de nueslro apoyo. (Jna |ez más eslamos disPueslos a continuar con el

compromiso y voluntad de rehabilitar ¿t miles que lo necesitan" diio el direclor ej¿cutivo de

FUNTER, Alberro ltlorales ".1

Para incentivar a la población a colaborar con la causa. FLINTER elaboró un l{imno

Teletón, el cual lue interpretado por reconocidos artistas salvadoreños y sonó mucho,

tanto en las radios locales como en publicidades televisivas. La campaña también se

destacó por el tema "Teletonízate" el cual consistía en motiv¿u a los salvadoreños a

comprar los l0 dif'erentes diseños de "Pulseras Teletón 2012". cuya venta representó el

o ALBERTo MoRALI'S.. (Juuvlts. l7 DE NovlÉMBRE DE 20ll) ruNrhR I.ANZ^ CAMP^ÑA 20l?
"TODOS SOMOS TELI]TON"
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'Dis¿ño de ldenridtd pa¡a Compoñq Prete it¡a dé la Fuhd¿ciór¡ R¿nal

de! Ecgrdor - iñigo Átvar* de Toledo' ürigida a odolesce es de

Coleglor ¿n l4 Citdad d¿ GuoyaquiL"

30% de la recaudación del monto final de la Teletón. como parte de esta iniciativa

también se llevaron a cabo conciertos "Pulsera Teletón en la Plaza Mundial y en el

Metro-Centro San Miguel". Súper Selectos fue el principal canal de venta y distribución

de las Pulseras Teletón las cuales estuvieron a Ia venta en los 84 supermercados de la

cadena presentes en todo el territorio nacional, de esta fbrma la campaña logró que un

gran número de salvadoreños se sumarán a la meta de la Teletón 2012 de una manera

rápida y práctica para donar.

"Nuestra labor t¡¿ne que seguir año con año para beneficiar a ma-s y bajar las lis¡¿ts de

espera que lenemos y ktgrar impulsar más proyeclos", añadió la direclora de Teletón,

Itlónica de Samayoa5 .

Cada una de las l0 pulseras con diferentes diseños se vendieron a $1.00. esto ayudó

para la rehabilitación de niños quemados del Hospital Nacional BenjamÍn Bloom. que

fueron rehabilitados en FUNTER.
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lmagen No. 2 - 6: Camp¡ñá todos somos Teletón.

rt"tóNlc¡ DE sAMAyoA. ((Jtrt:vtis. t7 l)tl Novtf-.MBRr: DE 20tl) FUNTER LANzA cAMPAñA 20t2
*TODOS SOMOS TELÉ:TÓN"
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lnfornt e .lloteriu de Gtutluuc¡ó,t

^Diseño de ld¿¡tidtd pora Canqraña P¡erenlit¿ d¿ lo Fundación Renol

del Ecuador -iñigo Álvae: de Tol¿do- dirig¡da d adol¿scentet de

Col¿gios ¿n la Citdnd de Gua¡aquil."

2.1.4 CAMPAÑA *NO DEJES QUE TUS RIÑONES TE ROMPAN
EL CORAZÓN"

La campaña "No dejes que tus riñones te rompan el corazón", promovida en 201I por la

Federación ALCER (Asociación de Lucha Contra la Enf'ermedad Renal). con la

colaboración de Abbott. ha recibido el Premio Fundamed-El Global a la Mejor

Campaña Socio-Sanitaria del año, otorgado por la Editorial "Contenidos e Información

de Salud".

La iniciativa. organizada en va¡ias ciudades españolas, entre ellas Zaragoia. gracias al

impulso de ALCER Ebro. tuvo lugar el 25 de septiembre del 2011 con motivo del Día

Mundial del Corazón. El objetivo principal era concienciar a la población en general y a

los pacientes renales de la imponancia de la relación entre riñón y corazón.

No dejes que tus riñones
te rompan el corazón

lm¡gcn No. 2 - 7: (l¡rtel No dej€s que tus riñones te rompan el corazón.

¿SdÍ¡E qLE tlÉ dñor¡¡ lbrlro
r'l..¡bc'ón mrry c.pac¡¡l con t¡l co€¿ritl?

! ta

Fl Ahbott

Fuentc: sitio ncb hftp:/ ¡1¡1¡'.obrenatoriodelaraludcardio¡enal.cVi¡fo¡uucior¡hte¡es
lacaüp¡¡ryr.püp
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Infotme d¿ illateia de Cruduación

-Diieño de ldénrida¿ para CanEaño Pta,enti¡to de la Fundoción Renal

de! Ecuador 'iñi¿o Áborü d¿ Tol¿do' üigido a odolescentes de

Colegios en lo Ciudad de Guu¡-aquiL-

ALCER Ebro trabaja en inlormar y sensibilizar a la sociedad sobre la Enfermedad

Renal y las repercusiones que conllevan sus diferentes tratamientos sustitutivos, para

potenciar una corriente de opinión favorable a la integración social del colectivo de

discapacitados, enfermos crónicos-orgáLnicos, y lograr la solidaridad social en cuanto a

la donación de órganos para la realización de trasplantes.

No dejes que tus riñones
te rompan el corazón

{r.- ú :.rt', ri.r
ir trúú r ¡r ó.rr.r,t <! ¡^!.{, ,! i f,'t r (lro F6.
hr,w E r¡.¿r q'.,.s. (qr¡ ¡, rt , r e a:lA

AÉ.É d coñprE ao car b E¡d cf,darl

¡Abr ye b han t*chol

0 Ei arrfl aF AbDoat

Imagen \o. 2 - 8: Afiche \o dejes que tus riñones t. rompan el cor¡?ón.

Fucn¡e: Sitio $'eb htp://wuu'.alcer.org/neu J201209/2d0003
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"Diseño d¿ ld¿ntidad pora Campaña Prete¡tita de la Fundoeió¡ R¿nol

del Ecuodor -iñigo Álvarci d¿ Tolado" dirigida a ado!¿sc¿ntes d¿

Col¿pios ¿n lo Ciudad de Guafoquil-'

2.I.5 CAMPAÑA PREVENTIVA POR EL DÍA MUNDIAL DEL
RIÑÓN, ARGENTINA (2012)

Existe un sinnúmero de luentes que se realizan en dil'erentes lugares del mundo

dirigidas al público en general o a los enfermos de Diabetes e Flipertensión. una de estas

CS IA -CAMPAÑ,C PREVTNTIVA EN CÓRDOBA POR EL DÍA MUNDIAL DEL

RlÑÓN*, realizada el pasado 8 de marzo del presente año por el Gobiemo de Córdoba

en Argentina con la ñnalidad de detecta¡ pacientes en riesgo de enf-ermedad renal. esta

campaña indica que:

"La campaña pública tientle a educar sobre la imporlancia del cuidudo de la

salu¡l renal, la prevención y los beneficios de la detección lemprana y del

lrasplanle renal anticipado. precisaron des¿le el Ministerio de Salud.

Lu iniciativa esÍá especialmente dirigida a personas que padecen diabeles e

hipertensión, ¡,u que conforman la población de ma¡'or vulnerabilidad. "ó

Las campañas realizadas por los dilerenles Gobiemos o lrundaciones en muchos otros

países tienen el fin de prevenir las enl'ermedades que pueden causar los diversos tipos de

alecciones renales. y'a que estos pacientes tienden a salva¡se de dichos padecimientos si

se les realiza un trasplante de riñón a tiempo. por esta razón el ECoDAIC se unió a la

campaña de la misma provincia con el fin de ditundir material sobre la importancia dc

la donación de órganos.

2.2 ANÁLISIS DE CASO DE ESTUDIO

2.2.I CALIDAD DE VIDA EN PACIENTES CON: INSUFICIENCIA
RENAL CRÓNICA Y SU FAMILIA (2oos)

I-a documentación presente está basada en un proyecto situado en la red, realizado en

Móxico desde la Universidad Veracruzana del estado de Veracruz. se desa¡rolló una

investigación acerca de la CALIDAD DE VIDA frN PACIENTES CON

INSUFICIENCIA RENAL CRÓNICA Y SU FAMIf-IA.

I'IOTICIAS BLOC TERRA. (07 DIi MARTO III,2OIZ¡, CAIIT"TÑA PREVENTIVA f:N CORDOBA POR Di,\
MI,NDIAL DEL RIÑÓN. DISPONIT]t,!] L]N

IIN-({)Rf )OBA-POR-t)l^-Mt lNl)lAl.-l)Ll.-
II I I l':iNO I l( 1..\S. I I:RR,\.( O\l .\t{ ( ,\\fl)?\\,\,l,ltt Vll\ I IV -

ü\v( i\t I 0(xxn98t, | 51r)0R( lilI llIlL
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'Dit¿ño de ldeatidad paru Com!1oña Prceenfiva de la Fundaciór, RenÚt

del Ecuador -iñigo Álwre; de Toledo' ürigida q odolescenles de

Colegios en lo Ciudod de Guoyoqail."

"La psicología de la salud propone eslrategias de intervención para las

insti¡uciones ptiblicas ¡londe actualmenle ha surgido la necesidad de brindar

apo1,o terapéutico en el afrontamiento de enfermedades crón¡cas, como lo es la

Insuficiencia Renal Crónica (IRC), [ ] En el presente trabajo se plantert

un manual de procedimientos de intervención dirigitlo a los pacienles con IRC ¡'

a su .familia hasándose en técnicas cogni¡ivo conducluales [...] una

enfermedad que invade de manera úolenta la calidu¿l de vida del paciente así

como tle su entorno Jamiliar, social, afectit'o, económico".1

Los autores de ésta investigación definen que, debido a esta problemática surge la

importancia de conocer Ia reacción familiar entomo a la del paciente. pues son ellos

quienes deberiín encarg¿use de su atención y cuidado por el estado en que cae el

paciente y se encuentra mientras avanzan las terapias puesto que. requiere de un mayor

cuidado en cuanto a alimentación y dedicación del tiempo suficiente para que el

afectado no se sienta apartado o marginado por conocidos, amigos o f'amiliares y por

ende no les afecle anímica y psicológicamente.

2.2.2 MODELO DE PREVENCION Y CONTROL DE LA
ENFERMEDAD RENAL CRÓNICA (2005)

El modelo de prevención realizado en Colombia por el Ministerio de Protección Social

y FEDESALUD ''Modelo de prevención y Control de la Enfermedad Renal Crónica".

indica que entientan la problemática del alto costo de la atención y por ende tratan de

crear guías que ponen especial atención en la salud.

"Lq Fundación para la lnvesligación y Desarrollo de la Salud y la Seguridad Social -
FEDESALUD -, ha llevado a cabo el proceso para el " Desarrullo dc Guías de -Atención

hasadas en evidencia con evqluación de eficacia, efectividad, efciencia, pertinencia krcal e

impaclo sobre equidud, para la prevención, diagnóstico ¡' terapia de pacientes con

Enfermedad Renal Crónica -ERC

,PsIC ESÍEI-A RODRiCLJT.Z ÁNCT,t-. {]O dr J.mio de 2OO7). CALIDAD DE VIDA TN PACIEN'IES CON INSUI.¡CI!]NCIA
RENAL cRÓNtcA Y su Í-AMILIA disponibte en:@
trÉLrx r-¡ór¡ MARr-iNEZ. MD. MSp.. MARCELA BEATRIZ vAt.ENCLd F.T. EPIDITMIól.ocA (2005).

MODu.O Dt.t pnr.v[NclÓ¡i Y coNlRoL Dt: 1-A ENFERMEDAD RENAL CRóNICA. Componente de un

lvlodclo rlc Salud Rcnal rlispon nic¡-2005
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-Dis¿ño d¿ ldentidrd pa.d (onEdño Pt¿r'¿nlira de la Fundociin R¿nal

del Ecuodot'iaigo ilwret de Toledo- ürigida o adolescenl¿§ d4

Colegios en la Ciudad de Gua¡aqtil."

Preocupante es la tasa de crecimiento de los pacientes en terapia de sustitución, que

según los cálculos de miembros de la Asociación Colombiana de Nefiología. alcanzó el

15% anual en la última década. Las proyecciones en cifras y en costo hacen de la ERC

uno de los más graves desaflos para el equilibrio financiero del Sistema de Seguridad

Social en Salud, de no implementarse rápidamente un modelo capaz de moderar esta

tasa de crecimiento.
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Table \o 2 - l: Crec¡mi.nto de los p¡cientes en ter¡pi8s de susl¡tuc¡ón.

Frente a esta situación, y no sólo sobre la base de las implicaciones económicas, sino

frente a la calidad de vida y de la atención en los sen'icios de salud, en este modelo de

prevención se vio conveniente plantearse la necesidad de: implementar programas de

Prevención Primaria y Secundaria, especialmente el tratamiento estricto de la diabete§ y

la hipertensión, definir y aplicar medidas de nefroprotección, diagnosticar

tempranamente para retardar la entrada a diálisis con el tratamiento adecuado de las

condiciones mórbidas de los pacientes y cuando finalmente llegue a fáse de sustitución

renal. optimizar este tratamiento y disminuir por tanto los costos de hospitalización y

complicaciones, la incapacidad y la mortalidad.

Tomando en cuenta la investigación realizada por el Ministerio de Protección Social de

la República de Colombia y FEDESALUD. es muy preocupante la tasa de incremento

de enfermos renales que a pesar de ser el país con menor crecimiento en enfermedades

renales en comparación al resto de paises latinoamericanos ¡'como mencionan en dicho

documento, es necesaria y muy importante la implementación de programas de

prevención en escuelas y colegios, pues tanto en su país como en el nuestro se cree que

EDC0;lÍ lr ESPOL
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"Diseño d¿ ldenliddd pa¡d Catnpoñd Pte|.cntiva de la Fu¡dació¡ Rend

de! Ecaddot -iñ¡go ilwrez le Toledo' ürigida a adoleseñtes de

Colegios en la Ciudad de Guqt¿qull"

desde temprana edad se puede procurar evitar el desarrollo de estas enfermedades

renales y por ende se podría ayudar a contrarrestarlas y detener considerablemente la

tasa de crecimiento de ellas.

2.3 GLOSARIO

Fundación Renal del Ecuador iñigo Álvarez de Toledo (FREIAT). lnstitución seria

y conliable que entrega conocimientos. experiencias. destrezas y esperanzas, en la

atención a los pacientes renales. para lograr una mejor calidad de vida.

Insuficiencia renal (I.R.). Es la pérdida parcial o total reversible o ineversible de la

función de los riñones.

Insuficiencia renal aguda (lRA). Es parcial. reversible y es inusualmente causada por

deshidratación, medicación, obstrucción.

lnsuficiencia renal crónic¡ (lRC). Irreversible y obliga al paciente cuando tiene

menos del l07o de luncionamiento a mantenerse en constante tratamiento de diálisis.

Diálisis. Es un proceso mediante el cual se extraen las toxinas que el riñón no elimina

ya sea que no tüncionen por una infección o por algún otro lactor que no se haya

determinado. Este proceso debe realizarse en un cuarto higiénico para evitar el riesgo de

contraer alguna infección en la sangre durante el proceso.

Trasplante. Es el traspaso de las células, tejidos u órganos de una persona (el donante)

a otra (el receptor) o de una parte del cuerpo a otra con el fin de restaurar una función

perdida.

Poliquistosis Renal (PQR). Es un trastomo renal que se transmite de padres a hijos

(hereditaria). en el cual se fbrman múltiples quistes en los riñones, [o que aumenta su

tamaño al ser uno de los padres portador del gen, sus hijos tienen un 50% de

probabilidades de padecer el trastomo.

Las PQR pueden causar enfermedad renal y pulmonar grave, enfermedad renal en

estado terminal y generalmente provoca la muerte durante la lactancia y Ia niñez.

Micro albuminuria. Es la presencia de pequeñas cantidades de albúmina en la orina es

un indicador temprano de riesgo de desanollo de esta clase de complicación.

EDCO,IT 1'.) ESPOL
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"Dis¿ño de lden¡idad para Campoña ha'entiva de la Furrdoción Renal

det Ecuodot 'iñigo Álratez de Toledo- dlrigida a odol¿sc¿¡.le! de

Colegios en ld Ciudad de Guu¡-aquil.'

Pielonefritis. Ocurre cuando algunas infecciones en otras partes del cuerpo se extienden

en los riñones.

Glomerulonefritis. Es la inflamación de los vasos sanguíneos de los riñones.

Generalmente es causada por inl-ecciones de estreptococos dc la piel y garganta.

Cálculos renales. Son depósitos endurecidos que se tbrman en los riñones y que

pueden bloquear el conducto de salida.

Síndrome Nefrótico. Es el resultado de un exceso de proteínas en la orina que causa

inflamación en los tejidos.

Presión Arterial Alta. Pueden perjudicar las arterias pequeñas en Ios riñones a lo largo

del tiempo.

Di¡betes, También puede perjudicar los vasos sanguíneos de los riñones 
"v 

es una de las

principales causas de los problemas renales.
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'Diseño de ldentidad paro Canpoña Pteteariva de la F lndación Renol

del Ecnodor -iñigo Álwrcz de Tol¿do- dirilida a odolesceales de

Colegios ¿n la Ciudad de GuopquiL"

3.1 MÉTODOCUANTITATIVO

Utilizamos el método cuantitativo por el control de variables que posee y la medida de

los resultados que nos ayuda a representar con prel'erencias numéricas los resultados,

permitiendo explicar eventos a través de datos estudiados como los que encontrÍunos en

nuestra campaña.

Por esta r¿üón se aplicó el método cuantitativo en las entrevistas, debido a que

necesitábamos saber el porcentaje de adolescentes que desconocen considerablemente

sobre campañas relacionadas a la salud, para que de esta manera pudiéramos elaborar

una campaña más directa. En las encuestas también se realizó un muestreo piloto previo

a 20 adolescentes pertenecientes a colegios particulares y fiscales de la ciudad de

Guayaquil, con el fln de obtener como resultado el porcentaje de la percepción y

asimilación de la campaña Ya pues! dÍselo a tu manera, ya que con estos modelos se

pudieron obtener datos certeros para la investigación.

3.2 MÉTODO EMPÍRICO _ ANALÍTICO

Utilizamos este mÉtodo de experimentación en el campo en que se desenvolvió la

campaña. es decir, aplicada en los adolescentes en su lugar de cstudio, donde

desarrollan durante el día sus actividades escolares, obsen'ando de manera colectiva su

comportamiento ;- desenvolvimiento individual tanto en alimentación como en

comportamiento f'rente a los demás (padres. profesores y visitantes).

El estudio de nuestra investigación consistió en realizar un reconocimiento de los

problemas básicos de alimentación en la familia. el desconocimiento de los adolescentes

y padres de familia sobre los dit'erentes tipos de enf'ermedades que acarrea el no

alimentarse de forma adecuada, llevando nuestro objetivo a los estudiantes adolescentes

de los distintos colegios de la ciudad de Guay'aquil.

Generalmente, [a juventud es despreocupada en los temas de salud, asumiendo como

asuntos naturales y normales, temas que pueden causarle gravísimo daño en [o

posterior, es decir no toma con responsabilidad la información que pueden trasmitirle

los mayores. Considerando estos aspectos. nos permitió definir el tipo de encuesta que

aplicariamos posteriormente para evaluarlos con mayor precisión y recomendar o

sugerir que tipo de apoyo se puede dar a este sector de la población.
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de! Ecuadot -iñigo Álwrcz de Tol¿do' diigido o odolercentes de

Colegios en la Ciudod dc Guol.aquil'

.I.I POBLACION Y MUESTRA

La definición de nuestro grupo objetivo es muy amplia, ya que la ciudad de Cuayaquil

comprende toda una gran área. en este caso con los colegios. Hay diversos colegios de

dilerentes estatus sociales. por ende muchos adolescentes con dif'erentes maneras de

pensar, creemos que no es posible Ilegar a todos interpersonalmente, pero si se puede

abarcar una gran parte de la población por medio de diversas cstralegias.

Nuestra población tendrá características similares, es decir, todos los

adolescentes estarán dentro de este rango de edad, entre l3 a l8 años.

El período de tiempo donde se ubica¡á la población de interés, será en este caso

durante el período 2012. ya que luego de terminado el período, cada año

posterior se planea seguir realizando las campañas.

Como se ha mencionado, Guayaquil es una ciudad muy extensa, por tal motivo

el lanzamiento de Ia campaña se realizará en los colegios al norte y parte

céntrica de la ciudad.

Nuestra muestra será un porcentaje de estudiantes de dif'erentes colegios de la ciudad, la

técnica que se empleará para nuestro muestreo, será Muestreo Probabilistico, es decir,

muestreo de selección aleatoria. ya que se seleccionará los colegios en donde exista

disponibilidad para desarrollar Ia campaña.

4.I.I TÉCNICAS DE MUESTREO

e Elementos:Adolescentes.

. Unidad Muestral: Adolescentes entre los I 3 y '18 años de edad.

¡ Extensión: La ciudad de Guayaquil.

. Tiempo: Meses de Agosto a Octubre.

4.I.2 MUESTRA PILOTO

La muestra piloto se realizó a 20 estudiantes pertenecientes a colegios particulares y

fiscales. La va¡iable que se consideró, por obtener la ma.,'-or varia¡rza fue la siguiente

(l/éase en anexo I )'.

En lbrma generalizada como calificas la comunicación entre educadores y estudiantes:
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. Aceptable

r Regular

. Mala
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Tabla ñ.-o. { -2: Distr¡búción de Frecucnc¡s.

Calcular cl crror rst¿ind¿rr dc l¡ medi¡

A la hora de determinar el tamaño de la muestra hay que tomar en cuenta varios factores

como: la variabilidad inherente en la población de mediciones, la precisión que el

estimar requiere y el grado de confianza. Todos estos criterios est¿in relacionados, a

mayor dispersión de los datos con respecto a la media, mayor es el tamaño de [a muestra

para obtener una mejor precisión y viceversa. Para obtener el tamaño de la muestra. es

necesa o conocer

. Error máximo admisible (error de diseño): 0.04

¡ Nivel de Confianza: 9970.

¡ Cuyo valor es obtenido de [a Tabla de la Distribución Normal. Za2:2.58

N= L4,10454079

N 114,7O454O79],^2

N= ?rq

Por lo tanto el tamaño de muestra resultante p¿¡ra esta investigación es N=225

estudiantes.

s
G 0.21.s

Clalcular el tamaño de la muestra utilizado

( ZS\
'=l¡ )

Z) 52

E.

Fuc¡tc: l.or ¡\ulort's

EDCOIT l8 ESPOL

\t(\1,¡ l.l i

J{,",r\__r /
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del Ecuador -iaigo Álwrez de Toledo' ürig¡dd a odolcsc¿ntes de

Colegios en la Ciudad de Gualaqu¡L-

4.2 ESCENARIOS Y MUESTRA

El escenario donde se va a implementar la campaña o la cha¡la serán los colegios de la

pale norte y céntrica de la ciudad. se abarcará un estimado de l0 colegios en los 3

meses establecidos. [.as mismas doctoras se encargarán de exponer los temas a tratar

hacia los adolescentes.

Se estudiará a seis colegios en diferentes puntos de la ciudad de Guayaquil, sin

embargo. se seleccionará a dos de ellos para conocer el diseño de la campaña

r Unidad Educativa Liceo Naval de Cuayaquil sección matutina y vespertina

(Véase en anexo 2)

r Unidad Educativa Pasionista. (/áa.r e en anexo 3)

. Unidad Educativa Particular Santa Ana. fI'da.s e en anexo 1)

. Unidad Educativa Águilas de Cristo.(l/áase en onexo 5)

. Unidad Educativa Particular Narcisa de Jesús Martillo M.(l/éase en anexo 6)

r lnstituto Tecnológico Ana Paredes de Alfarc.(I'éase en anexo 7)

En la Unidad Educativa Particular Santa Ana y en la Unidad Educativa Particula¡

Narcisa de Jesús Martillo M. se efectuaron las debidas encuestas para determinar la

calidad de la campaña, el grado de aceptación de la misma y si la información al

alumnado llegó de manera ellciente.

Como se muestra en la siguiente tabla. los colegios donde se establecieron las encuestas.

asistieron estudiantes desde todos los ciclos académicos, dependiendo de [a hora que los

directivos seleccionaban, aprovechando las charlas para luego realizar sus actividades

culturales.
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'Discño de ldcrrlldod Foro Cdmpoño Preventiva dc la Furrdnción Renal
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Colegiot en la Cludad de Guolaquil"

-¡0'o

l0'o
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Cráfico \o. .l - l: ColÉgios enc¡¡estados

s.\\r-\ ,,{\_\

Fr.,rc: ('olc¡io! d. h airdrd d. Gi¡ry¡qr
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-Diseño de ldeñrida.d paru Compaña Prevntiva de lo Fundacióa Renol

det Ecuador'iaigo ilvorei de Toledo'ürigida d adolescenles.le

Colegiot en la (iudad de GuolaqtiL'

5.I DOCUMENTACIÓN DEL PROYECTO

5.I.I ANÁLISIS DE LA ENTREVISTA AL PERSONAL
ADMINISTRATIVO

Ing. Erika Murillo Gonzales (tr'iuse tn Ltntxt 9)a

Una vez aceptada nuestra propuesta para realizar el proyecto con Ia Fundación Renal

del Ecuador "íñigo Álvarez de Toledo" (FREIAT) et'ectuamos varias entrevistas al

personal administrativo de la misma para saber y conocer todas las falencias en el área

de diseño grático y publicidad. luego nos comunicamos primero con la administradora

encargada de FREIAT. la Ing. Erika Murillo Gonzales, quien nos comentó dentro de la

entrevista algunos puntos sobre las enlbrmedades que ellos atienden y los temas que

competen a la parte gráfica de la institución llegando a este análisis:

FREIAT brinda un buen servicio a los pacientes, por ende utilizan el método boca a

boca para hacerse conocer a las personas. - Dice la Ing. Erika Murillo: "la mejor

publicidad son nuesftos pacientes porque ellos comunican más rópido ¡'son una b¿¿ena

referencia de la institución".

La Fundación Renal del Ecuador "iRigo Álvarez de Toledo" cuenta con trípticos y

dípticos para su distribución a los pacientes pero tienen dilerentes líneas gráficas, esto

sucede ya que al momento de enviar información a las imprentas. Ios diseñadores de las

imprentas realizan siempre una línea gráfica diferente.

Otro punto establecido en la entrevista fue el nexo que tiene FREIA"| con la Fundación

Renat Íñigo Álvarez de Toledo en España - Dice la lng. Murillo que: " nosotros no

somos una extensión ni una sucursal, solo hay una conexión de hermandacl'ya que les

brindan conocimientos para que la Fundación Renal del Ecuador "Íñigo Álvarez de

l'oledo" (FREIAT) pueda exponerlos a los pacientes ecuatorianos.

El objetivo indispensable de la Fundación es dictar charlas a escuelas y colegios con el

fin de ayudar en la prevención de enfermedades renales desde temprana edad, para que

Ios niños y adolescentes tengan una vida saludable, se enfocaron en una campaña

preventiva para adolescentes en la cual ellos se interesan por dar a conocer la correcta

manipulación de los alimentos antes de ser digeridos, los que son saludables y también

el tuncionamiento del aparato digestivo.
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-D¡reño d¿ ld¿nr¡dad paru Cañ?año Pre|IenÍita de la f'uñdoción Renal

del Ecuador -iaigo Álvare: d¿ Tol¿do' dirigidd o adol¿sc¿nl¿s d¿

Colegios en lo Ciudod d¿ Guoyquil."

. Psic. Clin. Glorie Montero üéase en anexo l0)

Antes de iniciar la entrevista la psicóloga nos proyectó un video con contenido relerido

a la insuficiencia renal, luego de esto procedió a responder a cada una de nuestras

preguntas.

La psicóloga nos relató sobre como ellos elaboran el contenido de las cha¡las para los

adolescentes de los colegios de la ciudad de Guayaquil, explicó que tratan de llegar a

ellos mediante la nutrición. expliciindoles cómo ftmciona el aparato digestivo y lo

perjudicial que es ingerir alimentos dañinos para la salud. nos explicó todo lo referente a

las enfermedades renales, como se originan y cómo prevenirlas.

Compartió con nosotros experiencias de charlas dictadas en colegios y escuelas de la

ciudad de Guayaquil y como es la actitud de los jóvenes ante las enfermedades renales.

Nos hizo saber que están muy interesados en publicitar sus campañas preventivas para

que los colegios comuniquen con FREIAT y sea quien se encargue de dictar charlas

preventivas.

5.T.2 ENTREVISTA A LOS ESTUDIANTES DE LOS DIFERENTES
COLEGIOS (ADOLESCENTES)

(l'éct.¡e en anero )2¡

Entrevistamos a un grupo de l6 adolescentes estudiantes de diferentes colegios de la

ciudad y diferentes clases sociales. pues la Fundación Renal del Ecuador "ÍRigo Áluatez

de Toledo" (FREIAT) no se interesa en una clase social específica, nos dieron a conocer

diferentes puntos de vista en los que hemos puesto especial atención para la ejecución

de nuestro proyecto:

EI 63% de estudiantes de los diferentes establecimientos en su mayoría respondieron

que si tenían conocimiento sobre campañas preventivas, aunque lamentablemente la

mayoría de ellos (38%) no recuerda el nombre de la campaña.

EDCOIT ESPOL



Informe da.llateria dc G¡aduución

'Diseño de ldcalida¿ para Campaña Pta'errtiva d¿ ld l-uñdac¡óñ Renal

del Etuadot "iaigo Álvapa d¿ Tot¿do'diigido o odol¿scen!¿s d¿

Colegios en Ia Ciudad de Guo¡aquiL"
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Gráfico llo 5 - 2: Pregunt¡ l¿Hss escuchado sobre c¡mpaña5 inform¡tilas en la ciudsd de Cu¡yaquil?

Para el 16.67o de los jóvenes lo que m:is llamó su atención durante las charlas es el tipo

de inlbrmación que éstas ofiecieron. un 14,6% respondió que la imagen. mientras que

un l7.l% respondió que fueron los suvenires, el 307o restante eligió las tres opciones.
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Cráñco \o 5 - J: Pregunta 2 ¿Qué es lo que más llsmú lu atenc¡én durante o después de l¡ csmpañ¡?

El 23,8% de los jóvenes se inlbrmaron de las charlas por medio de volanles que fueron

entregadas en sus establecimientos, otro porcentaje de alrededor del l9% se enteraron

gracias a sus amigos, el 57,2% repart¡do entre facebook, twitter y otros medios lueron

los utilizados para enterarse de las charlas.

Fuc¡lc: Adolcsccnt§\ d!' di5t¡nta\ rlniar r clarcs srxials. l() ll
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fueate: Adolescentes de dif€rcntÉs emias y clascs sociales, 2012



lnlorme de .llneria de Grudua¡'i.in

"Diseño d¿ lde¡tidod pord Cairpoña Pleveñtitd de la Fuñ.lación R¿nal

del Ectadot 'iaigo Álvarc: d¿ Tol¿do" ürigida a adolesceates de

Colegios ea la Ciuda.l de Cualaq¡¿iL'
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Cráfico No 5 - .l: Pregunt¡ J ¿Por qué medio te entereste d€ l¡ c¡mpañ¡?

Tenemos una igualdad de 375% de los estudiantes que conocen y no conocen de las

enf'ermedades renales, mientras que un 25% de los encuestados han escuchado pero no

saben a ciencia ciena a lo que se retlere una enfermedad renal.
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Cráfico llo 5 - 5: Pregunts 5 ¿Qué e5 uns enfermedad ren¡l?

Un 37,5o/o de los adolescentes afirna ingerir comida chatarra al menos unas vez por

semana, sabemos que ellos no la dejarán fácilmente, pero si podríamos evitar el

consumo excesivo de la misma. Contra un ?5Vo que dice que consume dos o más veces

por semana, olro 6,250/o diariamente, el 3l.25yo restante o no ingiere comida chatarra o

lo hace raramente.

\l

fuente: Adolcscentes de difcrentes !'tnias y clases s¿rciales, 201?
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lnforne de lllateria de Gruduaci(in

"Dis¿ño d¿ ldentida¿ paru Compaña Ptelenriw de la Fuñdocióñ Rendl

del Ecuador 'iñigo Álvorcz de Tol.dt ' ürigido a adolescenles de

Colegios en la Ciudttd de Gualoq¡tiL'
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Fue¡te: Adolesccntes de difÉrentes ctnias y clases socialcs, 2012

Gráfico )lo 5 - ó: Pregunta 7 ;Qué tan a menudo comes comida ch¡tarrr?

5.T.3 MATERIALES GRÁFICOS USADOS EN CHARLAS PARA
LOS PACIENTES

La liundación Renal del Ecuador "íñigo Álvarez de Toledo" entrega en las distintas

charlas que se ofiecen, lblletos de la institución .v de los dif'erentes proveedores de

medicamentos, por citar una. la empresa farmacéutica Roche. Todas éstas empresas

obsequian folletos que incluyen temas de mucha importancia con información acerca de

hipertensión. diabetes. captación de donantes.

[.as tarjetas de presentación de FREIAT poseen un estilo gráfico que a pesar de ser

sencillo abarca a nuestro p¿¡recer como diseñadores. muy ''pesado". pero que contiene

información de la ubicación y de contacto para cada uno de los miembros de la

institución

g§ q§
-É¡Ér-. lry E¡ü¡ Mqiuo O..¡.¡.! l

.EEü ¡E#§.#*

Iñagen \o 5 - 9: Tarjetr de presentac¡ón t RI-lAI'

^E 
A¡l¡ Có-r.¡ X.¡iú

Iucnt¡,': l:undación Rcnal dr.l [:.cuarlor " lñir.o Alr arc¿ dc lolcdo" ( FRl]lAT ]
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lnfotme de illalerio de Graduación

"Dis¿ño d¿ ldentidod paru Caripoño Pt¿I'¿ntiva d¿ la Fuadacitln Renal

del Ecuador'iñigo Áhdte: de Totedo'ütigida a odolescentes de

Colegios en ld Ciudad de Guq'aquil.'
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Inf.,tñe de lrlderia de Graduación

"Diseño de lden¡idad pota Cañtpdía Pra¿nliva de la Í'undación nenal

del Ecuador'iaigo Álva¡ez de Toledo'ütigida a d,dol¿sccnt¿s d¿

Colegios en la Ciudad de Gudlaquil"

El contenido de los trípticos es explícito para cada tema, renales, institucionales, de

¿iLrnbito educativo e informativo para el público en general.

5.I.3.I MATERIAL INFORMATIVO DE FREIAT
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lnrtrm¿ d¿ .llate a de Gruduación

'Diseñú de ldentidad pa¡a Campañn P¡ew¡tiva de la Fundoción Renal

del Ec,¿odor -iñigo Ábatez de Toledo' dirigida a adol¿sce¡tes dc

Colegios en la Ciudad de Gua¡'aquiL"

I.F PSI(OLOGIB €N I.RS

€NF€RM€DRD€S
(RÓNI(RS

I
Fundación Renal

dal Ecr¡ado.
tñlco AtvAREz o€ ToLEDo

ñ.h r-aú, C,-. V *' 16 ,G- odl É{

aaa
oao

! .. .h,r.¡.rar..rr !F
..dl.,.arrr.ÉtrBrd«¡*¡.r.

lm¡gen \o 5- l.l Triptico IRI-lAI ps¡cologi¡ de las rnfermed¿des (tiro)

G

fucntt': ['undación Rcnal del Ecuador "l ir:o Alrarc¿ tL' I olcdo" ( l:RElA f )

I ucnlc: liundaciirn Rcnal dsl l:cr¡a(lor "lñigo Alrarcz tle lirlcdo" ( I RI:IA I )

lmagen l§o 5 -15 Triptico FREIAT Ps¡cología de las erfermed¡des (retiro)

EDCO]IT l9 ESPOL

Ftr
t^l d

t.

I

;I
*lY



Infttrme de .ltttct¡o d¿ Grsdua<'it)t

"Diseto de ldeqtid¿d paru Campoñd Pryt'enttua dc la Fundoció¡ Reaal

det Ecuat or "iñigo Átvarez de Tolcdo' dirigidÚ d ddolesceñtes de

Coleq¡or en la Ciudad d¿ Gualaquil'
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lnforme de ,lloterio de G¡oduación

'Diseñó de ldenridad po¡a Coñpoñd Preve',tito de Ia Fundnciót| R¿ndl

del Ecuador "iñigo Áh'arc: d¿ Tot¿do- ürigida a ndol¿sc¿r.t¿s d¿

Colegios en ld (iudatl de Gua¡'aquiL"
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Imagen No 5- l9 Tríptico FREI^T respuestrs sobre enfermedades re¡¡les (retiro)

Fuenle: Fundación Renal dcl Ecuador "lñ¡Bo Alvsrez d€ Toledo" (FREI^T)
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Inrt,mre de .llule a e Gtsduocion

"Diseño de ldentidad paru Campaño Pr*entiva de la Fund¿ción Renal

del Ecuador "iñigo Álvotü de Tol¿úo' dirigida a odolescentes de

Colegios en lo Ciudad de Guq'oquil'
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lmagen l\o 5 - 20 Tríptico FREIAT Alimeotsción S¡ludsble (t¡ro)

lm¡g€n No 5 - 2l Tríptico FREIAT Alimentación S¡lud¡ble (r€tiro)
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InJorme de .lluterio de Gru.luu.ión

'Dis¿ño de ld¿nÍidad paru Compaña Pr*errtisa d¿ la Furrdación n¿nal

del Ecuodor 'itigo Álür¡ez de Tol¿do- diigida a adolescent¿s de

Colegios en lo Ci,tdo¿ de Guayaquil"

5.I.3.2 MATERIAL INFORMATIVO DONADO POR EMPRESAS

FARMACÉUTICAS PARA UTILIZACIÓN DE LA FREIAT

Este material es donado por empresas farmacéuticas con la llnalidad de apoyar con

infbrmación valiosa sobre tratamientos y trasplantes de órganos, para que lundaciones y

centros asistenciales puedan tener acceso a un conocimiento general del cuidado renal. a

cambio las empresas como Roche y la Organización Nacional de Trasplantes de

Órganos y Tejidos ONTOT avalados por el Ministerio de Salud Pública. tienen una

especie de benelicio mediante la publicidad que genera al entregar información de esta

nlanL'ril .

El l¡.':.r:do d. l¡ d¡¡lirr\ ¡trñ i\¿ ¡¿ m..nl'r¿ñ¡ p..
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Riñones poroloVido

Transplante de riñon:

tr.l tmp¡¡lt d. uo nrón !¡no d. otr¿ frño ¡
ru .tl.rfx\ (on d lin d. r(-uFr¿, l¡ (1F.id¡j d.
.l¡min¡r ¡¿i 3ürt¡n<i¡r tórr5 ¡ ¡r.¡1.! d.l¿ ortñ¡.

[.os Don¿ntes de Riñon pueden sen

DoD¡.Dtc v¡w
. El un¡ f!.r:..r¡ .n bucn c'r¡ dr r¡lt¡d ftri¡¡ r

nrr¡¡l ron d.¡.\r & .Jo¡¡r.
. trq¡¿lrñcntc (f un f¡müBr drrsrt,r
. trctr srr rne¡or dc cdrd.
. t).b. t.fl.r cl m§nxr ¡r.r¡' un¡urn«r qr cl

Do¡¡¡te c¡d¡vérico
'ltrs'n¡ Lrxl dl¡tftnr'!,, & mo<nc <crcbr¡1.
. ldc¿Lt¡drtc t.liikx comF¿tñlñ «)n .l r..ttor .Á¿, {frun¿¡a¡v5t**l¡ ¡¡¡-rr¡¡,¡-Li

Imsgen \o 5 - 22: Dipticos de empres¡s fsrm¡céut¡cas p¡r¡ fRflAT (t¡ro)

Fucnt(: [undación Renal del l:cuadr¡r "lñiso Alr¡rr'z dr' Tolcdo" (FR1:lAl-)
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lnforme de llate a de G¡sduoción

'Diseño d. Id¿nfidtd paro Compaña Pt*eñtiro de la Fundación Rehal

del Ecuodor -iñigo Ábarez de Totedo' dirlgido a ldolesc¿ntes d¿

Colegiot en la Ciudad dc GuoyquiL"

@
La insuficiencia llenal

Ant , d. h.tl2r r)bft h Gñlcrrxd¡d conrtrtmq
l¡¡ áftiIE ¿. ldr rifióÉ

. Elimi¡¡¡ da¡'io¡ y s¡¡¡a & llquilo¡

. B¡l¡rE .r lo,r lhuitor t (t tÉ qulrni¡..rr ¡¡

. Eimin¡r Íi.di:in¡r y tc¡ir.5 d. ¡u altqro

. Prod$ir hofrnrr!¡r $¡. ayüd¡n . iltul¡r l¡
!.rrrión ¡rcrü

. Pmd(ir G}óbr¡b. mio.

. M.6trú.r .¡¡r hrñ dud¡bk

E¡ l¡ ir¡¡¡!6.i.|acü r.rd. h. rinorr. dci¡o d.
fuñioo¡, (orr.cl¡Irl¿aac. F! l¡ Fhdi¡ü dc h
c¡Fci¡Ld ñ¡rt<ird d. k riñortct, .o forE¡

Sfntomas de la

lnsuficiencia Renal

. C¡¡t¡,¡.io y pdir¡ d.Gr|.r8f¡

. Probl.tlr¡¡ par¡ (orxcrtrarr.

. Pérdid¡ d. ¡p.rib

. Prcülan¡¡ Fr¡ don¡ü

. C¡l¡mlrrtt cn l¡¡ no<hc¡

. Hi¡dr¡zó¡ & pic¡ y totillo

. Oi¡ hin<ü¡dó. .+.úlrncat cn l¡r rr.rll¡¡u¡

. PLl r.<¡ y pi:.¡ón

. N.aai¡d¡d da o.in , coo rt8 frtÚtrn(ü,
aq,aci¡le.otc co ¡aL¡ no(¡a¡

Iratamiento

Dl¡d. n n l
Er un t'rt¡mi(rlro rD¿di.o qü. ¡. utili.¿. Fr¡
rlimi¡¡r loa ¡¡tcrülc¡ & &*drc dc h ln¡rt cn

htr p..i'n..' qu! oo prE nt¡r tunción t fl¡l
aft¡¿ L¡ ¡¡ntrt !a bombca d.rda un rero
vrc¡¡t¡¡ h¡cü u¡l ¡¡-l¡.',lor, o rifión ¡rtiñ.i¡l
donda ¡tr¡viar¡ ün¡ íErnbt¡¡u rcmipcr¡u¡cot¡
y bicompcnuc.

tas principa les causas son:

. HiFrt !¡ión 
^rtrr¡l. Gbmruloot&itir (colcrnrd.rd qt* cl¡¡¡

iro¡E¡.ión y d¡ñ6. bú unid¡dÉr filr¡nlc¡ d.l
rilon )

. L,¡¡p!¡ aritdnatoao Sir¿rnaao

. lnfr(.brÉ urin¡.i5 ¡ ¡rpcti€itn

Ii¡('nlc: rund ci()n R!'nill dcl l:cu.tdor"lt\ilo.\lr rc¿dc Iolcdo'(IRIlAII

Imagen lto 5 - 23: Dipticos de empresrs frrmecéulices pers FREIAI-(retiro)

Im¡geÍ No 5 - 2.1: Adhesivos Org. N¡c. de Tr¡spl¡rtes d€ órg¡nos y Tej¡dos para FREIAT

Donante
de órganos, teiidos y células
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tu condición- -)'
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de órganos, telidos y células

I uc¡tc: I undacitrn Rcnal dcl licuarlt¡r "ltlirro Alr¡rc¿ dc I olcdo' { I RI-l^'l }
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manténÜl
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lnlorme de lllateria de G¡aduación

"Diseño d¿ ld¿ntid¡d poro Coñpaña Prcwntiva de la Fundación Renal

de! Ecuador 'iñigo Álvorez de Totcdo- diigida a adolesc¿ñt¿s d¿

Coleqios e,t la Ciudad de Guo!-aquil'
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lm¡gen No 5'25: Triptico lliperlensión de S¿nofi Alentis p¡ra FREIAT(l¡ro)

iÉ

Gtffi*Frr
¡ffi==:
:ff:-§I

¡r.L a. ñú¡- a¡id Caaaaiú ,ar¡ ao aLaaoaar
.ldúhrÉ.l.íG.

C.d¡¡ n rl rr¡il. a. úi¿¡o f,{cffiff"=E udj=,É3
v¡-r*¡iÉt--f

lmegen l\o 5- 26: Tríptico llipertenrión de Srnoli Alentis p¡r¡ FREIAT(ret¡ro)

[:uente: fund¡ción Renaldel !]cuador "lñ¡so Alvarez dc'lirlcdo" (t'RirlA I )

¡;renle: l-undación Renal del l:cuador -lñigo Alvarez rlc' f oledo" (f RF.lAl l
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lnjorme de llateria de G¡adusci.ln

'Diseto de ldentidad para Carqraño Praent¡r'o.l¿ la Fuñdoción Renol

d¿t Ecuador 'iñigo Át$rci de Toledo' ü¡igid¿ a odolesc¿nt¿s d¿

Colegiot en la Ciudal d¿ Gtloyquil."

5,I.4 ESTRUCTURA FISICA DE LA FUNDACION RENAL DEL
ECUADOR *ÍÑIGO ÁLVlneZ DE TOLEDO" (FREIAT)

El Organigrama de la Fundación Renal del Ecuador "Íñigo Álvarez de -l'oledo"

representa su estructura fisica de dos plantas mediante la siguiente gráfica:

FREIAT

§cgundo PlsoPhDtr Br¡r Prlmer Pi¡o

Fo?olri FREIAr

Cráfico lio. 5 - 7: Organigrrma d€ Estructura Depsrtament¡l dt FREIAT
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CAPÍTULO 6

ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN



Informe de illale a de Graduación

'Dis¿ño de ldenridad pru Compoñt Pt*el,,titld de la Fuñddc¡ón R¿nal

det Ecuodor -iñigo ilvata de Totedo" lirigidd a odolescent* de

Colegios en la Ciadad dc Guo¡aquil-

6.1 DESARROLLO Y ANALISIS DE LA ESTRATEGIA
DE COMUNICACIÓN

ó.I.I OBJETIVOS DE LA COMUNICACIÓN

"Ya pues! díselo a tu manera.. .". tue creado para lograr acogida en el sector adolescente

de la población, se tomó en cuenta las características de Ia imagen como tal, pues ellos

se identifican con la misma. Creemos que el lanzamiento de nuestra campaña tendrá

aceptación gracias a que su atracción principal es una liase que adolescentes de entre 13

y l8 años la emplean a menudo en conversaciones de todo tipo, aprovechamos la

repetición de aquella fiase para mediante ésta crear recordación en nuestro público

objetivo y en los padres de lamilia.

La Fundación Renal del Ecuador "Íñigo Áluate. de 'l'oledo" (FREIAT). no es muy

reconocida a nivel nacional, aunque debería serlo, puesto que es una I'undación

dedicada a tratar uno de los mayores causantes de muerte en todo el mundo, las

enfermedades renales. Conocemos también que las campañas realizadas han sido poco

llamativas al interés público y mucho menos para con los adolescentes, quienes en la

actualidad se muestran muy poco interesados por lo que les suceda.

Una vez obtenidos estos conocimientos y realizada la imagen principal de la campaña

preventiva, notamos que los adolescenles se sienten muy identiticados con [a f'rase "Ya

pues!". tanto así que empezaron a hacer hipótesis de que alguien se ha preocupado por

ellos. haciéndoles conocer más a fondo Io que sucede en su organismo y que por ende

puede afectar al desarrollo de su integridad. ''Ya puesl diselo a tu manera..." se apega

mucho a la cotidianidad de los adolescentes pues nace de su propiajerga, es así como se

empieza a proyectar la campaña. Se mostrará seriedad a la vez que dinamismo en cada

campaña por la proyección que tendrá mediante una luente de información veraz y

correcta sobre su salud y cuidado, pues en su gran mayoría los adolescentes suelen

pensar que son inmunes. Nuestra campaña tiene el objetivo de crear un vínculo de

protección mutua entre el padre y el hijo para que tomen conciencia de llevar una vida

saludable.
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Itlorne de .llaterio de Cralu¿ción

"Diseño de ldentidad para Compaña Prewntiva dc la Fundaciór, Renal

del Ecuador 'itigo Álvare: de Toledo- ürigida a adolesc¿nt¿s d¿

Colegios en la Ciudad de Gudla.luiL"

6.2 PÚBLICO OBJETIVO DE COMUNICACIÓN

ó.2.I MODf,LO DE EMPATÍA DE LOS ADOLESCENTES

La perspectiva del adolescente en cuanto a la campaña es sentirse atraído )'relajado con

la imagen de la misma. para ello tüe adaptada a un público objetivo actual juvenil. que

logre captar su atención. sin necesidad de que ésta se explique a cada individuo. sino

que se entienda en una amplia magnitud.

Los adolescentes a menudo imaginan tener el control sobre su cuerpo. su vida y tiene la

idea errónea de que el mundo gira únicamente a su alrededor, dándose un aire de

"inmonalidad" o de ser totalmente inmune a cualquier enf'ermedad, es por esta razón

que se busca la tbrma más adecuada de incentiva¡los. tomando muy en serio el

sentimiento de superioridad de un adolescente y aprovechri,ndolo para guiarlo a tomar el

control de su salud y la de sus seres queridos para prevenir cualquier tipo de

enf'ermedad.

6.2.2 MODELO DE EMPATÍA DE LA CAMPAÑA

La utilización de los colores y fbrmas hacen que el adolescente se sienta identitlcado

con la imagen de la campaña, el beneticio que obtendrán dura¡te la charla será el

conocimiento intelectual de su contenido, cómo cuidarse y prevenir enfermedades. pues

el poco interés que muestra el adolescente es preocupante debido también a la lalta de

campañas preventivas enfbcadas en este tipo de enlérmedades.

Es por eso que nuestra campaña preventiva está tomando el rumbo adecuado, teniendo

en cuenta el darles a ellos el poder de liderar las riendas de la salud familiar, de cierto

modo para crear una comunicación directa entre él y sus compañeros de estudio y sus

familiares. por tanto estamos convencidos de que existirá una verdadera conexión con la

campaña.
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Informe de llole a de Gruduación

-Diseño de ldentidad por¿ Campoña Pta,entiva de la Fundacióa Renal

del Ecuadot "iñigo Átvorez de Tolcdo' ürigida a adolesce esde

Colegios en la Ciudad d¿ GealaquiL"

6.2.3 MODELO DE EMPATÍA DE LAS ENFERMEDADES

RENALES

Tomando en cuenta que la información cultural y médica, es algo que no se maneja

mucho a nivel de colegios, la constancia y la motivación que proporcionan las

fundaciones en general les demuestra que realmente están interesados en ellos, como en

el caso de la FREIAT (Fundación Renal Español "iñigo Áltarez de Toledo") que

pretende llegar a ese grupo objetivo tan dificil de manejar.

Para lograrlo se plantean charlas preventivas dirigidas a los adolescentes

encarnin¿indolos a que se comprometan en mantener un cuidado consiente, dejriLndoles

bien en claro que las enfermedades renales no son detectables en el momento de

contraerlas como en la mayoría de los casos cuando aún somos jóvenes. sino más bien

después de un largo periodo de tiempo de tal manera que afecta al riñón por causa de la

mala alimentación, sumando también otras causas la¡; cuales ya hemos mencionado

anteriormente, las enfermedades renales se ven reflejadas en gran parte en los adultos y

adultos mayores, mientras que los adolescentes no se sienten afectados e ignoran que a

tuturo lleguen a padecer las dolencias que traen consigo el mal cuidado alimenticio.

6.3 ENFOQUE ESTRATÉGrCO

6..1.I N{ODELO DE PERSONALIDAD Y VISIBII-IDAT)

\IStBILID.{I)

oP¡q¡¡u:u pq tl uro & 1¡¡ d¡trr¡
oPral-.aooa d. L¡r !!if!o.d¡d.r

c CoE!óo {t h Érc¡ c6 .l Pt¡bllto Obr.it.o
(¡dol"i.iaFr) y .ü Á!¡ni¡tÉ.

Pf R50\-{rm-rD

Cráfico No. 6 - 8: ltlodelo de Person¡lidsd v visibilidad.

Fu.!a.: Lor Aulorcs
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lnÍome de tllote a de G¡aduación

'Diseño de ldenrtd&.d para Campoñt Prerentiva de la Fuadació¡ Renal

del Ecuodot -iñ¡go Áttorei de Toledo' üigida a adolesc¿ es .l¿

Colegios en la Ciudad d¿ Güaloqail."

La campaña está dirigida a los adolescentes de los colegios de la ciudad de Guayaquil,

por esta razón se consideró como principal el modelo de personalidad ya que a través

de éste podemos establecer una conexión con el público objetivo y sus f'amiliares.

La campaña es un método que sin'e para beneflciar a la sociedad. mucho más que

comunicar se pretende expresar la preocupación que la FREIAT siente hacia la

prevención de las enf'ermedades renales desde muy temprana edad. Durante nuestra

campaña se entregarán pulseras a los adolescentes con el propósito de establecer una

conexión entre el hüo y el padre, necesitamos que los adolescentes se involucren con

todo lo rel'erente a las enfermedades renales para que tomen conciencia de la mala

alimentación que llevan diariamente e intluyan en las decisiones de sus padres quienes

ya han tenido malos hábitos alimenticios y que en la actualidad puede repercudir al

desarrollo de la insuficiencia renal ya que ésta es una enf'ermedad silenciosa que se

detecta a largo plazo.

Basándonos en el modelo de visibilidad crearemos recordación de la marca entregando

pulseras y una imagen comunicacional bien elaborada, las pulseras no son Ia prioridad o

el objetivo principal de la campaña preventiva, pero su aplicación nos sen'irá para crear

recordación tanto en nuestro público objetivo como en el público en general. logrando

asi un impacto mayor del que nos plateamos.

6.3,2 NIODELO TOTICH POINT
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Cráfico \o. 6 - 9: l\lodelo Touch Point

?r¡rdor:
Folktos
Aúchcs

F¡ttla: Los Autorcs
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lnforme de lllateriq de Gradusción

"Diteño de ld¿ntidad pato Coapola Ptev¡rtva d¿ la Fundación Renal

del Ecuador 'iñigo Álwrez de Toledo- dirigido a adol¿scentes de

Colegios eñ la Ciudtd de Guoyaquil.'

Nuestro modelo Touch Point se basa en una inversión aproximada del 64% del

presupuesto en el punto de contacto GANADO y el l8% restante en PAGADOS Y

PROPIOS. Es una estrategia destinada a la perst,asión de nuestro grupo objetivo.

En el punto de contacto PAGADO solo se invertirá el costo de impresiones de las piezas

gráficas. Se realizarán folletines informativos y ailches para complementar el

aprendizaje y generar pregnancia ref'erenle a los temas renales. Mediante el reparto de

los suvenires (pulseras) Iograremos captar la atención de los adolescentes y demostrar

que no tue una campaña común, sino más bien una forma diferente de recibir

información valiosa. con esto sabemos que hemos GANADO mucho. Como medios

PROPIOS para la fundación se realizará publicidad extema. tarjetas de presentación y

diapositivas con los lemas renales utilizados para la campaña, además se inten'endrá en

redes sociales para propagar infbrmación sobre la campaña Ya pues! díselo a tu manera.

6.4 DESARROLLO DEL PROCESO DE LA CAMPAÑA

Para el desarrollo de Ia campaña se visitará un máximo de l0 colegios. en cada colegio

se aplicará la misma charla y el mismo concepto de la campaña.

El tiempo de la campaña será de tres meses, Agosto, Septiembre y el mes de Octubre. se

visitará dos colegios por mes, las doctoras de la FREIAT ser¿ín las encargadas de las

exposiciones para el alumnado.

Colocaremos afiches en la institución educativa una semana previa a la cha¡la.

de tal manera que los estudiantes sepan que en ese lugar se realizará un evento

organizado por la FREIAT.

Se entregarán tripticos con información de Ia campaña, de la FREIAT

informando acerca de las enfermedades renales.

La cha¡la estará enfocada en las enfermedades renales, objetivos de la campaña,

pa¡a que tanto padres como hijos consideren las posibles enfermedades que

podrían padecer ya sea en un largo o corto tiempo.

En el lranscurso de la charla el delegado hará preguntas al estudiante acerca del

tema, a los adolescentes que participen en esta interacción se les obsequiará las

pulseras.
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lnÍotme de ,Vster¡a de Graduación

"Diseño de ldealidad paru Carnpdña P¡¿l'entira d¿ la Funddc¡ón R¿nol

del Ecuador'iaigo Áh'o¡¿; d¿ Totedo'di.iyida a odolescente¡ de

Colegios en lo Ciudod de Gua¡aquil.'

. Por último se les dará un breve resumen de lo que quiere la Fundación Renal del

Ecuador "Íñigo Álvarez de Toledo" (FREIAT) con respecto a la campaña Ya

pues! diselo a tu manera.

El objetivo de esta campaña será generar en los jóvenes interés hacia las enfermedades

renales p¿ua que tomen conciencia que tanto ellos. sus progenitores o alguno de sus

f'¿¡miliares no están a salvo de padecer algún daño renal, por esta razón es de vital

importancia que tomen medidas para cuidar su salud y las de sus seres queridos. Ésta

c¿rmpaña deberá realizarse cada año con el lln de que existan menos jóvenes

desinteresados por su estilo de vida y hábitos alimenticios.
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lnforme de llatetia de Graduaúén

"Diseño de ld¿ntidad po¡a Coñpaño Ptoentiva de la Fundoción R¿aol

d¿l Ecuodat 'iñi¡o Álvarc: de Toledo- ürigida a tdol¿sc¿nt¿s dc

Colegios en lo Ciudod de Guq'aquiL-

-.{

CAPITULO 7

DESARROLLO Y ANALISIS DE LA
CAMPAÑA

EDCOilf 5.1 ESPOL



Informe de llolerio d¿ Graduaci(in

"Diseño de ldenlidad paru Compoña Prettentita de lo Fu|daciór, lenal

del Ecuadot -iaigo ilvorel de Toledo'ürigida a adolescerrles .l¿

Colegiot e,, lo Ciudod de Guu¡"a4til.'

7.1 ESTUDIO Y ANÁLISIS DE LA FREIAT

FREIAT se interesó en dictar charlas preventivas para adolescentes con el propósito de

prelenir las enfermedades renales mediante una correcta alimentación y actividad fisica.

Se realizaban actividades en diferentes lugares de la ciudad de Cuayaquil mediante

exposiciones sobre temas renales y cuidados de la salud a ditbrentes públicos objetivos.

Las cha¡las se impartían arbitrariamente en diferentes puntos de la ciudad con material

gráfico y audiovisual convencional, a pesar de llevar años en funcionamiento y debido a

su ubicación estratégica FREIAT no ha sido reconocida aun a nivel nacional e incluso a

nivel local.

7.2 ESTUDIO Y ANALISIS DEL PROBLEMA

La preocupación de FRE.IAT tüe el cómo elaborar un mensaje que llegue a los

adolescentes de manera directa y elicaz, ya que sabemos que debido a su edad se

muestran indiferentes a estas charlas.

En las presentaciones audiovisuales. la parte grática también dejaba mucho que desear

y'a que las exposiciones que se mostraban eran las mismas para todos los sectores,

haciéndolas menos interesantes para nuestro grupo objetivo.

7.3 ESTUDIO Y ANÁLISIS DEL PÚBLICO OBJETIVO

Para realiz¿r una campaña dirigida exclusivamente para el joven debemos cstudia¡ un

poco de su reacción ante la sociedad. muchos estudios demuestran que su personalidad

varía en ésa etapa de su vida dice: Erikson. psicólogo del Yo tieudiano que en la:

"Crrsis i - ldentidad vs confusión de identidad: la principal larea de la

adolescencia es resolver este conJlicto de identidad, El agente activo de Jitrmación

de identidad es el yo, el cual une las habilidades, necesidades j' de.seos.

permitiéndole adaptarse en el ambiente social. "

Siguiendo esta tabla acerca de las leorías de la personalidad que plantea el psicólogo del

Yo freudiano Erick Eriksone vemos 1o siguiente:
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lnforme de tllqter¡a de Graduación

"Diseño de lde ¡dad paru Conpoña Pro,entiw de lo Fundacióa Renol

del Ecaodor -iñigo Átvqrci de Toledo'ürigida d adolesc¿,rles de

Colegios eñ la Ciudad d¿ Gtryoquil-

- C¡i:b -@ @@D@@l
\'(l:-l¡ o E¡r) Ibdnl ym rr Grpo( l,{o¿bt 3: tT,
¡doL@¡ cobn dr rcla & álcr L'EFlr ¡ü @o

,. ,r-El@ ).

fa.ti@ t
[¡?.¡óo

Flutc: hteJ,'$f,'tf,-Frcologre.oa[ac.co,m/cboott'p6ios¡l¡daúcflls@-htD - EicL F¡ictsa

Tabl¡ \o.7 - J: T€orí¡ de ¡c P€rsonslidad (Adolescenc¡a)

Podemos acot¿u que en nuestra campaña nos encontraremos con varios obstáculos

debido al comportamlento y actitud que muestran los adolescentes, pero para facilita¡ el

entendimiento de nuestra campaña hacia dicho grupo objetivo utilizaremos parte de su

léxico para que se sientan identificados, asimilando el contenido de las charlas y

poniéndolo en práctica.

7.4 ESTUDIO Y ANÁLISIS DE SOLUCIONES DE
PROPUESTA

El desanollo del identificador fue creado en base al grupo objetivo seleccionado,

utilizando colores que capten la atención del mismo. vinculando a la Fundación Renal

del Ecuador "Íñigo Ál"a.ez de 
-loledo" con gráficos con los que los adolescentes se

puedan identiñcar.

Pa¡a el nombre de la campaia hemos atravesado un proceso selectivo de varios

identificadores a fin de llegar a uno adecuado y directo para los adolescenles y encontrar

algo que les atraiga de manera espontiinea. que provoque verdadera preocupación en

ellos y su salud, tal y como hemos planteado en temas anteriores, pues las enlermedades

renales no at-ectan solamente a personas mayores sino también a niños y adolescentes,

es por eso que queremos dejarles en claro que ahora dependerá de ellos mantener su

propio cuidado y puedan crecer con buena salud.

El nombre de la campaña: "Ya pues!" con el eslogan "diselo a tu manera", fue el

resultado de tal selección, pues comprobamos que lbrma parte del léxico cotidiano que

mantienen los adolescentes en su diario vivir, de esta manera podemos posicionar la

campaña volviéndola aplicable, pues recordarán la campaña y por ende su contenido

enlocado en el cuidado de los riñones 1'de la salud en general.
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lnforme de ,llate a de G¡aduución

"Diseño de ld¿ntidad po¡a Coñpaño Pro,entivo de lo Fu¡dación Renal

del Ecnodor -iaigo ilvarez de Totcdo- üigidd a adolescentes dc

Col¿gios en lo Ciudad d¿ Gu4'¿quiL"

La FREIAT se ha planteado realizar campañas que atraigan la atención de los jóvenes y

que puedan hacer conciencia de una correcta alimentación. para que entiendan de

alguna manera que pueden mantener una vida más sana y plena.

Lo que queremos para nuestra campaña es captar la atención del adolescente y que

sientan el compromiso de tomar las riendas de su propio cuidado, demostrar firmeza en

lo que aprenderiin para que puedan comunicarlo, es por eso que la mayor atención de

esta campaña será la conexión que ellos tendrán con sus familiares, es decir, la reacción

ante sus padres sea precisamente el "Ya pues! díselo a tu manera" como lo dice la

cirmpaña ¡- que el padre note tal preocupación y tome conciencia de que sus hijos

quieren ayudar y que vea en su hijo el interés por mantenerse bien.

7,5 APLICACIÓN OEI-, DISEÑO SOCIAL A LA
CAMPAÑA ..YA PUES! DÍSELO A TU MANERA''

Esta campaña para los adolescentes tiene como propósito extender la infbrmación sobre

temas renales. es decir, otorgar mayor conocimiento a los adolescentes en cuanto a estas

entbrmedades, por eso ponemos en práctica una de las tantas estrategias para que el

adolescente tenga un incentivo sobre su propio cuidado, el de sus padres y f'amiliares

infbrmando también a la sociedad y demás seres queridos que desde ya necesitan evitar

los malos hábitos alimenticios y mantener una constante actividad fisica.

Con relación al diseño social nuestra contribución hacia la colectividad es la campaña

de prevención organizada por la Fundación Renal del Ecuador "Íñigo Álrarez de

l"oledo" en la cual trabajamos para el desarrollo de su imagen de campaña. Pretendemos

cubrir todas las lalencias en cuanto a diseño y publicidad que han tenido en el pasado

sus campañas a nivel de colegios de la ciudad de Guayaquil, para que haya una mejor

conexión con el adolescente, que este a su vez se vea identificado y adopte todos los

consejos impartidos en las charlas de prevención.

7.6 ESTUDIO Y ANÁLISIS DE LA SOLUCIÓN GRÁFICA

7.6.I PROCESO GRÁFICO DEL IDENTIFICADOR

Los elementos básicos que confbrman nuestro identificador para la canrpaña. fueron

tomados de la misma representación icónica que la Fundación Renal del Ecuador "Íñigo

Álvarez de Toledo" (FREIAT) tiene, para luego darle un sentido mucho más juvenil
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lnforme de llateria de Graduación

"Diseño de ldentidad paro Campoña Ptoentiva de la Fuñdadón Rendl

del Ecuodor 'iaigo Átrarca de Toledo' dirig¡da ., odolesce'¡,tcs de

Col¿giot e1 la Ciudad de Gualaquil."

eslableciendo adem¿is el nombre que acompañará la campaña. la idea de unir y

direccionar la imagen principal proviene directamente del léxico usado cotidianamente

por los mismos adolescentes. quienes con sus ideas aportan a crear un distintivo

contemporáneo a ellos.

Los procesos para los diseños realizados fueron puliéndose poco a poco de forma

digital y manual hasta llegar a uno definitivo que más se adaptó a la propuesta

planteada.

I J

D.it_I,a, A 'ru tiarEqA

l

Fuentc: Los Autorcs

Im¡gen No. 7 - 27: Propuestas p¡ra el diseño del logot¡po l'¡ pües:

r Sondeo del identiJicador via veb (l'éqse anexo I 3¡
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lnforme de ,llaleria de G¡aduoción

"Diseño dc ld¿ntidad paru Compoña Preventiva de lo Fandació¡ R¿nal

dal Ecuonot 'iñigo Ále¿¡e¿ d¿ Tolcdo- ürigidd o qdolesceñtes de

Colegios ea la Ciudad de Guu¡-aquiL'

dfselo o tu monero...
FrEtc: Lo6 AúfiEs

lmegen \o. 7 - 2E: l,ogot¡po Fin¡l

Cada paso para la gráñca realizada fue pensado y dirigido hacia un grupo distinto de

adolescentes. pero ninguno cumplía con las expectativas que eran las de crear una

imagen que abarque o que englobe al adolescente en sus distintas clases sociales y

etapas psicológicas.

Una vez que el logotipo final fue aprobado por nuestra directora de tesis se procedió a

realizar una segunda propuesta con la flnalidad de dar otra opción, ambas propuestas

fueron planteadas a la directiva de Ia FREIAT para su posterior elección.

Para la Fundación Renal del Ecuador -iñigo Álvarez de Toledo" se realizaron dos

propuestas. planteando el concepto de la campaña, análisis y justificación de las mismas

con e[ propósito de que sea aprobado uno de estos idenlificadores. eventualmente ambos

modelos llevan en su diseño caracteristicas juveniles con formas sueltas y dinámicas.

denotando la personalidad de nuestro público objetivo.

Luego de todo este proceso de deliberación, presentamos lormalmente nuestras dos

propuestas, aquella que fue seleccionada por la directiva de la FREIAT y Ia que no tuvo

acogida por la misma:
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lnfqme de .+Iatetio de Gradusción

"Diseño d¿ ld¿nlidad pqtu Carnpaña hcverrth,a d¿ ld Fundoción Renot

del Ecuador "iñigo ilwrez de Toledo- dirigida a odolesceúes de

Colegios en la Ciudod de Guatdquil."

7.6.I.I PROPUESTA # I

dfselo o tu monero...

7.6.I.2 PROPUESTA # 2

,

díselo o tu monero
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lnÍorm¿ d¿ .lldaeia de Graduación

'Diseño de ldantidad paru CanEoño P¡¿t¿nrtro d¿ lo Fundoción Renal

del Ecuodor 'iaigo itt'a¡e¿ de Tol¿do' ürilida a odolesce¡tes de

Colegios ea la Ciudad de GtalaqúL"

7.6.I.3 SELECCIÓN Y APROBACIÓN DE GRÁFICA POR LA

FREIAT

Ambas propuestas con un mismo concepto, la variante es el identificador. es decir. la

marca de la campaña. La FREIAT con la justilicación presentada, aprobó nuestra

primera propuesta. pues les pareció más dinámica. más libre y según opinión de la

directiva. la más adaptada a losjóvenes a quienes se va a dirigir.

PFOPUEST^ NO. I

dl*lo o tu rnorEro.,,

YA Putsr o{sfro a fu MAt¡Ena

Msattr¡ uña gañoa<tio dkrcnlr cí l¡ fonn
da pr6/rnr a rlorm.-ra ar -pa<tol
fúld¿rñañt aac3 ciloc¡dor aí cnÉ.rñcd¡dat
rtn¡¡.r quc alaat al ogarnrn¡o,
p.opoó¡.ndo t,rl¡ nr¡v¡ lo.r¡¡ dc dlrtgir¡c
h.(l¿ .l .dol"rcñ. y qrE á1. pll d.
.rt.íd.r y a.pt dar. .ñtc h6 b.nú(ior
da m¡ñtañar uñ¡ vida m¡! ralidat a

U ulo dc L dpogr.ñ. p.r. L lñ¡g.n dc l¡
(¡.np¡fu qrE (o.npLnErt¡ al lrodpo cr rrr»
fu.nrc da f¡a¡ lca¡batd¡¿ F¡ra !ñ¡ l.«irra

lmagen No 7 - 29: Firma de ¡probación del identiñcador de .rmp8ña

;
OE

CONCEFÍO OI L¡ CA'tlP ÑA

l:ucntc: l-os Aulor!'s
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CAPiTULO 8

MANUAL DE MARCA DEL
IDE\TIFICAI)OR I)E CAMPAÑA



InÍome de .llater¡a de G¡aduación

"Dis¿ño de ld.nl¡dad pdtu Car prña Pta'entiva de la Fundacióñ Renal

del Ecuodor "iaigo Áh'arez d¿ Toledo' dir¡gida d odol¿sc¿nt¿t d¿

Colegios eñ ld Ciudad d¿ Guoyaquil."

8.I CONCEPTO COMUNICACIONAL

Ya puesl diselo a tu manera, muestra una perspectiva diferente en la comunicación

grállca de prevenir e inlbrmarse en aspectos fundamentales enfocados a enfermedades

renales, proponiendo un estilo propio que se conecta directamente a[ adolescente y que

éste pueda entender y captar claramente los benelicios de ma¡tener una vida más

saludable-

8.2 SÍMBOLO

Representa a los riñones en una forna más sintetizada y agradable, fácilmente

identil'rcable para quienes lo observen, dinámica y acorde con lajuventud actual.

8.3 LOGOTTP()

dl¡clo o tu nror*ro...

Conformado por Ia frase Ya pues! diselo a tu manera, connotando el de su léxico

cotidiano.
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Informe d¿ .llqteia de G¡adusción

'Dis¿ño de ld¿ntidad pdtu Compoaa Pta'entivo de lo Fundadón Reaal

de! Ecuodor -iaigo Álwre: d¿ Toledo- ürigida ¿ adol*c¿nt¿s d¿

Colegiot ert ld Ciudad de Gud!-dquil-"

8.4 ESLOGAN

"díselo a tu manera..." la forma más sencilla para expresamos ha sido siempre cuando

nos sentimos cómodos al decir las cosas a nuestro modo, de la tbrma en que nosotros

entendamos y sin confundir a los demas.

8.5 MARCA DE LA CAMPAÑA

dl-lo o fu morrr-o,..

8.6 ÁNTA DE AISLAMIENTO

Las líneas segmentadas alrededor del logotipo representan el área de aislamiento el cual

debe ser respetado para que el logotipo consen'e su integridad como expresión visual

sin añadir ningún elemento como texto, ilustraciones, lbtogralias.

df*lo o tu monero...

EDCO.II 6-1 ESPOL
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ln/orme de llatetia de Graduación

"Diseño de ldentidod pora Coñpoñd Pretenliva d¿ la Fundación Renal

de! Ecuador 'iñigo Ált'arei de Tol¿do- dirigido o odol¿sc¿,tt¿s d¿

Col¿gios ¿n la (iudad d¿ Cualaquil.'

8.7 GRAFIMETRIA
Con un espesor de línea en la cuadrícula de 0.03 cm. denominamos a cada módulo por

una consonante llamada "M" para delimitar el espacio que ocupará el logotipo y que

será el que marque los tamaños correctos en proporción. Siendo sus dimensiones de 9M

de alto y 6M de ancho.

Mr 23 {5 6 1 A I t0

.l

{

t

L

I

'¡tA 9M

IMt0

I]

dfeeto o tu morÉro...

6M
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lnfome de .lloler¡o de Oraduación

'Dir¿ño de ld¿ntidod pora Cdnpoño Pt¿t¿nrtvo d¿ lo Fundoción R¿nal

del Ecuado. -iñi1o Álvarez de Toledo' dirigida o sdolesceñret de

Colegios en la Ciudad dc Guqaquil.'

8.8 TAMAÑO MÍNIMO
Se ha establecido un tamaño mínimo de reducción para impresión (milímetros) para

asegurar una lectura correcta de la marca. Deben respetarse las dimensiones aquí

dispuestas y evitar el uso en un tamaño inferior al indicado.

Sólo para impresión sobre formatos pequeños como pulseras el logo sufrirá la siguiente

modificación:

dleelo o tu monero...

Separación de imagotipo Separación de eslogan y cambio

de tamaño en pulseras

Y para el banner la separación del imagotipo con el eslogan será en algunos casos de la

siguiente manera:

€§
Vá
lP,t

dfselo
otu

monero...§€§
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Informe .le lltteria de G¡o¡luación

'Diseño de ldeñ¡idad pord Cornpaña Preteñlira de la Fundociód Renol

d¿t Ecuodot 'iñigo ;t|a¡¿; de Tol¿do- di¡igida a odolere d ¡lc
Colegios en la Ciudad de Guülaqu¡1."

8.9 CROMÁTICA

Los colores establecidos en el logotipo de Ia campaña son:

C=100 M:0 Y=0 K=0 I
C:23 M=0 Y=0 K:0 Am

C:0 M=0 Y=0 K=100 I
c=0 M=0 Y=0 K-0

E[ contraste entre el cyan y el amarillo verdoso crean una composición armónica y

agradable para el adolescente.

8.10 vARIANTES CROMÁTTCAS (ApLTCACtONES)

8.I O.I VERSION PRINCIPAL

díselo o tu monero...
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Itformc de llloterir de G¡sduación

'D¡seño d¿ ldcñtidal patu Campoña P¡¿v¿n¡iva d¿ lo Fundoción Renol

del Ecuodor'iaigo Álwre; de Tolcdo'dirigido o adolesce¡tes de

Colegios ea la Ciadad de Guayaquil.'

8.I0.2 VERSIONES EN COLOR

Se ha concretado que el fbndo de colores en el logo son los siguientes, estos colores

predominariin en toda la gráfica de la campaña.

8.r0.3 vERSIÓN erv MoNocRoMÁrlc,r 1nru¡

ffiofunúüt-

8.IO.,I VERSIÓN EN ESCALA DE GRISES

df*lo o tu ]rÉ¡ñeño...

dlaalo o lr, ñErrro

€§

dr{o o tr¡ ltg!ro..

€§

v
llt
b)
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lnfornc de.llulerio dc Gruduoción

"Diseño de ldenlidad pard Cornpaña Pr¿r'eñl¡ra d¿ la Fuñ¿ocióñ Rerrdl

rlcl Ecuador'iaigo Álro¡¿a d¿ Toledo- ürigido a adol¿sc¿nl¿s de

Col¿gios en la Ciudad de Guayquil."

8.10.5 USOS INCORRECTOS

Las restricciones que se imponen al uso del logotipo deberán ser respetados pues el mal

uso de la imagen altera el resultado y objetivo de la campaña. Dc tal manera que puede

perder la acogida en el adolescente.

No altorar las proporclon€s d€
ninguno de los glementos
del logo

dhalo o tu ,rx¡aar(¡...

l,lo alterar el orden d,e los dem€otm
del logo

dl¡rloo tu rrsrro...I

EDCOIT í) ESPOL
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lnfonrc de lloleriq.le Gtaduoción

"IJiseño de ldentiddd pdra Coñpaña Prevenriva d¿ la Fundación neñal

del Ecuodor -iaigo Áh'o¡c; d¿ Tol¿do' diigida a ddolesc¿nt¿s d¿

Col¿gios en la Ciudad dc Gut!-dquil-'

t¡o s€parar el log0 cta
la fu€nte

l.lo camhliar el color del logol¡po

f,lo contorn€ar el área d€ s€gurldad

dbdo o tu morrro..-

df*lo o tu rnonero...

/

dl¡elo o h¡ rno¡rt o...
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lnfornu de .llateria de Grodaaciin

'D¡seño de ldenlidtd paro Camptña Pra'entiva de ld Fundación Renal

det Ecutdor -iñigo Álearc. de Toledo' dirigidd a adol¿lr.enres de

(olegios en la Ciudal de Guq'aquil"

8.I0.6 TIPOGRAFIA

En el identificador tenemos dos tipos de tipografia una elaborada por nuestra mano

(dibujada) Ya puesl. y la segunda por la familia de tipografia Comfortaa Regular y Bold

para el eslogan "díselo a tu manera".

O Confortoo Bold

ABCDEFGHI JKLMÑOPORSIUVWXVZ
obcdef ghUHmnñopgrstuvwxyz
012345ó789r¡%&/F?¿@

a Confortoo Regla
ABCDEFGI]I JXLi\,ñSIOPORSTUVWXYZ
obcdef gh rjklnrñopqrstuvw xy z
01234só78er$%&/()=?¿@

O Confortoo Light

ABCDEFGHI JKLi\A¡(¡OPORSTUVWXYZ
obcdef ghijktrrrñopqrstuvwxyz
012345ó7891"$%&/0=?¿@
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ltlorme de .llateria de G¡aduo<'ián

"Diseño de ldentidad pa¡o Coñpoño Prevenrtvo d¿ lo F¡/ndación Renal

de! Ecuodor'iaigo ilr,ore¿ de Tol¿do'dirigidt a odo!¿scent¿s dc

Colegios en la Ciudtd d¿ Guayoqu¡L"

Los dit'erentes tipos de campañas que existen deben exponerse en el mejor medio de

comunicación e información que se pueda. para que el usuario note de [o que se trata la

campaña a realizar, cada campaña tiene su identificador y este tiene una aplicación en la

publicidad convencional o ATL.

Para nuestra campaña que está dirigida hacia los estudiantes de los colegios de la ciudad

de Cuayaquil (adolescentes) utilizaremos estos tipos de publicidad o medios de

transmisión de información:

9.I DISEÑO DE TARJETAS DE PRESENTACIÓN

EL diseño creado para la tarjeta de presentación se lo hizo de tipo hablador con un

mensaje de advertencia y preocupación en el reverso de la misma y el logo de la

campaña en el anverso. en la imagen se presenta la tarjeta como se la veria si estuviese

abierta por la mitad desde una vista aérea.

lm¡gen No 9 - 30: T¡rjetas de PresÉnt¡ción tipo hsbl¡dor (ilrstredss)

€§
dlselo q tu morEro

o

l"ucnle: l.os Autor('s
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InÍorme de Jllole a ¡le G¡oduación

^Diteño de ldeñtidtd pa¡a Cornpoña Prb-enliva de la Fundoción Rerrol

del F-cuadot 'iñigo Ábaru. de Tol¿do- diriglda a adole$ceñtes de

Colegi.» en la Cludad d¿ Gua.toquil'

\S
-.---1¿r

/Pr-;'r-

fuentc: L05 Autorrs

*qrr.E-É._
§€.s

Imagen l(o 9 - Jl: Tarjetrs d. Presentación tipo habledor (sim ulsción en JD)

L.

Im¡grn No 9 - J2: Tar.iet¡s d. PrBse[t¡ción tipo h¡bl¡dor (impres¡s)

9.2 DISEÑO DE AFICHE

El diseño del aflche que hará referencia nuestra campaña contiene texto relevante e

interesante, de fácil acceso a la lectura, de lenguaje sencillo y preciso, que ayudará a

presentar las ideas lrente a un gran número de personas. Tendrá las siguientes medidas

40cm x 60cm.

Estas ser¿in ubicadas en lugares estratégicos de las instituciones donde se realizarán las

cha¡las con un tiempo de mínimo una semana de anticipación a la misma para que los

estudiantes y docentes tengan conocimiento pleno de lo que se realizará y hacia quienes

está dirigida.

fusnlc: l.(x Aul(re'
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D¡t¿ño tl ldentidad poru Campdñd Pre¡,en¡ita de Ia Ft¿ñdacióñ R¿ndl

cuador -iñigo Ált'arez de Toledo' dirigida a adol¿scc,l.l¿s de

Colegiot en la Ciudad de Gu4'oqu¡l-'

E gp E E

E

EDCO.II

lmastn \l a - 33: Afirhc (llurrrrdo)

lnforme de lllateriu .le Crsdusúón

dfselo
otu

mongJ'o...o

ooro
/
\

renoleo

ti I

,, I t

t¡

L.
F¡¡cnt?: Los A¡¡lorcs
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lnÍom¿ de llate a de Graduación

'Diseño d¿ ldeúid¿d paru Compañ¿ Prel]entiva de la Futdocióñ Rerrúl

det Ecuddot "iñigo itvorez de Toledo' ürlgida a odolescerrl¿s de

Colegiot en l4 Ciud.d fu GualaqaiL"

lruenlc: I o\ Autr)rü\

lmagen \o 9 - 3{: Afi.he (simuhc¡óñ en .lD)

odolescentes
eñler medodeÉ rerEtes

rM

r...,/¿

/F,

E

yt
€§J

Erz:i:rf '.H.j!
;.,iJ ]\ ¿.

[*\'¡¡
L.

Fuaola l¡r A¡¡ldcr

Imsgen \o 9 - 35: Afiche (impreso)
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lnÍorñe de illate s de Grududción

"Dis¿ño de ldentidad parq Cot rpañd Pr41'e¡tiva de la Fundoción R¿nol

det Ecuador -iaigo itvarcz d¿ Tol¿do' dirigida a odole¡ce¡t¿s dc

Colegios en la Ciudad de Guqoquil'

9.3 DISENO DE FOLLETO

Es un impreso en formato A4 por ambas caras, que sirve como instrumento divulgativo

o publicitario. Será un folleto vistoso a la perspectiva del adolescente, plegado en cuatro

partes. de contenido inlbrmativo. de fácil lectura y comprensión, por la otra cara el

distintivo de la campaña más el logotipo de la FREIAT.

t
v

¿

t I

@@

re

odolescenteé
eñrerñadoarca reño{Q.

l'urnlr: l.0s Aul(lrts

lmagen \o 9 - Jó: Folletin (ilustrac¡ón, snverso)
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Informe de Iloteriq de Gradusción

"Diseño de ldenlidad paru Campoña Pta'eatita d¿ lo Fu¡dación Renal

det Ecuodot 'iñigo Áttarez de Toledo- ürigido d adol¿sc¿nt¿s d¿

Cólegios en la Ciudad de Gualaqu¡1.'

dtselo o tu monero...
6 u.4l coñrDorlo d,. pi6ve.cóa óe r.r! ñre*Jo{B rc'sr.1 rú¡¿Erlo tu

¡r te^do':lo¡ Re^d c,€r Ecuodo. rAoo a,\re¡ crs lo¿edo oiB'do o trr
erud'oñtor clo br cobg,or dc lo Proe.c¡o clel G{o!q'

E
EAITE

ffi#
gp

ofu_i,F'e

Imagen \o9-J?: Folletín (ilustrasión c¡rá porterior)

En esta cara posterior del lblletín colocamos nuestro tema de tesis que es la razón

principal por la que se realizó este proyecto, como se puede observar en varias de las

piezas grálicas hemos insertado un código QR para quienes tengan curiosidad por saber

qué y quiénes conforman Fundación Renal del Ecuador -ÍRigo Álvarez de Toledo",

también se harán anuncios en redes sociales como T*'itter y Facebook.
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lnÍome de lllste s de Gruduoción

"Diteño de ld¿ntidad paru Cdmpoño Ptey¿rrtiea d¿ la Fundación nenol

.!et Ecuado¡ -¡ñiEo ¡lvrez de Toledo- dirigida a odol¿sc¿nt¿s d¿

Col¿gios ¿n lo Ciudo.d d¿ Guo!'d,quil'

:-: !t q¡ I
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Fst8te: Lo6 Aú6es

lmagen No 9 - 38: Folletín (int.rior simulación JD)
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Fnr a: l¡s Aüoras

lmrgen \o 9- J9: tollctin (interior imprssiones)

9.4 DISEÑO DE ROLL UP

Este expositor gráfico ponátil nos ayudará a ditundir mensajes con respecto a Ia charla.

Se realizará dos diseños, uno estimulando a la alimentación combinada a ejercicios y

dietas saludables y otro aliciente a las enfermedades renales con advertencias de

aquellas enlbrmedades que están a un paso de dañar los riñones. Ambos diseños tienen

una medida de 200cm de altura x 85cm de ancho y serán ubicados en los planteles

educativos el día mismo en que se realicen las campañas p¿ua los estudiantes

adolescentes.
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lnfoüne de lllateia de Graduación

'Diselo de ldeñtida.l para Cdñpaño Pt¿l,entiva dc la Fundtción Re¡al

det Ecuodor -iaigo Álwrez de Toledo'üigidd d adolesc¿,rles d¿

Colcgiot en la Ciudad de Guur-aqt¿¡1."
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lmagen \o 9 - {): Roll tlps cnfermedades (ilustrac¡ón}
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lnftüme de .llot¿t¡a de Grsduación

-Diseño de ld¿ñl¡dt d p¿¡o Cañpaño Ptg.'entira de la Fundocióñ R¿ndl

del Ecudor -iaigo Áh'arü d¿ Toledo' dirigidd d ddol¿scent¿s dc

Cokgios en lo Ciuddd de Gua¡oquil'
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otu
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Imagcn \o 9 - {l: Roll t-ps sl¡meÍteción ssna (ilustrac¡ón)
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Diseño de ldenridtd para Canipoñt Pruven¡iva de lo Fandociót Renal

de! Ecuador -iñigo Átvorcz de Toledo' dirigida a adolesce,ttel de

Colegios en lo Ciudad de Guo¡oquiL'

2

Comporio Preventlvo
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lnforme de ,llateria de G¡a.lutción

'Dit¿ño dc ld¿ntidod para Campaña Pto'enlira de la Furrdacióñ Renal

del Ecuador 'iñi¡o Áltorez de Toledo- ürigida a ddul¿ltcerrles de

Colegios en la C¡u.lad de Guol'aquiL'

lm¡gcn No 9 -.,3: Roll Ups enfermedades y ¡l¡mentsción rens (m¡quet¡§)

9.5 DISEÑO DE BANNER

Este banner alusivo a la campaña se aplicará en las afueras de la Fundación Renal del

Ecuador "iñigo Ál"arez de Toledo", ubicado al exlerior en la lerraza. liene l00cm de

alto x 500cm de largo.

al
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Fu.dc: lri Autollr
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Fu.l¡tc: Los Auioras

lmagen \o 9 - {J: Banner (ilustración)
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lnforme de llateria de Graduación

-Diseño de lde idal paru Cimpaño Pr¿}entivo de lo Fu¡dacióa Renal

del Ecaa,dot 'iñigo Álvorez de Tolcdo' ürigidt o odolesc¿nles d¿

Colryiot en la Ciudad de Guo¡aquil.-

a¡rodolescent§§
\
/ft,F§ l

renoles

F¡¡a¡t.: Los Au¡orc§

lmcgen \o 9 - {5: Benner (s¡rñuleción 3D)

I
\-

odolescenl
\

Iuente: fundackin Renal del Hcuadcr "lñiso Alv¡rez dc-lbledo" (f'RF.lA t)

lmagen \o 9 -.16: Banner (mrquet¡)

9.6 DISEÑO DE MERCHANDISING

Es la parte del marketing que tiene por objeto aumentar la rentabilidad en el punto de

venta. Se utilizará,n pulseras y camisetas, esto sen'irá para promover el valor y el

concepto que tiene nuestra campaña ya que el grupo objetivo son los adolescentes y se

interesan más por estos objetos.

Como estrategia de merchandising para nuestra campaña se realizará un diseño de

pulsera para el joven estudiante, nuestro propósito es entregar un par de pulseras al

adolescente, una será para el adolescente y la otra para el uso de uno de sus padres. Si

bien sabemos los adolescentes por su corta edad e inexperiencia no se preocupan por su

salud y por ende les resulta muy complicado tomar medidas para la prevención de las

enfermedades renales. Es por éste motivo que hemos elaborado un plan para generar

interés en ellos, el cual consistirá en que el adolescente luego de escuchar la charla

dictada por los prof'esionales de la FRE.IAT tome conciencia de las posibles
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l Íome de tllale a de Grsduoción

"Di¡eño d¿ ld¿ntidad para Compoña Pto'ehriw de ld Fundaci.in Rcrúl

del Ecuodor "iñigo Álvoreí de Tolcdo- dirigido a adolesceñles dc

Colegios e4 la Ciudad de Guq'¿quiL"

enfermedades que sus padres estarían propensos a adquirir y que ellos vean que en un

futuro podrian estar así. allí tendremos una conexión entre padre e hüo.

Se espera que tanto el adolescente como el padre usen continuamente las pulseras, que

éstas generen la pregnancia del contenido de la campaña y de los buenos hábitos

alimenticios, los cuales deberán seguir para prevenir las enl'ermedades renales.

Cada vez que el padre se vea tentado por algún mal hábito relacionado con la ingesta de

comidas o bebidas que atenten contra la salud, éste observe su pulsera, recapacite ¡'

continúe motivado a seguir con el compromiso acordado con su hijo. Estas pulseras son

bordadas en tela y tienen una medida de l.5cm x 30cm,

lmrgen )(o 9 - {7: Puls.rss (ilustra.ión)

f

dbelootunsÉrq-xñ )fñ
&looü.lnsrro..)Íh

Füenlr: [.os Autore!

i

-

-- ltIt¡Irrr I

) ri >fh **-*- tt
furolc: Lo! Auiorc¡

lmagrn r"o 9 - 18: Pulser¡s (simul¡ción 3D)

J.¡ is tiisclo o tu rndEro I) t¡
Fncnlr: l,(» Atllorcs

lm!gen \o 9 - {9: Pulseras (bordsdas fotogrslis)
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lnlorme de llloleria de G¡uduación

-Direño de ldenridad pora Compaña Preventivo de lo Fundoción R¿nal

del F-cuadot -iaigo Átt'arei de Tol¿dtt' diigido a adoletce[tcs d¿

(ol¿giot eñ la Ciudad de Gualoquil.-

9.7 DISBÑO DE CAMISETAS

Durante la campaña las doctoras quienes estarán frente a los adolescentes dictando las

charlas portarán una camiseta tipo polo en los dil'erentes colegios de la ciudad de

Cuayaquil. Esta camiseta tendrá el diseño de imagen de marca de la campaña Ya Puesl

diselo a tu manera...

v¡ t

L.

)

!3,,

\1

FlEr¡l! lr. Auror6

Imegen \o 9 - 5{): (lsmisetE

9.8 DISEÑO DE MATERIAL AUDIOVISUAL
Dentro de la charla se expondrá cada tema dirigido explícitamente al estudiante. por

ende, las imágenes. fotos. texto serán adecuados para ellos. Para una mayor captación

de información durante las charlas se rediseñaron las diapositivas establecidas por la

FREIAT, esto se realizó en la aplicación online Prezi, la cual usa un sólo lienzo en vez

de diapositivas tradicionales y separadas. Se utlizó dicha aplicación para generar mavor
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lnforme de ,llaterio de G¡aduación

"Dis¿ño de ldentidad pdru Co,nryña Praentita dc la Fu,rdoción n¿nol

.1¿l Ecuadot -iñigo Álvrez de Toledo- ürigido a adolesc¿nt¿s d¿

Colegios ed la Ciudod de Guayoquil.'

atención en el adolescente ya que es una presentación no lineal que utiliza zoom en un

mapa visual.

Se utilizaron colores y fbrmas dinámicas para interactuar de una manera dif'erente con el

adolescente saliendo de los márgenes de las diapositivas tradicionales de PowerPoint.

Mediante este modelo de presentación se ¿rsegura una mayor captación y recordación de

los temas renales.

Para que todo esto suceda, e[ azúcar que está en [a
sangre neces¡ta pasar dentro de las células.
Como e[ azúcar no consigue pasar por sÍ mismo, et
organismo ut¡tiza un'transportador" [amado
INSULINA. rilililrr

a
6,3

,

G
svr/

lucnlc: l-o\ Autorcs
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lnÍotme de llole s de Grsduación

"Diteño d¿ ld¿nrtdad pom Can poño P¡ewr,¡ivo de la Fa¡dació¡ Renal

del Ecaodor -iAigo Álvarcad¿ Tol¿tlo- ürlgida d adolescenr¿s de

Coleg¡ot cn l¿ Cipdad de Gtu¡^aqull-

lm¡gen \o 9 - 5l: llst€¡¡al sudior ¡sü¡1.

fü,
lu olBonismo necesito ¡U) nút¡ientes dile¡entes poro mantenerte Sono

¡

Fu.r¡tc. I,t Aubrcs

Im¡ger l(o 9 - 52: \t¡teriel rudior ¡susl.
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CAPÍTULO IO

FINANCIAMIENTO DE LA CAMPANA



lnlorme de lllate a de G¡aduackín

'Dis¿ño d¿ ldentidQd poru (an poño P¡.|',an¡ivo de la Fundoc¡ón Reaal

det Ecuadot -iñigo Álvarez de Tolcrlo- dirigidt a adal¿sc¿ites de

Colegios en lo Ciudtd d¿ Guryaquil"

IO.I INTRODUCCIÓN

Los medios en los que vtuÍos a intervenir para la presentación de la campaña serán.

medios impresos, por lo tanto se realizariin visitas a dilerentes imprenlas solicitando

cotizaciones de las siguientes piezas gráficas: afiches, folletines, tarjetas de

presentac¡ón, banner, y como material de merchandising: camisetas y pulseras.

IO.2 COTIZACIONES

IO.2.T FIGORELCORP S.A.

Es una sociedad de servicios impresos administrativos, su dirección es Av. del Ejército

I 127 entre Clemente Ballén y I 0 de Agosto. esta empresa nos facilitó la siguiente

proforrna.

@ @@

\__1900_,, I ¡r¡.t¡s d. PrE§.ntrciltn \--11ó., \--ilsJ
ROl.l. t P: lmprñión: l'rll(i or
lrm¡ño::lxkm r &¡.¡¡l !{5 \__ lroJ
-t¡ l( lll:\ lt.lcr¡rl: .oÉ.ba ¡ ll sr.@or
ltnfr.ri¡óo: full co¡fi. iúprrió. lrí¡¡¡rdo cú m¡t.
¡iE¡!o: ó{LEl t {k'n

I lt{t{t \¡t,a.lt \5(x)

\__l____J

I

B t\\l:R: U¡t(ri.t: lonr
¡.ltpñr¡óí: fúll.o¡or un l.do
lrn¡no: lukm r Sflk

l(m , l¡ñrno: \¡

tot \t.

1(ll-l.ll IO dot ¡do
1l.t.ri¡l: n.p.l 90 graEor
¡ñprrriito: lúll crlor l! l¡dor)

L_so:o / J*,
§t t:0

L.

lfl¡(úlo

Iocñ.: lnrfrr!'nta l'¡[orclcorfr

Tshlr \o. l0-.1: Proforma lmpr.nta Iigorelcorp

Forma de pago:

10070 contra entrega.

Observaciones: El trabajo terminado se entregará 3 días después de la aprobación final
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lnlorme de lllateria d¿ G¡aduac¡ón

"Dis¿ño d¿ ldeirtdad paru (dn¡poñn Prcrentiyd de ld l'undacióñ Rendl

d¿t Ecuodot -¡ñigo Álvorei de Toledo- dirigida a adol¿scc¡t¿s de

Colegiot en la Cirdad de Guayaquil"

I0.2.2 PULSERAS ECUADOR

Una empresa ecuatoriana dedicada a la labricación y comercialización

de pulseras tipo brazelete para discotecas. hoteles. hospitales y todo tipo de eventos

situada en la ciudad de Quito cn Eustorgio Salgado N l9-238 y Armero "Mirat'1ores".

GED 
-il 

GED 
'ÑDt00

J00

hbarLt¡b, otr
¡o 20
t0l0

¡lr
!16

rgu! 3ü
L

Fr¡r ! I¡!. \tuc!5. OtlEI

T¡bla ¡.-o. l0 - 5: Proforma Puls.ras E.uador

Obsen'aciones; El tiempo de entrega es de 8 días laborables a parlir del pago de la

totalidad del pedido y entrega de diseños.

IO.2.3GRUPO PUBLICITARIO H&EME

Empresa donde se realiza impresiones de dil'erentes aspectos publicitarios tales como

señalética, merchandising, etc. Está ubicada en el centro de la ciudad en las calles

Quisquis I 2ó entre Ximena y Riobamba, teléfbno: (593 4) 2301 3 I 9.
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lnÍorme de illateia de G¡oduocitin

'Diseño de Ideñlid¿d pa¡d Car|rpúña Prev¿ntiva de la Fuadoción R¿nal

del Ecmdot "iAigo Álvaret de foledo'dirigida d adolescentei d¿

Ct»legios en la Ciudad de GuoyaquiL-

10.3 ANÁLISIS Y SELECCIÓN DE COTIZACIONES

Para nuestra cÍrmpaña se tendrá que exponer las diferentes piezas gráficas que ya se ha

diseñado, hemos cotizado en diferentes imprentas los precios de las mismas. así que

consideramos dos imprentas muy convenientes pa¡a nuestro proyecto, ya que se

seleccionará cada artículo del precio que más se ajusta al presupuesto de la FREIAT.

estos fireron los sugeridos:

Pulser¡s Ecuador, empresa dedicada a la elaboración de pulseras en la ciudad de

Quito. ellos se encargan tanto de la producción hasta la entrega o envío de la publicidad

hacia [a ciudad de Guayaquil.

Figorelcorp, imprenta dedicada a la impresión de cualquier tipo de piezas gráficas,

como: ta{etas, roll up. afiches, folletines.

Grupo h&eme, imprenta dedicada a la elaboración y diseño de piezas grálicas.
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Furnlc: l,os Autorr)s

T¡bla lio. l0 - ?: Selección de Pr.supuetto.

IO.4 APROBACIÓN DE PRESUPUESTO

[.a Fundación Renal del Ecuador "iñign Álr'-", de Toledo" (FREIAT) romó en

consideración nuestro presupuesto seleccionado. ya que en una reunión se presentó el

infbrme de la inversión requerida para la campaña, sin embargo. la directiva de FREIAT
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lnlorme de lllater¡o de Groduocititt

'Diseño de ld¿rrtidad ltaru Compaña Prereativ¿ dc la Fundación Renal

d¿t E&ado¡'iñigo ilwrez de Toledo- dirigida o adolescentes de

Col¿gios ¿n la Ciudad de Guoyaqtil."

seleccionó de su lista de proveedores ya establecidos y nos facilitaron la siguiente tabla

de gastos para la campaña.

IO.5 VALOR DE INVERSIÓN ACEPTADO POR LA
FREIAT

El costo total aceptado por FREIATse indica a continuación mediante la siguiente

tabla.

@
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\llf)
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Tabla No. l0 - 8: S€lección dÉ pror eedores según I REIAT
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InÍorme rle lloleid ¿le G¡aduació¡t

"Disetlo de ldentidod pa.a Coñpoñt Pr¿¡,entiro d¿ la l:undadóñ nend,l

del Ecuador ^iaigo Álvare¿ de Toledo- ürigida a adol¿scent¿s d¿

Colegios en la Ciudad de Guayquil-"

I I.I MEDIOS

Uno de los medios en que se analizó nuestra campaña fueron los colegios donde se

entablaron las cha¡las. es decir. donde se presentó la campaña total, se informaba a los

profesores las lechas en que se realizarÍan dichas cha¡las, mediante afiches unas

semanas antes de la exposición de la campaña. nos dirigimos a distintos colegios

religiosos y no religiosos y de dif'erentes clases sociales. Cada colegio a pesar de sus

norrnas supo capt¿u nuestro enfbque. Así mismo dentro de los colegios se entregaron a

los prolesores l'olletos de la FREIAT. tarjetas de presentación referidas a la campaña Ya

Puesl ''díselo a tu manera...". a los adolescentes se les obsequiaron dos pulseras: una

para el adolescente (color magenta) y la segunda para el padre de familia (color

naranja). para incentivar el cuidado nutricional entre ellos y la propagación de la misma.

Dentro de la gráfica propuesta también se expusieron dos ro ups en el recinto de

charlas uno dentro del auditorio y el otro en la entrada principal. En la FREIAT se

exhibió un banner en el cual se anunció la campaña dirigida a los colegios. (Véase en

anexo l2).

l'ublicidad

Debido a que nuestra campaña Ya Pues! "díselo a tu manera..." en conjunto con la

ITREIAT, cubre la necesidad intportantísima de prevenir enl'ermedades renales desde la

adolescencia, se expondrán charlas dentro de la ciudad de Cuayaquil como punto de

partida. consideramos que el tipo de publicidad que se realizó es [a siguiente:

Estimulación de la demanda primaria: Consiste en educar a los estudiantes

adolescentes. que son potenciales a contraer una de estas enlbrmedades, en cuanto a los

valores fundamentales que otiece la campaña preventiva "Ya Puesl díselo a tu
nlanera.. .".

Publicidad de acción indirecta: Está destinada a incentiva¡ la prevención de

enfermedades renales desde la adolescencia en un período extenso. Su flnalidad es

informa¡ o recordar a los estudiantes de [a existencia de la FREIAT y la campaña "Ya

Puesl díselo a tu manera..." para señalar sus beneficios. Al dirigirse a un grupo de

estudiantes adolescentes se han añadido medios publicitarios como: radio y medios

impresos que tienen fuerte impacto en este grupo objetivo.
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ln/orme de llateris de Gradusción

'Dit¿ño de ld¿ntidtd poru Cantpaño Pta¿n¡iva d¿ la Ftndoción Renol

del Ecuador 'itigo Álvarez de Toledo- ürigida a adolescenl¿t de

Colegios en lo Ciudod dc Guoytquil.'

La campaña que se estructuró es innovadora en cuanto a publicidad tradicional con la

finalidad de reforzar el impacto que queremos generar.

II.2 INTERPRETACIÓN DE LOS DATOS

Al momento de interpretar las encuestas se analiza¡án los datos de mayor importancia

acerca de la recepción y la interpretación de la campaña así como también el análisis de

datos para conocimiento de las doctoras.

I I.2.I DISTRIBUCION GRAFICA

Pregunta I

En los colegios donde se emplearon las encuestas tenemos que un 5570 de

estudiantes estaban entre los 13 a 15 años de edad del ciclo diversificado.

comprendiendo desde el lero hasta el 3er año.
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Cráfico \o. I I - l0: Prcgunts I (-lásifice(ión por ed¡d

Pregunta 5

El 90% de los estudiantes marcaron como satisfactorio el contenido de la

campañq distribuyéndose con el 62Vo de los estudiantes que la campaña que se

está realizando ha sido excelente y nn 28o/o marcaron como bueno el diseño y la

presentación.
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Infotme de illateria de Graduaúón

'D¡reño de td.nl¡dad paru (sapaño Pteyentiva de la Fandación R¿nol

de! Ecuodor'iaigo Álwter de Toledo- üigida 4 adolescenr¿t de

Col¿gios ¿a la Ciudad dc Guoyaquil'

ltxr.o

11000

l{r, o

6rP o

50D,,

.10"o

ilroo

:(r o

10,,,

rI 6t.lt .,,

-ll{.{.1 ,,,,

7.5() ",,

I ..1.i " ,,

0,,r,

0 .,o

(lor,

0.-ll o,,

86 l..rÉrk R.!u¡¡, \!l¡ \.(gÉ trúló¡ l\ñ1fr
¿D¡Á Ats Í+o¡L \

Cráñco No. I | - I I: Pregunt¡ 5 ¿Qué tal te prreció la presentsc¡ón ) el diseño de l, c¡mpsñs?

Pregunta 6 y 7

La mayoría de los estudiantes marcó como interesante la charla aplicada con un

827o. se trató varios temas relacionados con los riñones y sus enf'ermedades. la

intenención fue completamente instructiva y un 9l% del alumnado acotó que el

contenido de la charla fue satistáctorio tanto para ellos como para los docentes y

demás personas involucradas en la audiencia. dándonos un excelente resultado.
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Gráfico l{o. I I - l2r Pregunta 6 ¿('ónto consider¡ste ls chsrle?

ljuente: Colegioc de la ciudad de Gualaquil

[uc.ntc: Colcgios de la ciudad de Gua¡aquil
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lnÍorm¿ de llale¡ia de Grqduación

'Diseño da ldenlidad pa¡a Carnpañd Pra,ei¡iva de la Fu¡d¿ción Re¡al

del Ecuador "iAigo Ályatü d¿ Tol¿do'ürigida a adolesceñteri de

Colegios en la (iudad d¿ Guojoqúil-'

lo00 0

90ó o

ll0. 
"

70o o

600 0

5o'o

J(''o

l0o o

:00.

Í¡' o

I

()l.lí",,

r.i-{ ",,

-1.x-l ",,

r l.-l+ ,',,

lá¿rd. \' ( úhE

CrÁfico No. I I - l.l: Pregunt, 7 ¿Cuálcs son los niveles de satisf¡c.ién g€neral con los contenidos vistos rn h
ch¡rl¡?

Pregunta l0

La comunicación que hubo entre el estudiante y las doctoras fue dinámica, ya

que la charla no fue solamente una exposición, sino que también hubo [a

interacción entre ellos, sin embargo, las encuestas señalan que a un 3l% de los

adolescentes les pareció excelente, mientras que un 449lo considero que fue

buena, indicando que el 75yo de ellos califica como satisfactoria la

comunicación.
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I nlo rme d e .l lot¿t io tlc G ¡ad u qc i(iu

"Diseño de ldentidad pa¡a Compaño Ptel,entita d¿ la Fuñdat¡¡n Rerral

det Ecuadot *iñigo Álvorez de Toledo- dirigido a adolescent¿s d¿

Colegios en la Ciudad de Guu¡^aquil.'

Preguntr 12

Se implementó un incentivo para que los adolescentes recuerden. que al

momento de su nutrición o alimentación están propensos a enl'ermedades

renales. Se elaboraron pulseras y un 809/0 de los estudiantes están de acuerdo con

este incentivo y por ende la propagación de la campaña.
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CAPÍTULO I2

CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES



lnf.üme de llale o de Groduación

'Diseño de ldenl¡dod para Campala Ptevenliva de la FuDdaciód n¿nal

del Ecuador -iaigo Áborc; d¿ Tol¿do- ditig¡da a odol¿sc¿nl¿s d¿

Cole¡ios ea la Ciudad de Guoyoquil.'

I2.I CONCLUSTONES FINALES

Una vez realizado el análisis del presenfe proyecto. se obtuvo información necesaria y

suflciente que nos ha peñnitido llegar a las siguientes conclusiones:

Los adolescentes desconocen sobre temas relacionados a la salud y prevención de

enfermedades sobre todo renales. además ignoran si adoptan o no un estilo de vida

saludable basado en una dieta balanceada o si éstos disminuyen los riesgos de contraer

algún tipo de afección renal y las medidas que se deben tomar para prevenirlas.

La implementación del "DISF.ÑO DE TDENTIDAD PARA CAMPAÑA

PREVEN'TIVA DE LA FUNDACIÓN RENAI. DEL ECUADOR "ÍÑIGO ÁIVENEZ

DE TOLEDO" DIRIGIDA A ADOLESCENTES DE COLECIOS EN LA CIIjDAD

DE GUAYAQUIL.", ayuda infbrmativamente tanto a adolescentes como también a sus

padres, en el aprendizaje de medidas que se deben emplear para la prevención de las

enfbrmedades.

Se realizaron encuestas para un análisis certero en lo que se refiere a nuestra campaña

preventiva y con estos datos obtenidos. concluimos qué, fue necesaria la reali:ación de

este tipo de campañas para que tanto el adolescente como el padre de familia tengan

mayor conocimiento respecto al correcto funcionamiento y cuidado de los riñones. los

hábitos alimenticios. la obtención o herencia de enfermedades renales. Para lo cual

hemos utilizado un diseño dit'erente a las presentaciones de diapositivas PPT habituales.

de quienes obtuvimos un aceptación del 62,22Vo conlra un 1.33% que la consideraron

regular, mientras que un 89,38% de estudiantes luego de haber concluido las campañas

consideraron recomendar las charlas a otros colegios. Por otra parte el suvenir entregado

(pulsera) a los adolescentes de cada plantel educativo, tuvo una aceptación del 80%

pues fue muy bien percibida como un incentivo y promoción de la campaña.
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lnJorme de ,lloteria de Craduación

"Dis¿ño d¿ ldentid¿d para f'ornlaña Prevltira de la Fuñdocitiñ Rendl

del Ecuodor -iAigo Ábor¿z d¿ Toledo- dirigidd a odolescentes de

Colegios en la Ciudad de Guur-aquil-"

I2.2 RECOMENDACIONES FINALES

Durante las charlas se recomienda entregar los suvenires (pulseras) a todos los

estudiantes, debido a que el valor emocional que ésta representa es un compromiso

emocional de unión y cuidado para con sus padres y I'amiliares.

Se invita a la FREIAT a que la campaña preventiva "Ya Pues! díselo a tu manera..."

se mantenga cada año para propagar la prevención de enlermedades renales en los

colegios y para que sea reconocida en toda la provincia del Guayas. como una de las

principales fundaciones que pone en marcha un plan de prevención y propagación

de enfermedades renales y posteriormente se pueda llevar a cabo campañas de la

misma índole a todo el país.
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ANEXOS



lnÍ.,tme .le ,lruteri de Gra¡luación

'Disedo de ldezlidad pora Campoña Prevenrtvo de la Fu¡dación Reaal

del Ecudor 'iñigo Álvarer de Toledo- dirigida a adol¿scent¿s d¿

Colegios ea la Ciudad de Guayquil"

l. Encucsta a los estudiantes después de la charla.

]VfODELO DE ENCUESTA

Ed:rd: ( urso:

Sero: Colegio:

CAMPANA PREVENTIVA PARA ADOLESCENTE SOBRE ENFERMEDADES RENALES

YA PUES: DiSELO A TÚ MAIERA...

l. ,;Qui.tal te parcció la prcscntacitin ¡'el discño tlc la campaña?

lixcelente []uena Aceptable Regular N{ala

2. ¿Cómo consideraste Ia charla?

Interesanle Dinár¡ica Rcpetitiva Aburrida

3. ¿Cuáles son los niveles de satisfacción general con los contenidos vistos en la

charla?

Satisl'echo lnsatisf'ccho Indil'erente

4. ,;Crees que obtuvistc algún bencficio al escuchar Ia charla?

Sí t\o I nd iftrentc

5. ¿Al escuchar los daños de estos tipos de enfermedades, eyudarías a prevenir

la mala alimentación con tu familia y amigos?

Sí No lndiferente

6. En forma generalizada ¿Cómo calificas la comunicación entre educadores )'

estudiantes?

Excelentc Buena Aceptable Regular Mala
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I tfor ntc de .l I a ter i a de G ¡ o¿la ac i ó n

'D¡seño de ldeit¡dad para Campala Prete¡¡iva d¿ la Ftndación Renal

det Euador'iaigo ilva¡¿; d¿ Tol¿do'dirigido a odo!¿suñtes de

Colegios cn Ia Ciudad d¿ Guú.toquil"

7, ¿Recomendarírs le cempáña a otras persones o emigos pera ¡levarla e cabo

en otros colegios?

Si No Indiferente

8. Estás de acuerdo con los suvenires (pulseras) entrcgados durantc la charla,

como incentiyo )' promocién de la campaña

Sí No lndit'crente
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lnfotme de lllatetia de Gtadudción

"Direño d¿ ldenrtd¿d poro Can poño Pretr¿nrtva de Io Fundoeióñ Renal

det Ecuador -iñi4o Álvorez de Toledo- dirigida a odol¿sc¿nt¿s d¿

Colryios en la Ciudod d¿ Guayquil"

2. Unidad Educativa Liceo Naval de Gua_vaquil.
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lnforme de llate a de Gruduoci¡in

-Dis¿ño de lden¡idad para Carnpaño Prer.nñta de lo Fundoción Renul

det Ecaddor "iñ¡go Ál¡'arc¿ de Tolttlo- ü¡l7ida o adolesc¿ntes d¿

ColeEio¡ en la Ciudtd d¿ Guoyaquil"

3. Unidad Educativa Pasionista.
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lnlorme de lllateria de G¡qduación

Di*ño de ldentidtd poro Coñpola P¡¿ten¡iva d¿ lo Fundacló¡ Renal

de! Ecuodor -iñi¡o ,itlore¿ de Toledo'üigida a odolesc¿nt¿s d¿

Colegios en la Ciudad de Guo¡aquil."

,1. Unidad Educativa Particular Santa Ana.
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lnJorme de ltaleria de Graduaci(in

"Di¡eño de ldentidod poro Catapoña Pta.eñlivo de la Fundoción Refial

de! Ecuador 'iñigo Átvo¡eí de fobdo' dirigida a adolescentes dc

(olegios en la Ciudad de Gua¡aquil.-

5. Unidad Educativa Aguilas de Cristo.
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lnlorme de ,llate a dc G¡aduatión

"Dis¿ño d¿ ldentidad pa¡a Con pdño P¡¿l,en¡iva de la Fa¡d.ocló¡ Renol

det Ecuodor -iñigo Álvarez de Toledo- ürigida o adolesccnl¿s de

Colegiot en la Ciudad de Guur-aquil."

6. Unidad Educativa Particular Narcisa de Jesí¡s Martillo M.
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Inforne.le )llale ! de G¡«luoci¡in

'Diseño de ldentidod paro Carnpoñ, Pro,eltiva de la Fundación Renal

del Ecuador -iñigo ih,ore: de Tol¿do' ürigida d adolesccntcs d¿

Colegiot en la Ciudad de Guayquil-"

7. Instituto Tecnológico Ana Paredes De Alfaro.
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Informe de lfateria de Gradusci.in

"Diseño d¿ ldentidad para Cornpaña Pra,entita de la Fu¡dación Renal

del Ecuador -inigo Áh'd¡¿i d¿ fobdú'ütigida a ddolesc.ñtes d¿

Colegios en ld Ciudnd de Guol'aquil-"

8. Enfrega de folletos a profesores y alumnos, pulseras para

los adolescentes.
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lnlorme de llateria de G¡aduación

"Diseño de ldentidod po¡a Con poña P¡eve¡¡ivo de la Fundoeió¡ Renal

de! Ecuador -iñi7o Átvaret de Tolcdo- dirigida a odol¿scent¿s de

Colegios eñ la Ciudod de Guu¡-aquil.-
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lnlorme de ,lloteria de Graduación

"Diseño de ldentidad para Cañpdñd Prevrrtit'o dc la Fundoción Renal

det Ecuador 'iAigo ilt'arez de Tolcdo- ürlgidd a ddolescentes de

Colegios en la Ciudad dc Guoyaguil.'
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I rtme de llateia de Grqduación

"Diseño de ldentidad pan Campoña Pr*-enrivo d¿ lo Fundaciór, Re,,al

det Ecuador'iAigo Áh'orc de Toledo'dirigida a odol¿sce es de

Colegios en lo Ciudad d¿ Guqaquil"
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lnJorme de ,llaterit de Groduqciin

"Diseño dt ldcntidad para Carñlrdña Ptewnlh,a de la Fundoc¡ó,t n¿nol

det Ecuador -iñipo ¡h,or¿a d¿ Toledo' di¡igida a ddoletcentes d¿

Col¿gios ¿ñ la Ciuddd de Guq'oquil.'

9. Entrevista personal administrativo, Ing. Erika Murillo

ES( T'EL.\ S[IPERI()R PoLITÉC\I(.A DE,L LII-OR.\1,

Buenos días. Somos estudiantes de la carrera de Licenciatura en Diseño Gráfico y

Publicitario. le solicitamos de la manera más atenta que conteste esta breve entrevista

para la elaboración de nuestro proyecto de tesis. Le agradecemos de antemano su

cooperación y atención.

A continuación se presentarán las preguntas.

¿Cree usted que la Fundación Renal del Ecuador *Íñigo Álvarez de Toledo" tiene

falencias en el área de Diseño Grálico v Publicitario, cuáles son?

A nivcl de diseño 1' publicidad ta I'REIAT tiene muchas t-alencias. para empezar no

contamos con un departamento dedicado al diseño. hace poco se contrató a dos

asistentes de proyectos quienes se encargan de realizar investigaciones, publicidades y

procedimientos técnicos, ninguno de los dos son diseñadores pero hacen lo que pueden.

¿,Quó han hecho ustcrlt's para quc la FREIA'I'sea rcconocida?

Nuestra publicidad son los pacientes, nosotros procuramos brindarles la mejor atención

para que se sientan cómodos cuando nos visitan. para así lograr que nos ayuden a

promocionar nuestros servicios médicos mediante Ia propagación de la información o el

conocido "boca a boca".

No hemos podido crecer porque hacemos publicidad intema, realizamos consultas

extem¿Ls en las cuales los pacientes que asisten obtienen información sobre quiénes

somos y como nos pueden contactar, esto nos ayuda porque luego hay nuevos pacientes

que nos llaman para pedir inlormación o a su vez visitan nuestra página u,eb.

¿Llstedes cuentan con piezas gráficas para informar sobre las enfermedades

renales, cuáles son?

Sí, aquí en la fundación contamos con trípticos y dípticos, adhesivos para canos y

volantes, en su mavoría son copias debido a que las impresiones son costosas. Cada año

para el día mundial del riñón realizamos charlas en la fundación y días antes repartimos

volantes para invitar a la comunidad.
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lnforme de ,ltateria de Gruduación

"Dis¿ño d¿ ld¿ntidod pora Campaña Pr¿v¿ntiva d¿ ld ts!hdacfin narral

rte! Ecuqdor'iñi?o Álwrez de Toledo- ürigida o odolesc¿nt¿s d¿

Colegios en lo Ciudod de GuqoquiL'

En la FREIAT tenemos la Asociación de Pacientes Renales. que nosotros ayudamos a

conforn¿r, cuando ellos realizan alguna actividad los apoyamos con publicidad, por

ejemplo para las casas abiertas que por lo general se Ilevan a cabo en el Malecón 2000 y'

son organizadas por el Ministerio de Salud nosotros adecuamos un stand con nuestros

médicos, el mismo que cuenta con boletería, dípticos y trípt¡cos ya que es la única

lbrma que tenemos de ir a la colectividad.

¿La información de las piezas gráficas la realizan aquí en la FREIAT o la envian a

alguna imprenta?

Sí. se envía a una imprenta pero la información la buscamos nosotros. siempre son

temas novedosos que obtenemos de la FRIAT ''Fundación Renal "Íñigo Álva¡ez de

'[oledo" en España.

¿Qué tipo de nexo tiene Fundación Renal del Ecuador con la ['RlA'l' (Iispaña)?

Es una Fundación totalmente separada, no es una sucursal pero si hay una conexión de

afinidad. amistad y hermandad puesto que nuestra Directora Médica Dra. Guillermina

Blum Carcelén de Marriott está en constante comunicación con la FRIAT debido a que

ella realizó sus pasantÍas en España y más tarde volvió a Guayaquil con la visión de

crear una fundación similar para los ecuatorianos.

¿Qué objetivos se han planteado para el presentc año?

Nuestro objetivo para este año es enfbcamos en la comunicación social para fomentar la

donación de órganos ya que much¿rs personas desconocen del tema, por lo cual hemos

avanzado con encuestas para que la gente pierda el temor.

¿Cuentan con alguna página para que las personas los visiten en la web?

Sí. tenemos nuestra página u'eb en la cual especificamos todo lo que es la fundación, se

especifican las novedades, quienes somos, servicios que ofrecemos, entre otros.

¿Cuentan con un presupuesto estahlecido para la publicidad?

No, no tenemos presupuesto para publicidad pero si se presenta un plan de trabajo

específico, yo me enc¿fgo de sacar el presupuesto para [a campaña de prevención.
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lnforme de lloleria de Gruluación

'Diseño de ldenlidod paro Cañpoña Pret.cntiva de la Fund¿ción R¿ndl

del Ecuadot -iaigo Áluqrci de Toledo- dili4ida o odolescent¿s d¿

Colegios en lo Ciudad de Guoyaquil.'

10. Entrevista personal administrativo, Psc. Gloria Montero

E SC: tr E. L 
^ 

S Lr P Il R I O R PO L l't E C ¡.- I (' A D E L L I T() RA l.

Buenos días. Somos estudiantes de la carrera de Licenciatura en Diseño Gráfico y

Publicitario. le solicitamos de la manera más atenta que conteste esta breve entrevista

para la elaboración de nuestro proyeclo de tesis. [-e agradecemos de antemano su

cooperación y atención.

A continuación se presentarán las preguntas.

¿Qué sen'icios médicos brinda la Fundación Renal del Ecuador "Íñigo Áh'arez de

Toledo" (FREIAT)?

Uno de los pilares de la FRETAT es [a atención directa al paciente a través de la

hemodiálisis y las consultas nefrológicas que se realizan para pacientes intemos v

extemos a un costo económico. también hay consultas psicológicas y nutricionales

porque trabajamos con un equipo grande y muy bien capacitado.

¿.La FRE,IAT cuenta con algún l'oluntariado?

Sí, la FREIAT ha evolucionado por ejemplo, cuando recién fue creada vivíamos de la

autogestión, los pacientes venian y pagaban sus hemodiálisis a un bajo costo en relación

a otros centros pero sin embargo desde que nacimos con el grupo de voluntariado ellos

realizan actividades durante el año para recauda¡ fondos. también hay,el grupo "amigos

de la fundación" quienes se encargan de realizar colectas en las calles y también

realizan actividades como caminatas y charlas por ejemplo.

,'.La FRlilAT atiende niños?

[{ace mucho tiempo sí. se atendía a niños pero venían muy pocos, ya luego nos

especilicamos en tratar solo a personas adultas y jóvenes a partir de 17. 18 años en

adelante, debido a que en la actualidad hay centros especializados para tratar la

insuficiencia renal en niños porque sus necesidades son diferentes, no en cuanto a la

atención de las hemodiálisis, sino a la atención del niño. los otros centros cuentan con

personal capacitado para atender especÍficamente a la niñez.
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lnfome de tllale a de Gruduoción

"Diseño de ldenfidad paru Campaña Pret e,t¡iw de lo Fandación Renol

del Ecaodor 'iaigo Álva¡ez de Tol¿do- di¡lgldo a ddolesce esde

Colegios en la Ciudad de GualaquiL-

¿Qué nos podría dec¡r en cuanto a los costos para los tratamientos?

Hoy en día desde hace unos 3 años ya los pacientes gozan de una comodidad o

tranquilidad respecto al costo de sus hemodiálisis debido a que el gobierno exigió la

atención integral para los pacientes, es decir psicológica, nutricional, nefrológica y

ademris de los medicamentos extra que necesitan los pacientes en cada sesión de la

hemodiálisis.

Hemos sido uno de los primeros acogidos como red y así est¿rmos trabajando estos años

de tal forma que los pacientes va no sacan de sus bolsillos el costo de las hemodiálisis.

¿Tienen en mente realizar charlas preventivas en los colegios de la ciuded de

Guayaquil?

Por su puesto, ese proyecto lo tenemos desde mucho tiempo pero lo hemos realizado

mínimamente, sabemos que podemos hacerlo más grande debido a que hay tantos

colegios en nuestro medio para visitar pero no lo hemos hecho porque queremos tener

algún tipo de publicidad para poder cubrir más colegios de tal manera que las

autoridades de los mismos nos pidan, nos llamen para acudir a los colegios a da¡ las

charlas preventivas de las enfermedades renales, más que nada queremos enseñar tips

para mantener una vida saludable-

.',Qué cstratcgia tienen para quc el adolescente se interesc en la ch¡rlas?

Yo creo que una de las cosas de entrada para los chicos es por parte de la nutrición y del

comportamiento que tienen respecto a la forma de nutrirse y la otra es resaltar la parte

orgiinica. explicándoles cómo funciona el aparato digestivo para que vean el daño que

les ocasiona comer comidas dañinas, por lo general el adolescente las consume a diario,

esto contribuye al sobre peso y provoca enlermedades renales como diabetes, presión

a¡terial alta y con el tiempo los lleva a la insuflciencia renal.

¿Nos puede dar alguna referenci¡ de alguna charla rcalizada en colegios?

En una ocasión acudimos al colegio Espíritu Santo. fue una charla dictada a un grupo

pequeño de estudiantes, fue muy beneficiosa porque pudimos interactuar con los

jóvenes logrando que ellos nos compartieran sus testimonios, como por ejemplo las

enfermedades de sus padres. en esa charla también les hablamos sobre la influencia que
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lnfi)me de illate a de Gruduación

"Ditcño d¿ ld¿ñtidad pard Caftilraña Pre,.e,,lira de la Fuidoción Renol

del Ecuador -iAigo Álvor¿id¿ Toledo" ü¡igida d adolescerrtet de

Col¿git s ¿n la Ciadad de GuoyquiL"

tiene la publicidad de la comida en los jóvenes y como se dejan llevar con eso,

queríamos ponerlos en sobre aviso ya que no hay'que perder el control por la publicidad

porque son ellos los que deciden que deben comer.

I l. Comentario de trabajadora social, Lcda. Violeta Ramírez

de Cabezas

Esta entrevista lue realizada a la Trabajadora Social de la Fundación Renal del Ecuador

"ÍRigo Álvarez de l oledo" (F REIAT) en Ia instalación de la misma, quién nos hizo

conocer detalles de cómo ellos realizan las charlas que mayormente han sido dirigidas a

personal adulto intemo de la fundación y a sus lámiliares.

Según la licenciada. ya se había experimentado con niños de escuelas y quedó la

experiencia de que los niños no captaban y se distraían con tacilidad, por ende creyeron

conveniente dirigir las charlas a los padres. pero a pesar de esas experiencias seguían

con su convicción de que la prevención se debe dar desde temprana edad y poder así

evitar enfermedades renales.

Mientras que Ia abogada Ada Gómez Molina, comentaba en esta visita realizada a

FRETAT que se ha venido tratando un tema muy importante para nosotros sobre el

contenido gráfico publicitario. su realización y distribución para inlormar que tipos de

charlas se realizarian, el tipo de público a quienes se dirigirían. lugares y estrategias

para infbrmar dependiendo de su público objetivo.

Ellos recopilan fblletos de clínicas y fundaciones amigas como e[ Organismo Nacional

de Trasplante de Órganos y Tejidos (ONTOT), una de las empresas colaboradoras de

lármacos e información para la FREIAI'es ROCHE (dedicado a la elaboración de

tármacos). Esta infbrmación es de contenido preventivo médico y como ser un donante.
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lnJorme de llateria de Gradqación

"Diseño de ldentidad para Canpdña Ptevntiw de la Fundoción R¿nol

¿¿l Ecu¿dot 'iñigo ,i,:rarea de Toledo- ürigida a adolescentes d¿

Colegios en la Ciudad de Guoyaquil.-

12. Entrevista al adolescente

ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DEL LITORAL

Modelo de Entrevista

Esta entrevista es dirigida al adolescente de la ciudad de Guayaquil para saber el grado de

conocimiento en cuanto a campañas preventivas.

Sero:

Edad:

Plantcl:

('urso:

l. ¿Has escuchado sohre campañas informativas realizadas en la ciuded de

Guayaquil?

Sí No

2. ¿Quó es lo que más llamó tu atención durante o después de la campaña?

Intbrmación que brindan (contenido de la charla)

Imagen publicitaria (gráfica o imágenes)

Suvenires que regalan (camisas. botones, plumas. etc.)

3. ¿Por qué medio te enteraste de la campaña?

Facebook

Twitter

Youtube

Amigos

Volantes

Otros

4. ¿De qué se tretó I¡ campaña?

Salud

Drogas

Alcoholismo

Otros
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lnforme de lÍateria de Graduadón

"Diseño d¿ ldenddal po¡o Canrp¿ñd Ptevñtira de la Furrdt clón Renúl

de! Ecuodor -iñigo Átvare¿ de Toledo- ürigido a adolesceñtes d¿

Colegios en la Ciudad de Guayaquil"

5. ¿Sabes qué es una enfermedad renal?

Sí No

6. ,',Sabes si elgún familiar tu.v"o padece este t¡po de enfermedades?

Sí No

7. ¿Qué tan a menudo comes com¡da chatarra?

I vez por semana

2 o más veces por semana

Todos los días

13. Sondeo del concepto gráfico

El concepto de la campaña es dar una perspectiva dil'erente. que busca profundizar en

aspectos personales y t'amiliares. en el que principalmente los jóvenes se han

despreocupado, y más aún cu¿rndo se trata de investigar sobre problemas que puedan

af'ectar su salud y la de los demás.

Durante el desanollo del identitjcador gráfico realizamos varias preguntas a un grupo

indiferente de jóvenes adolescentes para que ellos nos puedan expresar lo que veían a

primera vista sin conocer en lo absoluto a que nos releríamos cuando mostrábamos el

identiñcador.

Las respuestas obtenidas durante las entrevistas no lormales realizadas mediante

mensajería instantáneal0 respondieron lo siguiente con respecto a los bocetos del

identificador:

Afirmaron que cl icono de nuestro identiflcador es un riñón.

(ilobo tle tiras cómicas

Otra connotación más fue que les pareció ver globos de diálogos similares a las

de tiras cómicas. dando una percepción directa para ellos. para el adolescente, 1a

'o Windows Live Messenger es un cliente de mensaieria instantánea creado por Microsoft donde hay una
fácil comu¡icac ión

EDCO,IT i25 ESPOL
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lnJorme de lfateria de Gradusción

'Dis¿ño de ldcntidad pam Co,npoña P¡a?ntiva d¿ la Fundación Re¡ol

del Ecuador'iaigo Átn¡e; d¿ Tolcdo' ttitigida a ddolesceñrei de

Coleqios en la Ciudad d¿ Guq,oquil'

que es una forma más suelta y dinámica. nota¡án que el hablar de enfermedades

renales no sólo al'ecta a personas adultas sino también a ellos.

¡ El riñón me habla

Un punto que los adolescentes se dieron cuenta al momento de exponérselos fue

que al ver el icono decían que el riñón les habla. que les está diciendo algo, es

decir Ya pues! Tal como lo dice [a campaña.

¡ Dona órqanos

Para otros la denotación que la imagen les presentaba es que llama a la donación

de órganos en general y aunque ese punto no es nuestro principal objetivo es

muy beneficioso para la Fundación Renal det Ecuador "íñigo Álvarez de

Toledo" (FREIAT). puesto que en sus charlas sí lo mencionan y es uno de los

temas primordiales para Ias campañas, entonces aportamos indirectamente hacia

ese punto.

Un sinnúmero de respuestas rápidas donde percibimos lo que tenían en común éstas, era

la forma orgánica que les denota a primera vista, con mucha semejanza a la de un riñón

y que sentían una identitlcación con sus colores, estilo de gráfica. teniendo en cuenta

todas estas apreciaciones resolvimos que sí podemos llegar a cautivar a este grupo

objetivo adolescente.
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