% o L Escuela Superior
Politécnica del Litoral

ALUMNO:

FACULTAD DE ARTE, DISENO Y COMUNICACION AUDIOVISUAL
EXAMEN DE MEJORAMIENTO DISENO DE MARCA 2019 — TI

FECHA:

“Como estudiante de ESPOL me comprometo a combatir la mediocridad y a
actuar con honestidad; por eso no copio ni dejo copiar.”

FIRMA DEL ESTUDIANTE

De las siguientes preguntas seleccione las respuestas correctas (100 ptos). Las respuestas con borrones,
tachones o corrector liquido seran anuladas. Las preguntas del 1 al 7 tienen una valoracién de 8 ptos c/u.

1. Complete. En la encrucijada de los ejes de
identidad, imagen, accién y comunicaciéon esta el
VECTOR

2. Seinale verdadero o falso.

En el eje de IDENTIDAD se refiere a lo qué es
para mi la marca.

En el eje de IMAGEN se refiere a quién es la
marca.

En el eje de COMUNICACION se refiere a qué
hace la marca.

En el eje de ACCION se refiere a lo qué dice la
marca.

3. La identidad corporativa se puede copiar e imitar?
Si, NO y Porqué.

4. ;Seiale dos o mas respuestas correctas, la
identidad corporativa es?

Instrumento estratégico
ADN
La organizacion
Dialéctica de la diferencia
La percepcion

5. Seiale verdadero o falso.

La imagen corporativa trata la percepcion directa
e indirecta.

La imagen corporativa tiene contacto directo y
real con el producto.
La marca corporativa puede tener submarcas,
marcas de ingrediente, marcas independientes y marcas
maestras.

6. Dentro de los nueve niveles de apélisis
metodolégico de marca, el nivel ESTRATEGICO
analiza:

a. La observacién del nacimiento y desarrollo de la marca,
desde el nivel creativo, pone de manifiesto su estructura
actual.

b. Una marca es siempre una estructura en su sentido
mas amplio y exacto.

c. La marca es un super signo que combina 3 modos de
expresion.

d. Marca, simbolo, anagrama, sigla, etc.

7. Dentro de los tipos de marca, las marcas
emblema son:

a. Una imagen reconocible que llegue rapidamente
a la mente del cliente.

b. El conjunto entre naming, elecciones de color y
tipografia y el recurso grafico utilizado como enlace
debe de ser armonico.

c. Suelen crear cierta ambigliedad, dando buena
respuesta a empresas con diferentes
departamentos.

d. Suele utilizarse para empresas relacionadas con
el mundo de la tecnologia y de las comunicaciones.

8. Caso practico: el seior Gutiérrez lo contrata
como disefador para la propuesta de la marca
de su negocio. Su publico objetivo es alto y su
producto es bebidas gaseosas, por ende,
necesitara una identidad que lo represente,
tomar en cuenta las indicaciones de la clase.
Utilizar regla, marcado y otros elementos
necesarios. Realizar el paso a paso de la
elaboracién de la marca (22 pt)

9. Realizar un patrén para el caso practico y
explique al cliente en que parametros debe
aplicarlo (22 pt). Utilizar parte posterior de la
hoja.





