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Resumen

La falta de difusién de proyectos de integraciotiural, dirigido a nifios y jévenes especiales, aseate en la
ciudad de Guayaquil, por ende afecta su desenviatim pues la misiva no sélo debe llegar a laglaaiones
sino también a las familias que son las que formiaa sociedad en la que se pretende incluirlosp@seso que
nace en el afio 2009 la campana “ARTISTAS”, una pcotn audiovisual de caracter social, cuya funcem
difundir un tema conceptual basado en la integraaitltural para nifios especiales de la ciudad deaquil.

El propdsito de la campana “ARTISTAS”, es concianae forma masiva a todas las personas naturales y
organizaciones encargadas de velar por la acgptade los nifios especiales que viven en nuesgtidad.
Asimismo la expectativa econdmica de la campafiéa $&rsada en auspicios a cambio de producciones
comerciales a mitad de precio, es decir, que laresgque pueda aportar econdmicamente para maniggente
la campafia “ARTISTAS”, tendra un Spot publicitacdomercial y a la vez con proyeccién conceptuakjafido
asi el mensaje que se quiere comunicar a bajo costo

El dinero recaudado sera destinado para mantengentie la campafia “ARTISTAS” y para poder realizhr e
certamen cultural que esta promueve.

Palabras Claves:difusion de proyectos de integracion cultural, refjojovenes especiales, expectativa econémica,
campafa “ARTISTAS".

Abstract

The lack of dissemination of cultural integratiorojects, aimed at children and young specialisdacking in
the city of Guayaquil, thus affecting their devetmmt, not only because the letter must reach thedations but
also to families who are the form a partnership abhseeks to include them. That's why we creat&D@® the
campaign "Artist", an audiovisual production a salctharacter, whose role is to disseminate a cohggpheme
based on cultural integration for disabled childrienthe city of Guayaquil.

The purpose of the "Artists" is a massive awarerniesall individuals and organizations responsibler f
ensuring the acceptance of special children whe fiv our city. Likewise, the economic expectationghe
campaign will be based on return auspices of comialkproductions for half price, the company thangrovide
economically so as to effect the campaign "Artistill have a commercial advertisement while prdjsgt
conceptual reflecting the message to be communictow cost.

The money will be used to effect the campaignstiréind to perform the cultural event that promotes

Keywords: dissemination of cultural integration projects, kchen, and special youth, economic expectations,
campaign "ARTISTS".



) ESCUELA SUPERIOR POLITECNICA DEL LITORAL
/'ENTRO DE INVESTIGACION CIENT{FICA Y TECNOLOGICA

I. Palau, J. Arias, D. Echeverria

1. Introduccion mas activo y sea él el que desencadene la puldicida
elija entre varias opciones, solicite mas inforraagi
etc. La publicidad interactiva permite al anuncats
capacidad de inmiscuir al consumidor en una
experiencia mas directa y personal que la publicida

Se define como: "El conjunto de elementos ¥ ) . o
. o . L onvencional, estableciendo una comunicacion
mensajes publicitarios que se realizan bas'camntebidireccional

través de los medios de comunicacion”, sin embargo, o . -
~ . : También se puede considerar como publicidad
una campafia no so6lo es un conjunto de spots, esrtel

materiall  POP y demés promo-instrumentos g égteractwa ciertas campafas de marketing virata Es

1.1.¢;Qué es una campafa audiovisual?

. : : ecnica emplea material audiovisual normal (imagene
cotidianamente vemos por diferentes medios

€ . : ; e
o éxtos, enlaces, animaciones, videos, etc.), pwita]
comunicacion.
Detras de cada anuncio existe un trabajo coordina

88 alguna manera, al consumidor, a enviarlo a otros
. . . -~ consumidores, creando una "cadena" de e-mails. [4]

gue permite convertir la labor creativa en unaagsgia

de comunicacioén. El camino comienza légicamente p

r . o
el anunciante, que es quien demanda el desarrello %’3' Impacto del pais, frente a otras campafias

una campafia para lanzar al mercado un nuevo pmdudg@lizadas

para reforzar la confianza de los consumidoresren u . i} i .
ya existente u otro objetivo. 1.3.1. Campafia escuchame — hdblame — mirame —

Generalmente, en las grandes firmas, es @cluyeme (2008). La campaia que Ecuavisa ha
departamento de marketing quien se pone en contalfPulsado por las personas con discapacidad, stesie
con una agencia publicitaria en busca de una igea (fada vez mas. Las caminatas emprendidas en Quito y
satisfaga la filosofia y objetivos de la empresappen Guayaquil no solo han generado una mayor apertara a
las pequefias empresas seguramente el “brieff’ @cusion del tema, sino que se ha logrado muckas m
realizara con los duefios o directivos. La agencimipa  aceptacion de los nifios. Mas que todo, han impalsad
en accién a sus creativos para que éstos, teniendo/niciativas a nivel nacional, esparciendo la espeaa
cuenta las directrices que marca la firma y lossus®©r Un sentido de vida colectivo que incluya abiest

comunicativos de la audiencia, forjen lo que sHdiscriminadamente a todas las personas con
convertira en la idea central: el concepto creatied discapacidad. Prueba de ello son las caminatdazadal

spot. en Cuenca, Manta, Montecristi, Salinas y mas

El concepto creativo debe ser revisado a travda de'€cientemente, en Ambato y Macara. .
historia que cuenta (Story board), y la forma ee qu SON ya mas de cien mil las voces que han sido
funciona en cada promo-instrumento que es presentsgfcuchadas a traves de este gran movimiento. [2]

-en forma de domino- al anunciante para que de su
aprobacion. Si esto ocurre, la agencia crearaogkpto ]
de campafia con los promo-instrumentos mas adecuado
y se pondra en contacto con una productora o los
freelancers requeridos. :
Las productoras tienen la realizacién de los promo- ,
instrumentos. Por ejemplo un spot, un cartel, igtito
y demés. Cuando se ha dado la edicion final dehpro
instrumento, éste ya esta listo para ser transfeaid k_
cualquier formato audiovisual (Radio, TV, salas ! i
cinematograficas) o formatos impresos y multimeelra, \ v //
el que pueda ser difundido. [3]

Figura 1 Campafia escichame — hablame — mirame —
1.2. Publicidad interactiva incliyeme (2008)

La Publicidad Interactiva consiste en el uso d&. Analisis del mercado

medios interactivos para incentivar y/o influir ém

decisién de compra de los consumidores. La publitid 2.1. Mercado

interactiva se utiliza en Internet, en la telewisié

interactiva, teléfonos moviles y terminales adapsad Nuestro mercado seran para personas de:
Generalmente, publicidad interactiva es aquella que Edad: Desde 15 a 74 afios de edad.

exige que el consumidor no sea un mero receptér@pas  Nivel Socioeconémico: Dirigido a toda clase social

de imagenes, texto, video, etc. Sino que pasepapel  sin excepcion de estilos de vida y personalidad.

Campafia Audiovisual “Artistas”
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Ubicacién Geogréfica: Guayaquil. nifios y jovenes especiales que viven en la ciudad d

Género: Masculino y femenino. Guayaquil.

Nivel Educativo: Todo nivel sin excepcion alguna.

Esto da un total de 2.611.957 personas del GuayasVisién: La campafia “ARTISTAS” tiene como
segun las proyecciones del INEC. Fue escogido esfision, ser una propaganda de caracter socioclltura
grupo de personas porgue ellos son los que ayudaraque involucra a nifios y jovenes especiales deuldaci
difundir la campana. de Guayaquil. Asi mismo, se enfoca en aumentar a la

PROYECCIONES 2010 sociedaq, credibili,dad e interés en ser particggeana
proyeccién como ésta.

400,000 Objetivos: ElI propoésito de la campafia

350,000 “ARTISTAS”, es concienciar de forma masiva a todas
las personas naturales y organizaciones encarghkdas

300,000
250,000 i velar por el desarrollo y la aceptacién de los sifio
200,000 i especiales que viven en la ciudad de Guayaquil.
150,000 [ = PROYECCIONES 2010 La campafa se define de la siguiente manera:
Visitar fundaciones como FASAN.
I I‘ il Realizar charlas a padres de familia sobre la
777777777777 campafa, ubicandonos como panelistas principales
1520 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 junto a la directiva, ofreciendo nuestro aporte de
1924 29 34 39 44 49 54 59 64 69 T4 caracter social.
Dar conferencias al personal de las empresas que
deseen ser auspiciantes de nuestra campafia, esta
incluye los medios de comunicacion en donde séndest

su difusion.

100,000 a

50,000

Figura 2 Proyecciones De La Poblacién Del Guayas
Por Edades De 15 A 14 Afios [1]

2.2. Estado del sector

3.1. Nifios con discapacidades o especialdsa
iscapacidad (ciego, sordo o cualquier otro problem

0 debe ser un impedimento dentro de nuestra satied
stas personan demuestran su empefio por superarse y

En la ciudad de Guayaquil y en las fundaciones pa
nifios con discapacidades, no existe una campafia
tenga una sinopsis cultural definida, por es

proponemos no solo la campafa “ARTISTAS” sin

también una estrategia de alianza con institucionggfaﬁzfsufgo Seertt)zsserlaiﬁgrog:jaoél;\lrﬁ?esstrrglr(ujx:.bm es
laborales y académicas. P y P

La campaiia “ARTISTAS", esta dirigida a todos lo _Un inform_e elaborado por la organizacion E\_/e,ry
estratos sociales sin limitante alguno. Por ello jalsabled Child Matters ha sacado a la luz la difici

considera que no hay una negativa a la acepta@on %tu’\";‘i%'gg deef((j);glsr::(();tce zngggﬂlzfdoogea?rsrﬁ:rlon Idue se
este mensaje. y q

Consideramos que el costo que implica la difus@n dsenhan a menudo excluidos en los juegos y las

la campafia “ARTISTAS”, es muy elevado por medi(ﬁCtiVidadeS de ocio. Han dicho que los demas r#®os
' acian sentir como si fueran una molestia o ntelgisin

de la television. I ficinar d tvidad e
En la ciudad se desarrollan proyectos de caréct%rll;\uen a parzi p?r lglpar €ac '\f['_ acdes recr?a '2;3
social con el fin de recaudar fondos para nifiogdgo AUnque se trate de una investigacion realizada en €
Reino Unido, es una realidad que sucede en todos.la

tratar de dar a conocer lo que son los nifios essci s nifios con discapacidad son los més expuedis a
los cuales provienen tanto del estado, como th - Iscap P
clusion en el @mbito escolar.

municipio; pero ninguna campafia esta dirigida a il

evento de “ENCUENTRO DE ARTES PARA NINOs =_S€9dn el articulo 12 de la Convencién de Naciones
ESPECIALES” Unidas sobre los Derechos del Nifio, todos los nifios

tienen derecho a que sus opiniones se tengan etacue
en las decisiones que les afectan. No deberiareer u
lucha cotidiana el intentar ser aceptado por lasdde

Campafia audiovisual llamada, “ARTISTAS”, quenlnos, sino un derecho natural de igualdad de

, . . oportunidades.
promovera un encuentro artistico cultural para sijio . o
o . Todo padre tiene la responsabilidad de educar a sus
jovenes especiales.

L o ~ hijos en un entorno de tolerancia y de respetoahasi
Misién: La mision de la campafia “ARTISTAS” es J0s en u y >SP asl
. : . . demas nifios desde que son muy pequefiitos. Inasdcarl
cumplir con una promesa de vida, siendo ésta, lar ve

: S . ue todos los nifios son iguales, so6lo que alguensrt
por la igualdad de aceptacion e integracion culpaea g f 9 q guens
efectos mas visibles que otros, y despertarles la

2.3. Producto

Campafia Audiovisual “Artistas”
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conciencia de integrar a quienes presentan algéh Story Board es una guia grafica de secuencias
impedimento para comunicarse o moverse, para gue kasuales que indica el desarrollo filmico ordenalto
nifios especiales no estén exceptuados de las cosas una produccion audiovisual. El proceso ilustrado
permite al camarégrafo capturar las tomas necassiria
perder el orden de grabacion. Asimismo, el disefiado
cotidianas. Por supuesto, no hay nada mas efegtieo de sonido podréa tener una PRE-proyeccion sonola de
predicar con el ejemplo.
campafa. Como indica el cronograma de grabacion, La
3 Andlisis técnico marca de la campafia “ARTISTAS” fue protagonista en
el Story Board.
A continuacién la propuesta visual de la campafia en

3.1 Detalles del la campafia o ;
toma fotografica con sus respectivos planos en

. __ secuencia:
La campafa “ARTISTAS” es una produccién
audiovisual de caracter social, cuya funcién egndiir 1. Mano detolle graficando 2. Primer plane del lipiz con seguimienta
la marca de la campana "AHTISTAS" de la secuencia

un tema conceptual basado en la integracién cultul " e
para nifios especiales de la ciudad de Guayaquil. |\
El propésito de la campafia “ARTISTAS”, es B
concienciar de forma masiva a todas las person )
naturales y organizaciones encargadas de vefaglp "o

desarrollo y la aceptacién de los nifios especigiles
viven en nuestra ciudad.

A continuacién la presentacion detallada de la
campafia “ARTISTAS” mediante el cronograma de
grabacion con sus respectivas justificaciones:

3. Plane medio del ldmz con seguimiento 4.Plana general del lipiz co
de la secuendia.

%

5.Plane cenital del lipiz con seguimiento 6. Aparicion de la marca con su propuesta completa
del termir

n SeqUIINT

CRONOGRAMA DE GRABACION

CAMPANA "ARTISTAS” ANO 2009
ENCUENTRO DE ARTES ESPECIALES
Proyecto de integracion cultural para nifios especiales

HORA ACTIVIDAD DIA
7:00a 14:00 pm. Story Board o Guién Técnico 22 de noviembre
7:00a 12:00 pm. Scouting General ( Blisqueda de Locacian) 23 de noviembre Figura 3 Story Board
24 de Noviembre del 2009
HORA ACTIVIDAD DIiA ' 3.3. Scouting general (Busqueda de locacion)
7:00 a B:o0 am. Prueba de luz
8:00 2 9:00 am, Prueba de escenario El Scouting general es la busqueda minuciosa o
9:00a 10:00 am Prucba de Camara preparacién de un escenario en donde se ejecutara
10002 11:00am. Ensayo conceprual de la Campanz | 24 de noviembre | fisicamente la propuesta visual es decir la campafi
11:00 a 12:00 am. Revision de materiales graficas “ART'STAS”
12002 13:00 pm. Tomas fotogréficas La locacién en el caso de la campafia no necesita de
[P0 19e0pm: Grebaclon general mucha preparacion técnica especializada, sélo de
creatividad y elementos conceptuales que tengan q
25 de Noviembre del 2009 ver con la tematica del proyecto, como por ejemplo:
HORA ACTIVIDAD DiA |
8:00a 13:00 pm. Edicion de video

25 de noviembre

13:00a 19:00 pm. Edicién de sonido

3.2. Story Board

Campafia Audiovisual “Artistas”
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7 [

Figura 4 Lapices de Grafito 8B

La luz amarilla representa la visibn de los nifios
especiales y la luz tenue blanca representa laypaz
ellos transmiten.

A continuacion muestras fotograficas de las luces
que utilizamos en la campafa “ARTISTAS":

Figura 6 Prueba de Luz

3.5. Prueba de escenario

En la prueba de escenario se verifica si las
condiciones del area donde se va a grabar son aptas
para el desarrollo de la campafa “ARTISTAS". Erest
SO se registra el material que se va a utiliaaroclos
ices de grafito 8B, papel Craft y las luces.r oo
o el ruido que provoca el entorno entre otrofofas
Ue son necesarios revisar para no tener incomtesie

Figura 5 Papel Craft

El lapiz representa persistencia y pureza pues%1
grafito es un material que dura afios después de B
aplicado sobre cualquier soporte, en cambio el Ipap
C_raft simboliza paturalldad pues los niflos espemalen el transcurso de la grabacion.
smgpre emanaran pureza. , . A continuacién fotografias que indican la prueba de

~on gstos simples rpatenales s€ pugge Crear.mesﬂlbicacién del equipo técnico en escena:
gréfica junto con las areas de grabacién y la si&lec
de angulos a merced del director.

Cabe recalcar que para tener buenos resultadds en
Scouting general se necesita capturas fotografasis,
serd més facil la filmacion.

3.4. Prueba de luz

La prueba de luz se refiere al analisis del uso,
ubicacion técnica y cantidad luminica que sera
necesaria para desarrollar la campafa “ARTISTAS”
incluso se estudia la temperatura del dia viesmdhmos
favorece para filmar. En el caso de nuestra pradocc
audiovisual las luces son conceptuales incluso sél
usamos dos tipos de luminancia:

Foco de luz amarilla de 120 voltios con lampara de Figura 7 Prueba de escenario
mesa. )

Luz blanca perteneciente a la camara Digital 8-6. Prueba de camara
SONY.

Es importante saber el equipo con el que se va a
contar para filmar en una produccion audiovisHal.

Campafia Audiovisual “Artistas”
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nuestro caso se trabajé con una camara Digital
SONY, una luz amarilla y una blanca ya menciorac
con anterioridad.

En las pruebas de camara siempre se analizar
angulos y planos necesarios que pueden ser afalesr
para la filmacién. En nuestra campafia “ARTISTAS
se us6 el “primer primerisimo primer” plano, lanps
detalles, para enfocar con una perspectiva difereht
concepto de la campafia audiovisual.

A continuacién las pruebas de camara en ton
fotogréficas:

marca protagonista de la misma se somete a varias
pruebas de grabacién ya sea un montaje en el Spot o
simple aparicién de forma sorpresiva en la proyecci

La linea grafica se acoge al estudio del color
incluyendo la tipografia, las gamas de tonalidades
escogidas, simbolo, eslogan, los cuales son sarsedid
criterios y analisis conceptuales; todo debe adinc
para que los resultados sean favorables para el
posicionamiento de la campafia.

A continuacién la marca de la campafia con su
respectiva segmentacion:

Figura 8 Prueba de Camara

3.6. Ensayo conceptual de la Campafia
“Artistas”

Los ensayos conceptuales son pruebas de
movimientos tanto de la persona que estara frente y
atras de la cAmara, en ésta area se verifica désdée
debe comenzar la accion el protagonista, estudiahdo
mismo tiempo el comportamiento que tendra el equipo
filmico incluyendo las luces, es decir, que es una
simulacién de grabacion pero sélo puesta en esasia,
se tendrda una conclusion clara de los erroressgu
pueden prevenir en el momento de la filmacion.

A continuacién registro fotografico del ensayo
conceptual de la campafia:

Figura 9 Ensayo conceptual de la Campafa

3.7. Revision de material gréfico

o ) ) Figura 12 Iconografia secundaria
La revisién de material grafico no es nada mas que

un seguimiento minucioso de la linea conceptuallaon . .
que se establecié la campafia “ARTISTAS”. Es dec €l arke, €5 2 (uz d¢ [ iN2ceNCD

que la Figura 13 Slogan

Campafia Audiovisual “Artistas”
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3.8. Tomas fotograficas El software utilizado para esta edicion es:
Final Cut Pro.

En toda produccion audiovisual se realiza un remist
fotogréfico de las actividades que no se apreclan a
momento de mostrar la campafia, es decir, lo que se
tuvo que hacer para llegar a los resultados findées
dicha proyeccion.

A continuacion las fotografias que representan
la jornada de trabajo de la campafia “ARTISTAS":

Tomas
Fotograficas

Figura 17 Area de trabajo

El lugar donde se realiz6 la edicién de videodne

Figura 14 Tomas fotograficas la Cdla. Bellavista Mz. 30 Villa 2.
y A continuacion el plano sectorizado donde
3.9. Grabacion general realizamos la camparia:

Después de todo un proceso de produccién, se
realiza la grabacion final, o general, de la caifiap
“ARTISTAS". Es ahi donde se veran los resultados de T
todo un equipo de trabajo. No se deben cometer msuch
errores pues para eso estan las pruebas de gmabacié

o

area de edicién
—

2 metros

I

2,8 metros

e

8 metros

area de produccion

L.

|

‘\"iba ﬁ(_J\
L/ [

Figura 15 Grabacion General

3.10. Edicién de video

Figura 18 Plano del Area de trabajo
La ediciébn de video es la division de toda I8.11. Edicion de sonido
filmacién, es decir, un desglose minucioso de las
imagenes indicadas en movimiento que comunicaran Todo Spot o campafia tiene un sonido representativo
nuestro cometido: la campafa “ARTISTAS". El Spotjue hace que se posesione en el medio al queige. dir
debe durar 30 segundos. De acuerdo a este tiesepo Por eso para la campafia “ARTISTAS”, se realizé una
debe programar la edicion.

Campafia Audiovisual “Artistas”
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audio que comunique la intencién de la misma. llevarlo a los canales de televisién para su trigiém
El software utilizado para esta edicion es: en las entrevistas.
Soundtrack.

5 . Analisis financiero

4. Andlisis administrativo La campafia ARTISTAS es una produccion
audiovisual de caracter social, cuya funcién egndiir
La campaiia audiovisual artistas se realizararper t Un tema conceptual basado en integracion cultaral p
futuros licenciados audiovisuales : John Ariasgrith

Palau — Xavier Echeverria que ocuparan el siguiente . _
cargo o funcién en la pre-produccién-- produccic’)n.ﬂlnos, adolescentes Yy adultos espECIaIeS de lactidd

post-produccion de la campafia: Guayaquil. ] o
John Arias: Guion - Direccién Para poder justificar con pardmetros financieros la
Ingrid Palau: lluminacion - Camara campafia ARTISTAS nos basamos en los tres pilares
Xavier Echeverria: Edicion - Musicalizacion. fundamentales de factor economico tales como:

Guion: Se realiza un guién para exponer con dstalléversion — Gastos — Ingresos, cabe recalcar oos es
el contenido de la produccién audiovisual, es dec@nteriores fueron nuestro soporte Unico para la
contiene todas las indicaciones técnicas que sgereq Produccion de dicha proyeccion.
para la produccion del producto final. A continuacion la justificacion financiera:

Direccion: Esta area se encargarda de coordinar a _
cada miembro de el equipo de produccién en base&all. Inversion
guidn, para que cada integrante tenga bien defigida

ocupacion y asi ,ahorramos tiempo. POSIBLES COSTOS DE ELABORACION DE CAMPANA
lluminacion: Esta area es muy importante porque 1 camaras Hight 8 mm. $ 40D
:jeflne la temperatur.? d? C?.ltC)r d% |E(l.jSC:UC|eS,I tmstde 10 Cassettes Maxels de 60 minutos de duracion. $|50
uces gue se necesita, la In en.S| al e la lua pae 2 Lampara de mesa 120w. $ 180
nuestro target pueda apreciar con naturalidad I& :
campafia ARTISTAS. 2 extensiones $10
~ 1 computadoras IMAC. Alquiler * 5 dias $15(
GASTOS DE CAMPANA Software de edicion de video y sonido. $1b
Movilizacién $ 100 TOTAL $775
Alimentacién, * 5 dias de grabacion|  $ 200 Tabla 1 Inversién
Energia eléctrica —Luz-Teléfono $ 60
Imprevistos $ 100 5.2. Gastos
TOTAL $ 460

Céamara: La funcion principal es la de manejar
encuadres, tomas, movimientos de cadmara, acorde con
el guioén y con lo que se necesita para expresatiose
objetivos principales (que los ciudadanos de la

Provincia del Guayas concienticen, que los nifios Tabla 2 Gastos
especiales tienen las mismas capacidades que mralqu
persona.)

Total de Inversion + Gastos es de $1

Edicion: Una vez de que el proceso de grabacion a
finalizado, el editor se encarga de escoger laspneg]
escenas y tomas través de un programa llamadé Fina
Cut Pro (edicion profesional) para crear un videm| 5.3. Ingresos
par musicalizar.

Musicalizacion: Esta es la Gltima parte de la Dado que la campafia audiovisual ARTISTAS se
produccion, basandonos en el guién, se escogerardalizara U(nicamente este afio, las expectativas de
musica acorde con el proyecto, y se empaquetaraimjresos se veran reflejados por medio de donagione
mismo en “.mov” (fomato de video de alta calidaja que nos proporcionard FASAN (Fundacion Asistencial

de la Armada Nacional).
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5.4. Expectativas Econémicas A nuestras familias, que de una y otra manera nos
brindaron la ayuda y las bases necesaria para ser

Las expectativas econdémicas de la campafiuienes somos, y a todas aquellas personas que nos
audiovisual “ARTISTAS” son las siguientes: acompafian en nuestro diario vivir.

Unir la marca de la campafia “ARTISTAS” con Le agradecemos a nuestro Director de Tesis Enrique
futuros auspiciantes en diferentes Spots publiogade Salazar, quien nos guio a realizar un excelenbajoa
30 segundos. Es decir, que la marca de la empresa q
desee contribuir con la proyeccién social apaéeder 8. Referencias
forma conceptual como parte de la propaganda,

[1]INEC http://www.inec.gov.ec/web/guest/inicio

dandole a conocer al espectador que dicha empstsa e
aportando en la comunidad.

Normalmente la preparacion de un comercial de 3@]Ecuavisa
segundos tiene un valor de $800 en el mercado, Hap://www.ecuavisa.com/Desktop.aspx?ld=58&e=1992
estrategia de union de marcas se realizara a m#ad [3]http://www.mailxmail.com/curso-proceso-creativo-
precio, es decir, que si una empresa desea ausfaiciacampana-publicitaria/que-es-campana-publicitaria
campafia “ARTISTAS” tendra una produccion4]nttp://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad_interaci
audiovisual de su identidad con la nuestra en $400.
Asimismo, en la proyeccion se reflejara la teo#ti
conceptual de la campafia junto con la imagen del
auspiciante.

Si tenemos 5 auspiciantes tendremos un ingreso de
$2000 por cada tiempo de proyeccion.

Difundir la campafia “ARTISTAS” en conferencias
abiertas ya sea en instituciones académicas oiéamb
hacerla parte de eventos publicos. Asimismo
promoverla en empresas que deseen aportar en dicha
proyeccién social.

6. Conclusiones y Recomendaciones

6.1. Conclusiones

La campafa “ARTISTAS” es una proyeccion
comunicacional que puntualiza una tematica dectara
social, con el fin de promover la integracion cudtu
para nifios especiales de la ciudad de Guayaqud. Es
campafa es la ruta mas adecuada para sembrésinte
en velar por el desarrollo de los nifios y jévenes
especiales que viven en nuestro entorno.

6.2. Recomendaciones

Mantener la vigencia de campafia “ARTISTAS” por
medio de charlas y conferencias en instituciones
académicas, fundaciones, etc. Cabe recalcar que los
eventos abiertos son la mejor ruta comunicacioaed p
poder llegar al publico en general.
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