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	8. CÁLCULO DE INGRESOS
	De acuerdo a los datos sacados de la tabla de análisis de factibilidad, el programa El Reto en el horario de 15h00  se puede estimar que en la ciudad de Guayaquil, podría obtener  5  puntos de rating  con una ocupación del 79%.
	9. COSTO TOTAL DE LA PRODUCCIÓN
	El costo total se refiere a todos los gastos que se realizaron para producir el programa.
	Para obtener el costo total se debe sumar los costos directos  (el total de la producción dividido en sus 12 capítulos) y los costos indirectos (el valor del presupuesto administrativo multiplicado por los 4 meses de ejecución del proyecto dividido para los 12 capítulos).
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