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I 
 

RESUMEN 

 

La presente investigación pretende analizar qué cambios han tenido los periódicos en el 

período 2001-2020, y cómo vinculan la información presentada en medios impresos y 

digitales. Para ello se realizó un estudio cualitativo de observación participativa en la 

Biblioteca Municipal de Guayaquil, lo que permitió evaluar los principales atributos de 

600 ejemplares de diario El Universo por medio de la elaboración de guías de 

observación. Los datos se procesaron utilizando técnica de línea de tiempo e imágenes, 

para luego verificados con la triangulación de métodos de recolección de datos. El 

estudio reveló que el periódico tuvo regulaciones que llevaron a la disminución de 

contenido publicitario, creación de plataformas web y redujo el 35% de su área de 

impresión en el año 2020. De donde se determina que los cambios en los periódicos 

están relacionados con las nuevas preferencias de lectores que utilizan los medios 

digitales como canal informativo, a partir de lo cual se recomienda realizar un análisis 

más preciso a una mayor cantidad de periódicos, e incrementar el número de meses a 

revisar por año. 

 

Palabras Clave: periódicos, medios impresos, medios digitales, guías de observación, 

lectores. 
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ABSTRACT 

 

This research aims to analyze what changes the newspapers have had in the period 

2001-2020, and how they link the information presented in printed media and digital 

media. For this, a qualitative study of participatory observation was carried out in the 

Municipal Library of Guayaquil, which allowed evaluating the main attributes of 600 copies 

of the newspaper El Universo, through the development of observation guides. The data 

were processed using a timeline technique and images, later verified with the triangulation 

of data collection methods. The study revealed that the newspaper had modifications that 

contributed to the decrease of advertising content, the creation of web platforms and 

reduced 35% of its printing area in 2020. From which it is determined that the changes in 

the newspapers are related to the new preferences of readers who use digital media as 

an information channel, from which it is recommended to carry out a more precise 

analysis of a greater number of newspapers, and to increase the number of months to be 

reviewed per year. 

 

Keywords: newspapers, printed media, digital media, observation guides, readers. 
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CAPÍTULO 1 

1. INTRODUCCIÓN 

Existen diferentes estimaciones en las cuales se determina el fin del periodismo 

escrito. Según Martínez se daría en el año 2020 (2012) . Meyer manifestó que un poco 

más tarde para 2040 (2009). Mientras que otros autores creen que sobrevivirá, pero poco 

a poco perderá relevancia (Pedriza, 2019). Sin embargo, aunque se sigue documentando 

de manera impresa los hechos que marcan historia en el mundo, los medios impresos 

han comenzado a integrarse a otros tipos de canales virtuales. Producto de los 

acelerados cambios sociales, legales y tecnológicos. Provocando una reducción en la 

demanda de producto físico y convirtiendo el negocio de los productores de contenido 

en un negocio de servicios (Larrañaga, 2009). Como el caso de tres principales 

periódicos del mundo, en el 2016, la compañía de medición Nielsen Scarborough detectó 

una caída de los ingresos por publicidad en dichos medios: The Wall Street Journal, 21%; 

The Times, 18%; y The New York Times,18,5% (Lucas & Piñeiro, 2017). 

 El impacto generado por la introducción de las Tecnologías de Información y 

Comunicación dentro de la sociedad, ha provocado que el sector de los medios de 

comunicación tradicionales reestructure la metodología de producción y distribución de 

los medios, y consigo la forma de consumo de sus audiencias. Dando como resultado la 

aparición de nuevos canales de información y el desplazamiento del soporte tradicional 

en papel. Este fenómeno viene tomando fuerza desde hace una década atrás. Por lo que 

aumenta la tendencia a tener que desarrollar nuevos nichos de mercado ante la 

desaparición del modelo de negocio tradicional (Martínez-Fernández, Juanatey- Boga, & 

Castellanos-García, 2017). 

Aunque Ecuador no es referente de recursos tecnológicos, la influencia del 

Internet hace que también afecte la industria de los periódicos en el país. La Asociación 

Técnica de Diarios Latinoamericanos (2017) reconoce como principales medios de 

circulación en Ecuador a: El Comercio, Quito; Expreso; El Universo; El Telégrafo y Diario 

Extra, Guayaquil; y El Diario, de Portoviejo. Entidades que apostaron por el potencial de 

nuevos soportes de información en medios digitales por diversas plataformas que no 

están limitadas exclusivamente al servicio de contenidos editoriales, sino que también 

han aprovechado para abrir posibilidades a nivel publicitario. 
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En la presente investigación se realiza un análisis longitudinal para revisar los 

cambios a partir del año 2001 hasta el 2021, mediante guías de observación basada en 

criterios que conforman un periódico. Se pretende encontrar los ajustes de información 

que han permitido adaptarse a la automatización de noticias. Por ello, se han analizado 

los principales atributos, características y contenido de ejemplares de un diario 

ecuatoriano.  

1.1. Descripción del problema 

En los últimos años, los medios impresos han disminuido de manera importante 

su alcance a sus audiencias debido a cambios en el comportamiento del consumidor de 

información y noticias. Ante este escenario, los periódicos se han adaptado para 

mantenerse como un medio que se ajusta a las necesidades informativas de un grupo 

cada vez menor pero importante de lectores de este tipo de medios. Entonces, ¿cómo 

se han adaptado las editoras de periódicos para mantener su modelo de negocio? 

1.2. Justificación del problema 

Este estudio busca identificar los principales cambios que han tendido los 

periódicos en los últimos 20 años y conocer cómo integran las herramientas tecnológicas 

para satisfacer los requerimientos del público demandante. Para lo cual se propone un 

estudio cualitativo por medio de la aplicación de guías de observación de los periódicos 

impresos. Se ha elegido uno de los periódicos de mayor tiraje a nivel nacional. Para 

mejorar la calidad de la interpretación de resultados, se busca aplicar la técnica de 

triangulación por medio de la interpretación de resultados por parte de expertos en el 

área de periodismo. 

1.3. Objetivos 

1.3.1. Objetivo General 

Analizar los principales cambios en periódicos, generados por la disminución de 

lectores de medios impresos en Guayaquil. 

1.3.2. Objetivos Específicos 

1. Identificar los cambios que ha tenido un periódico de mayor tiraje a nivel 

nacional, utilizando las plataformas digitales y considerando las 

publicaciones de los años 2001 a 2020. 

2. Aplicar guías de observación en función del período de investigación. 
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3. Esquematizar los datos obtenidos utilizando técnica de línea de tiempo 

e ilustraciones. 

4. Validar las interpretaciones de resultados con expertos del área de 

periodismo. 

1.4. Marco teórico 

1.4.1. El periódico impreso y sus características. 

Los medios de comunicación impresa son formatos físicos que se presentan en 

blanco y negro o a color, mediante los cuales se proporciona noticias; publicidad; 

investigaciones; y acontecimientos de interés popular. Dentro de este grupo se encuentra 

al periódico como principal referente. Posee una gran importancia para la sociedad y su 

utilidad principalmente es comunicar, impulsar, persuadir a la población. Su emisión 

puede ser diaria, semanal o mensual. Los periódicos de tirada diaria suelen ser de 

primera edición o edición matutina, es decir, se emiten a primera hora de la mañana. En 

caso de difundirse a última hora de la tarde se denomina edición vespertina (Chávez, 

2017). 

El periódico es un medio de difusión a través de comunicación escrita que posee 

características diferenciadoras. Usa la comunicación visual escrita, lo que brinda al lector 

el acceso a leer la información la cantidad de veces necesarias. Al ser impreso es un 

medio que se puede palpar, lo que permite tener un contacto directo con lo que se está 

leyendo y una relación con la información que se está recibiendo. Como indican 

González y Pérez en su libro de Principios Básicos sobre Diseño Periodístico (2001), 

debe notarse esfuerzo en el contenido periodístico que transmite su cuerpo de impresión. 

Como la tipografía; legibilidad; imagen y diseño; colores; entre otros. 

 La información que se publica en los diarios impresos no es inmediata porque no 

puede ser actualizada constantemente en el transcurso del día, sin embargo, brinda al 

lector una información más detallada y completa de los hechos. Es un medio de 

comunicación de fácil acceso, ya que existen puntos de distribución en la ciudad en los 

que se puede adquirir cualquier periódico que desee. Su precio es económico y en 

algunos casos es gratuito, lo que da la facilidad de que cualquier persona pueda acceder 

a comprarlo.  

También es necesario identificar las partes de un periódico: (a) Primera plana: se 

denomina portada del periódico, en ella se ilustran las noticas principales y que captan 
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la atención del lector para motivar a adquirirlo, todas las empresas de diarios de 

circulación se esmeran por hacerla lo mejor posible. Dentro de ella se encuentra la 

cabecera que incluye: nombre del periódico; fecha; precio; y breves reseñas de noticias, 

denominadas titulares, que vienen a desarrollarse en mayor extensión dentro de las 

secciones. Además, se considera la portada como una herramienta de marketing, donde 

el título, la presentación y contenido, influyen sobre el público sobre su decisión de 

compra. (b) Secciones: Las noticias se organizan por secciones de acuerdo a los tipos 

de fuentes periodísticas tradicionales: política; economía; deportes; entretenimiento; 

judiciales; crónica roja; entre otros, facilitando la búsqueda rápida dentro del periódico 

(Castellanos, 2011).  La extensión de una sección depende de las políticas de la editora, 

por lo general los diarios locales y regionales priorizan la información local, y los diarios 

nacionales exponen primero las noticias internacionales y nacionales. 

1.4.2. Comportamiento y hábitos del consumidor de noticias 

contemporáneo. 

La mayor parte de las personas que pertenecen a la antigua generación prefieren 

recibir sus noticias a través de los medios de comunicación tradicional, ya sea, periódicos 

y revistas. Por otro lado, la generación actual opta por hacerlo de diferente forma, 

utilizando dispositivos tecnológicos para conectarse y acceder a noticias e información 

en línea, ya que, de esta manera ellos pueden elegir el tipo de contenido que reciben, 

algo que resulta bastante favorecedor. Es por ello, que se estima que la prensa escrita 

irá perdiendo su relevancia conforme pase el tiempo (Tandon, 2007).  

El acceso a las noticias en cualquier momento del día es un aspecto fundamental 

que busca el consumidor de noticias actual. La mayoría tiende a tener un estilo de vida 

ocupado, pero con la necesidad de estar informado sabiendo qué ocurre en el mundo 

(Oliva, 2014).  Por lo que resulta más conveniente hacer uso de su dispositivo móvil o 

equipo para leer las noticias en cualquier momento del día que disponga. Lo cual 

representa una desventaja para la demanda de periódico físico, ya que estos sólo se 

pueden adquirir en ciertos puntos de venta. Además, este tipo de consumidor prefiere 

conocer los acontecimientos cuando estén ocurriendo en el momento y que se tenga la 

información actualizada al instante (Parra & Saavedra, 2013). 

La presencia de las nuevas tecnologías fortalece el libre y rápido acceso a 

información de noticias, provocando el aumento de lectura de diarios online en relación 
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a los impresos (Casero-Ripollés, 2012). Lo cual otorga beneficios para los lectores: (a) 

facilidad de hallar la información de interés, (b) gratuidad del producto, (c) información 

actualizada continuamente, (d) buena calidad de fotografías y (e) facilidad para acceder 

a las noticias en cualquier momento. La interacción del lector con la fuente de noticia es 

algo que también influye en la preferencia del consumidor puesto que puede resolver 

dudas, comentar y ser parte de la actividad. Por otro lado, el consumidor tradicional se 

inclina hacia la prensa escrita por la veracidad del contenido de la misma y sus fuentes 

de información (Larrañaga, 2009). 

1.4.3. Inclusión del periodismo en los medios tecnológicos. 

El periodismo se ha mantenido realizando constantes variaciones tanto en su 

contenido, audiencia y medio de comunicación, ya que son factores que se van 

adaptando conforme los cambios que ocurren constantemente. Uno de los más evidente 

es la presencia de la tecnología, ésta ha afectado los canales de distribución de noticias, 

siendo ahora automatizada. Las editoriales se ven en la obligación de mejorar 

constantemente la calidad de sus publicaciones diarias para de esta forma buscar 

satisfacer las necesidades y exigencias del lector actual (Benaissa, 2019). 

La distribución de periódicos físicos utiliza puntos de ventas directo. Usualmente 

se escuchaba cómo se pregonaba el titular de alguna noticia del día para llamar así la 

atención de los lectores. La vía pública era el lugar donde se observaba vendedores 

promocionando diferentes diarios, pero esta acción decayó. A medida que el internet 

tomaba fuerza en el campo de la comunicación informativa, los diarios comenzaron a 

ofrecer suscripciones para acceder a plataformas virtuales, donde los usuarios pagan 

cierta cantidad de dinero por recibir un paquete de noticias digitales en la comodidad de 

sus hogares y visualizarlas en dispositivos móviles (Nelsm, 2015). 

Luego, el periodismo pasa a un proceso de transición a tecnología disruptiva, 

donde los principales intermediarios son las redes sociales, blogs y foros en línea. Estas 

plataformas nacen como medios de interacción social básica, evolucionando después a 

medios inmediatos de consumo de noticias, acompañadas de distribución a tiempo real 

de las mismas. Además, actúan como herramientas para fomentar el marketing boca a 

boca de alto impacto social, delimitando los esfuerzos para invertir en publicidad 

(Jimenez, 2018). 

 



 

CAPÍTULO 2 

2. METODOLOGÍA 

En la ciudad de Guayaquil, se evidenció la disminución de lectores de medios 

impresos. Estos últimos han sido desplazados por el consumo de los nuevos canales de 

información, sobre todo por el internet y las redes sociales. Aun así, la industria de los 

periódicos continúa sus labores distribuyendo sus impresos, haciendo uso de menos 

recursos y utilizando la tecnología para ganar espacio en las preferencias del 

consumidor. 

El presente estudio se realizó de carácter cualitativo, cuyo objetivo es revisar de 

qué manera se han adaptado los periódicos para mantener su participación en el 

mercado con la vinculación de información en medios impresos y medios digitales. Para 

ello se emplearon dos técnicas de observación propuestas en el libro Métodos de 

Investigación para Estudiantes de Negocios. Éstas son: observación participativa 

(Participan observation) que involucra al investigador como miembro del grupo de trabajo 

y observación basada en internet (Internet-mediated observation) que se recolectan 

datos en línea (Saunders, Lewis, & Thornhill, 2016). 

Las autoras de esta investigación aplicaron guías de observación sobre la unidad 

de análisis. Para minimizar los riesgos de obtener datos incorrectos por medio de la 

observación a través de internet, se revisaron cuentas oficiales. Con ello se aseguró la 

confiabilidad, validez y credibilidad de información presentada. 

2.1. Unidad de análisis  

Del listado de los mayores diarios de circulación en Ecuador, considerando que 

pertenezca a la ciudad de Guayaquil, se escogió como unidad de análisis a periódico El 

Universo (2001-2021). Este medio se selecciona debido a que su estilo de redacción y 

presentación de noticias siempre ha mantenido la formalidad que amerita.  

2.2. Instrumento de medición 

Por medio de revisión de literatura y a través de entrevistas a expertos se 

estructuró una guía de observación que fue validada por una prueba piloto. En primera 

instancia se utilizaron características generales que se encuentran en un periódico, pero 

a medida que se encontraba información relevante hubo necesidad de agruparlas en 

términos más descriptivos. Luego que se validó el funcionamiento, se definió una guía 
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de observación (Ver apéndice A) basada en los siguientes criterios: (a) Datos generales: 

corresponden a información de identificación que generalmente se presenta en el 

encabezado o dentro de la primera plana del periódico; (b) Descripción general de la 

portada: identificación con el nombre, ubicación de los datos generales, colores 

utilizados, presentación de titulares; (c) Descripción general de las secciones: nombres 

de las secciones, temas tratados, composición; (d) Estructura de noticias: tipografía, uso 

de espacios, colores, extensión de la noticia, márgenes; (e) Contenido de noticias: 

enfoque de redacción de noticias, temas principales y secundarios; (f) Publicidad: tipo de 

publicidades, tamaño, contenido; (g) Uso de fotografías: tamaño, colores, resolución; (h) 

Clasificados: extensión, tipo de clasificados; (i) Entretenimiento y espectáculo: farándula 

local e internacional, pasatiempos, agendas de eventos, cartelera de televisión y cine; (j) 

Anuncios varios: otros tipos de anuncios ajenos al formato del periódico, pagados por 

empresas. 

2.3. Levantamiento de datos 

En la Biblioteca Municipal de Guayaquil se revisaron los archivos de los periódicos 

para realizar la actividad de observación. Tomando como referencia las publicaciones de 

una semana completa del mes de junio por cada uno de los últimos 20 años, dado que 

se encontraron muchas diferencias en la revisión diaria. Se buscó que la semana 

correspondiente a la observación no haya tenido una cobertura especial por parte de 

algún evento, sino que sean días considerados relativamente normales. Se evitó el sesgo 

o que algún tema en específico acoja demasiada interpretación. En el caso de que alguno 

de esos días correspondía a un evento considerado como extraordinario, se procedió a 

buscar los días anteriores o posteriores, siempre y cuando el criterio cumpla el rango de 

-5 a +5 días de esa fecha. La idea radicó en que los periódicos observados sean en una 

semana considerada como normal. 

2.4. Procesamiento e interpretación de datos 

Para este tipo de investigación cualitativa se utilizó la triangulación de métodos de 

recolección de los datos. A fin de tener una riqueza, amplitud y profundidad de datos 

provenientes de diferentes actores inmersos que aporten confiabilidad a la investigación 

(Hernández-Sampieri & Mendoza, 2018). Los datos con la información recopilada en las 

guías de observación (Ver apéndice B) se procesaron e interpretaron usando la técnica 

de línea de tiempo en criterios cuyos resultados eran de carácter visual o numérico. Las 

características más representativas fueron asignadas a un gráfico que describe año a 
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año los eventos ocurridos en los periódicos El Universo. Para el análisis de la información 

presentada en medios digitales se escribió un breve resumen de los hallazgos. Además, 

se emplearon imágenes para mejorar la comprensión. Finalmente, para validar la 

interpretación de los resultados basados en guías de observación se realizó una 

entrevista a expertos en el área de comunicación social.



 

CAPÍTULO 3 

3. RESULTADOS Y ANÁLISIS 

En base a 600 ejemplares observados y mediante la aplicación de guías de 

observación se presentan los resultados. En el período 2001 a 2019, el periódico El 

Universo, mantuvo su formato de edición impresa respecto a cuerpo; estructura y 

contenido de noticias; espacios para publicidad y fotografía. Los cambios más notables, 

en el mismo período, se observaron en la portada. Para el año 2020, desplazaron las 

tres secciones separadas, que en fines de semana incrementaban; y las transformaron 

en un solo cuerpo integrado de menor tamaño. 

Figura 3.1. Cambio de formato impreso El Universo. 

 

Fuente: Página web El Universo (www.eluniverso.com) 
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3.1. Criterio 1: Datos Generales. 

3.1.1. Precio. 

Figura 3.2. Línea de tiempo cambios en el precio del periódico El Universo. 

 

Fuente: Elaborado por las autoras basado en las guías de observación. 

Desde el primer año de observación (2021) hasta el año 2009, hubo incrementos de 

al menos el 20% de los veinticinco centavos que era el precio mínimo. Por lo general, los 

fines de semana tenían los precios más altos debido al aumento de secciones. Los 

periódicos del 2010 al 2015 no presentaron mayor variación en el precio de venta. A 

partir del 2016, de lunes a sábado tuvo valores similares al resto de años con excepción 

en el domingo que ascendió a $1 y se mantuvo constante en los últimos años 

observados. 

 

 

 

 

Lunes-martes-miércoles-
viernes: $0,25, jueves -

sábado: $0,35, domingo: 
$0,40

Lunes- martes-viernes: 
$0.30 miércoles- jueves: 

$0.40, sábado -
domingo: $0.50.

Lunes-martes-
viernes: $0.30, 

miércoles - jueves 
$0.45, sábado-
domingo: $0.60.

Lunes: $0,35, martes y 
miércoles: $0,45, jueves y 

viernes: $0,35, sábado: $0,60, 
domingo: $0,75.

Lunes a viernes: $0,45, 
sábado: $0,60, domingo: 

$0,75.

Lunes a viernes: 
$0,50, sábado 

$0,70, domingo: 
$0,85.

Lunes a viernes: 
$0,60, sábado:  

$0,70, domingo: $1.

Lunes a viernes: 
$0,60, sábado:  

$0,70, domingo: $1.

Se mantiene como 
el 2020

2001 2005 2009 2013 2017 2021

Cambios respecto a precio del periódico El Universo
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3.1.2. Medidas. 

 

Figura 3.3. Línea de tiempo cambios en el tamaño del periódico El Universo. 

 

Fuente: Elaborado por las autoras basado en las guías de observación. 

El cambio más evidente se da en el año 2020. El Universo presentó un nuevo 

formato reduciendo el 35% de su área de impresión. Durante 2001 a 2019 el periódico 

tuvo dimensiones en un rango de 31 por 55 centímetros. Luego en el 2020 pasa 28 por 

39. 5 centímetros (Ver figura 3.1.). Teniendo que adaptar no solo el estilo de redacción 

de los titulares, sino también el número de noticias que se presentaban. Así mismo el 

tipo de papel que se utiliza, lo cual permite tener una mayor calidad de impresión y una 

mayor facilidad de lectura. 

3.1.3. Número de secciones. 

Por lo general, de lunes a viernes eran tres secciones; los sábados, cuatro o cinco; 

los domingos, cinco o seis. A excepción del año 2020 que se convierte en un solo cuerpo 

integrado. Y en el año 2006, el domingo tuvo siete secciones. 

Hasta el año 2019, la presentación del periódico se daba en secciones separadas. 

Cada una organizada de acuerdo al tema de noticias que trataban. Éstas correspondían 

a: primera sección, El Universo; segunda sección, El Gran Guayaquil; tercera sección, 

35
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31
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Cambios respecto a tamaño del periódico El Universo (medida en 
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Ancho 
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Deportes y Clasificados. Los días sábado y domingo solían aparecer: En Escena, Vida y 

Estilo, Domingo, The New York Times, entre otras. En ocasiones, todas ellas venían 

identificadas con la primera letra del nombre de la sección en mayúscula. Desde el año 

2007 las secciones Deporte, Más Guayaquil y Clasificados se presentaban como un 

folleto integrado de menor tamaño. Se debe agregar que en ciertos días se hacía la 

promoción de suplementos y coleccionables. 

3.1.4. Número de páginas. 

No fue posible determinar cantidades exactas para establecer un patrón de 

extensión del periódico. Aunque todos los ejemplares llevaban en su encabezado este 

dato, los valores son variados todos los días de la semana. En comparación a los años 

2001 a 2018, los periódicos correspondientes al período 2016 – 2019 no presentaron 

datos del total de número de páginas que contienen. Luego, en el año 2020, el número 

de páginas se fijó en 32 para todos los días. 

3.2. Criterio 2: Descripción general de la portada. 

En cuanto a las portadas (ver apéndice C), del período 2001 a 2019 mantuvieron su 

formato respecto a tipografía, isologo y presentación de noticias. Hubo pequeños 

cambios en la ubicación de sumarios y datos generales dentro de la página. En esta 

primera plana no había espacios publicitarios para marcas distintas a las del propio 

periódico, que generalmente promocionaba fascículos coleccionables o suplementos.  
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Figura 3.4. Línea de tiempo cambios en la portada. 

 

Fuente: Elaborado por las autoras basado en las guías de observación. 

 

  

 

 

 

Logotipo color 
negro-Varias 

imágenes de apoyo 
para titulares-No hay 

índice.

Logotipo color 
negro-Se mantienen 

imágenes en 
titulares - Aparece 

un índice 
denominado Lea 

Además.

Logotipo color azul-
Mantiene imágenes 

de apoyo para 
titulares- Lea 

Además cambia 
nombre a Sumario

Logotipo color 
celeste-Mantiene 

imágenes-Sumario.

Logotipo tono azul-
Mantiene imágenes-

Sumario se 
denomina Además-
Código de barras

Se añadió la frase 
"95 años" a la letra 

"O"

Retoma el color del 
año 2013

Nuevo formato-
Regresa lotipo color 
negro-Sólo una foto 

de apoyo-No hay 
sumario

Se mantiene igual al 
2020

2001 2005 2009 2013 2017 2021

Cambios respecto a portada del periódico El Universo
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En el año 2020 la portada tiene un cambio radical debido a la disminución del 

tamaño del periódico. Varios datos generales desaparecieron del diseño de impresión y 

se involucró el uso de una contraportada para anexarlos. Así se mantuvo hasta 2021 con 

mínimos cambios en el uso de colores (ver apéndice D). 

Figura 3.5. Portada El Universo 22 de junio 2020. 

 

Fuente: http://quiosco.eluniverso.com/eluniverso/newsstand 
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Figura 3.6. Contraportada El Universo 22 de junio 2020. 

 

Fuente: http://quiosco.eluniverso.com/eluniverso/newsstand 
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3.3. Criterio 3: Descripción general de las secciones. 

La primera sección pertenecía a las noticias de carácter político, económico y 

comunitario. La segunda sección El Gran Guayaquil, como su nombre lo indica, tenía un 

enfoque mayormente comunitario con los sucesos de la ciudad. En los Deportes se hacía 

mayor énfasis sobre el campeonato nacional, seguido por los partidos relevantes a nivel 

internacional. Cuando los clasificados eran presentados en un folleto anexo se 

aprovechaba para realizar anuncios publicitarios en algunas de sus páginas. 

3.4. Criterio 4: Estructura de noticias. 

A excepción del 2020, todos los años tuvieron un sinnúmero de noticias 

desarrolladas dentro las páginas. El tamaño es muy variado, no todas las noticias usan 

el mismo espacio y tipografía, más bien se priorizaba el nivel de importancia de la noticia. 

La extensión de las noticias era variada, pero con una buena organización y uso de más 

subtítulos. Muchas de ellas dividían sus espacios por medio de márgenes de color azul 

o finas líneas negras. Esto permitía que fuera posible separarlas y filtrarlas.  

En cuanto a los textos de redacción, no hay patrón de uso de colores, más bien 

era discrecional, percatándose de usar todos los espacios. Se apreciaba el uso de 

muchas imágenes de diferentes tamaños acompañando las noticias. Las estadísticas 

eran una herramienta de apoyo, haciendo que el objetivo se vaya ajustando.  

Con el caso del último año, la presencia de varias noticias en una página quedó 

atrás, pues se observó que una noticia pasó a ocupar todo ese espacio. Reduciendo 

también los temas relacionados al titular principal que solían ubicarse en los extremos 

laterales. Sin dejar de eliminar el rótulo principal en el encabezado de la sección, aunque 

en menor tamaño. 
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Figura 3.7. Página de noticias 20 de junio de 2015. 

 

Fuente: http://quiosco.eluniverso.com/eluniverso/newsstand 
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Figura 3.8. Página de noticias 10 de junio de 2020. 

 

Fuente: http://quiosco.eluniverso.com/eluniverso/newsstand 
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3.5. Criterio 5: Contenido de noticias. 

El enfoque social y comunitario es algo que prevalece durante todo el tiempo, 

dándole relevancia a presentar la realidad y acontecimientos del país. Durante todos los 

años, se pudo observar la importancia que se le daba a la opinión de la comunidad. Hubo 

varias secciones en las que las personas expresaban sus ideas y presentaban reclamos 

sobre diferentes temas. Debido a la credibilidad y acogida que tenía este medio de 

comunicación esta sección era de las más importantes.  

Figura 3.9. Ejemplo de contenido de noticias, junio 2006. 

 

  Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 
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Figura 3.10. Páginas de Editoriales y Opinión Pública, junio 2006. 

 

   Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

En el diario el Universo no se visualizó publicaciones tan específicas ni gráficas 

de crónica roja. Este tipo de noticias eran narradas de forma poco explícita y más sutil. 

Las noticias de los primeros cuatro años de análisis eran poco desarrolladas y no hacían 

uso de imágenes ni gráficos. Luego mejoró la redacción de las publicaciones y había uso 

de infografías, datos estadísticos e imágenes para mayor entendimiento de la noticia por 

parte del lector.  

En cuanto al desarrollo de noticias en el ámbito internacional, los periódicos del 

año 2001 al 2003 y de 2011 a 2014 mostraron poca precedencia. Más bien en esos 

períodos se brindó prioridad a los acontecimientos nacionales. En cambio, los años 2003 

al 2010 y 2015 al 2020, las noticias internacionales tuvieron un mejor desarrollo en las 

diferentes secciones del periódico. Por otro lado, la información sobre eventos culturales 

y sociales, tecnología y gastronomía, empezó a tener un espacio en las páginas del 

periódico a partir del año 2011 como incremento de interés que esto generaba en la 

sociedad.   

Las noticias sobre el deporte al principio tenían un enfoque nacional, pero en el 

2001 por la primera participación de la selección ecuatoriana en el mundial de fútbol, el 



 

21 
 

periódico tuvo una mayor y mejor cobertura en eventos futbolísticos internacionales por 

periodos prolongados. La mayoría de los encabezados se trataban sobre este evento 

deportivo que se llevaba a cabo. A partir de ese año, se les dio una orientación a las 

noticias sobre deporte a nivel nacional e internacional.  

Figura 3.11. Especial Alemania 2006. 

 

    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

En el año 2020, a causa de la pandemia mundial por el COVID-19 todos los temas 

y noticias giraban en torno a este suceso, por lo que el enfoque periodístico se centró en 

todos los aspectos en lo que la pandemia afectaba dejando al margen a otros temas 

como el deporte, entretenimiento, entre otros. 

3.6. Criterio 6: Publicidad. 

Los anuncios publicitarios en periódicos han ido cambiando a través del tiempo, 

adaptándose paulatinamente, es por ello, que mediante la observación que se realizó se 

pudo concluir varios aspectos que analizar. El tamaño de la publicidad en los años 2001 

hasta el 2005 eran de tamaño mediano y se las encontraba en diversas páginas del 

diario, sin tener un patrón u orden. Durante los años 2005 al 2016, la publicidad llegaba 

a ocupar una página entera y mayormente estos espacios eran ocupados por 

supermercados, concesionarias y tiendas de ropa. En los últimos tiempos, la publicidad 
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en la prensa escrita no tiene tanta demanda en el impreso, por lo que la cantidad de las 

mismas ha ido desapareciendo. 

Figura 3.12. Anuncio publicitario de telefónica Movistar, junio 2010. 

 

    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

Figura 3.13. Páginas con varios anuncios publicitarios junio 2006. 

 

    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

El contenido de la publicidad, en los primeros años desde el 2001 al 2006, era de 

tipo informativo, toda la información del producto o servicio ofertado se encontraba 

detallada en la publicación con las respectivas características y precios. Este tipo de 

anuncios incentivaban al lector a ir al establecimiento ya que no se colocaba ninguna 

forma de contacto, sólo dirección o teléfono. En el año 2007 en adelante, la publicidad 

era más ilustrativa, se ponían imágenes grandes que llamaran la atención y se hacía 

énfasis en las promociones u ofertas. 
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Figura 3.14. Anuncio publicitario Panasonic junio 2001. 

 

    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 
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Figura 3.15. Anuncio publicitario Óptica Los Andes, junio 2008. 

 

    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

 

Figura 3.16. Anuncio publicitario Megamaxi, junio 2008. 

 

    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 
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Las estrategias de marketing haciendo uso de espacios en el periódico entre 

empresas competidoras era notoria. Se pudo observar a una telefónica promocionando 

anuncios y días después la competencia realizaba lo mismo sólo realizándole algunas 

modificaciones. Como es el ejemplo que se ilustra entre la telefonía Porta y Bellsouth. 

Figura 3.17. Estrategia de marketing Porta y Bellsouth, junio 2001. 

 

    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

Las restricciones en cuanto al contenido de anuncios publicitarios en el periódico 

fueron un factor de cambios dentro del formato de impresión. En el 2013, se estipuló en 

la Ley de Comunicación la prohibición de promocionar bebidas que afecten la salud de 

las personas. Por eso, este tipo de anuncios se dejó de publicar en los periódicos. 
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Figura 3.18. Anuncio publicitario de Pilsener con alusión al mundial de fútbol. 

 

    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

El uso de internet y redes sociales afectó también a la publicidad en periódicos y 

se empezó a hacer notorio en el año 2016. La mayoría de las publicaciones incluían los 

datos de su página web y redes sociales. Se concluye que existe poca publicidad por 

este medio escrito, debido a que las personas utilizan las redes sociales para esta 

actividad, donde la publicidad en muchas ocasiones es gratis y sin restricciones. 

3.7. Criterio 7: Uso de fotografías. 

En la observación realizada, el uso de fotografías en el periódico no tuvo muchos 

cambios. Los cinco primeros años, 2001 al 2005, las noticias se presentaban con mucho 

texto y pocas ilustraciones, más bien se incitaba a la lectura para conocer la información. 

Sin embargo, desde el año 2006, el diario el Universo hacía sus publicaciones con 

muchas fotografías. Dependiendo de la importancia de la misma podría tener hasta dos 

imágenes por noticia. La calidad y resolución de las fotografías siempre fue muy buena. 

En las portadas de cada sección del periódico usualmente se observa ubicada en la 

mitad superior de una a dos imágenes correspondiente a la noticia principal del día. 
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Figura 3.19. Portada El Universo junio 2012. 

 

    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

3.8. Criterio 8: Clasificados. 

Los anuncios clasificados desde los años 2001 al 2018 ocupaban una parte 

importante en el periódico. La extensión de esta sección era entre cuatro o cinco páginas 

dependiendo del día.  En los años 2001 al 2005, los avisos clasificados se encontraban 

en la sección de deportes y en su mayoría las páginas eran a blanco y negro. A partir del 

año 2006 al 2014, los días de lunes a sábado tuvo su propia sección identificada con la 

letra C y mantuvo su extensión de cuatro a cinco páginas, los días domingos se lo 

presentaba como un suplemento del periódico y tenía una extensión de hasta 28 páginas. 

En los años 2015 al 2019, se empezó a evidenciar una reducción en el uso de anuncios 

clasificados, su extensión era de tres a cuatro páginas de lunes a viernes y los fines de 

semana se los presentaba como un suplemento.  
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Figura 3.20. Vista de páginas con Clasificados junio 2009 y folleto junio 2010. 

 

 

    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

En el 2020, los clasificados presentaron poca participación en el periódico con una 

extensión de menos de una página. El diario el Universo invita a los lectores a realizar 
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publicaciones en los clasificados en su plataforma virtual debido a que tiene más acogida 

que el diario físico. Un factor clave que afectó a esta sección fue el uso de redes sociales 

para promocionar o buscar bienes y servicios, ya que este medio resulta más fácil y 

económico de acceder para las personas.  

Figura 3.21. Página con pocos clasificados, junio 2020. 

 

    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

3.9. Criterio 9: Entretenimiento y espectáculo. 

La sección de entretenimiento y espectáculos no presentó muchos cambios. Se 

encontraron historietas; caricaturas; juegos de intelecto; programación de televisión 

abierta y pagada; cartelera de los principales cines; horóscopo y una agenda de eventos 

o festivales. Además, había una sección llamada “Cuéntamelo Todo” que es una galería 

de fotos de eventos importantes de personas reconocidas; después se denominó 

“Social”. Este espacio tuvo participación en el periódico desde el año 2001 al 2016. A 

partir de ese último año no se visualizó más esta sección.  

A más de eso, tenía contenido relacionado con el arte, música y cultura. Así como 

también temas de farándula, que en los primeros años tuvo mayor cobertura hacia 

noticias de ámbito internacional. Sin embargo, para el año 2008 también se empezó a 

observar publicaciones sobre farándula nacional.  
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Figura 3.22. Página de entretenimiento junio 2006. 

 
    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

 

Figura 3.23. Páginas con cartelera de cines y entretenimiento, junio 2007. 

 
    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 
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Figura 3.24. Página con galería de fotos de eventos sociales, junio 2001.  

 
    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

Desde el año 2020 se añadió la sección Diversión, membretada con un nuevo 

color, pero con el mismo contenido de entretenimiento en menor proporción. 

Figura 3.25. Páginas de la sección Diversión, junio 2020. 

 
    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

3.10. Criterio 10: Anuncios Varios. 

Los anuncios varios publicados en el periódico correspondían a noticias pagadas 

principalmente por empresas para dar a conocer logros, felicitaciones a particulares, 

convocatorias, agradecimientos, entre otros. El contenido de esta sección no presentó 

grandes cambios. En el 2007 se empezó a publicar los resultados de los boletines de la 
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lotería. Al final del período, sólo se publican noticias de tipo empresarial, como rendición 

de cuentas, y de carácter judicial.  

Los temas religiosos tenían una sección importante en el periódico. Ocupaban 

entre una o dos páginas, en la que se encontraba el versículo del día, invitaciones a 

eventos y noticias, las publicaciones sobre pésames. El lenguaje utilizado para las 

mismas era formal y se mantuvo. Aunque en los últimos tres años redujo la publicación 

de noticias sobre condolencias en comparación con años anteriores. 

Figura 3.26. Ejemplo de anuncios varios junio 2007. 

 
    Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 

Figura 3.27. Página de asuntos religiosos, junio 2006. 

 

   Fuente: Archivos de periódicos El Universo, Biblioteca Municipal de Guayaquil. 
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3.11. Vinculación de información en medios digitales. 

Desde el año 2001 se pudo apreciar en los datos generales de la portada que la 

editorial cuenta con una página web. Un poco después, cada sección tenía su propia 

dirección. Y finalmente, El Universo creó cuenta en otras plataformas virtuales donde 

presenta contenido noticioso (Facebook, Twitter, Instagram y YouTube). Las noticias son 

poco desarrolladas y todas agregan al final un enlace que los direcciona a la página 

principal del periódico, o bien a los beneficios pagados. Esto último, es la creación de un 

quiosco digital exclusivo para suscriptores donde es posible la lectura del ejemplar 

completo y suplementos. Disponible también en aplicaciones móviles. Lo que evidencia 

cómo se ha ido adecuando al entorno digital. 

Figura 3.28. Vista de la página web diario El Universo. 

 

Fuente: página web oficial El Universo. (2021) 

La página web es la plataforma más completa que tiene El Universo. En la vista 

principal hay contenido multimedia y se puede revisar los principales titulares del día, 

cada uno identificado con la sección que se refiere (política, economía, internacional, 

entre otros). También se observan gráficos estadísticos constantemente actualizados 

para informar sobre acontecimientos con alto impacto. En la parte superior e inferior hay 

un menú desplegable que direccionan a los diferentes servicios digitales que tiene la 
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empresa. Se puede acceder a los productos de su propia marca o bien, solicitar mayor 

información a través del contacto por números telefónicos o correos electrónicos. 

Figura 3.29. Vista del Quiosco Digital El Universo. 

 

Fuente: página web oficial El Universo. (2021) 

El Quiosco El Universo es un servicio de lectura digital exclusivo para suscriptores. 

En él se encuentran todos los productos de la marca El Universo con servicio pagado. 

Sin embargo, en el caso del periódico, tiene un tiempo de quince segundos para 

previsualizar el contenido. De lo contrario se debe pagar una tarifa para poder acceder 

al material completo. Cabe mencionar que se puede revisar las publicaciones de 

periódicos desde el año 2015. 

Los clasificados que dejaron de ocupar espacio en el impreso pueden encontrarse 

también en el quiosco digital, pero tienen una página exclusiva que brinda mejor detalle 

de los bienes y servicios que se publicitan. En esta plataforma es posible contactar al 

anunciante a través del llenado de un pequeño formulario con datos generales 

incluyendo el correo electrónico. Algo beneficioso para los interesados en anunciar es 

que se puede poner una descripción más detallada haciendo uso de varias imágenes. 

Pero como todo anuncio por internet, implica más costo y es requerimiento tener una 

cuenta de usuario para poder tener acceso.  
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Figura 3.30. Ejemplo de titular de noticia publicado en Facebook. 

 

Fuente: página oficial de Clasificados El Universo. (2021) 

En cuanto al uso de redes sociales, se pudo apreciar que todas contienen una 

breve descripción de las noticias sin ahondar en mayores detalles. El uso de Facebook, 

Instagram y Twitter son similares, ya que al final de cada publicación se utiliza la dirección 

de enlace que corresponde a la página web del periódico. Twitter ha designado una 

cuenta para cada sección del periódico. Instagram, por su parte, tiene facilidad de incluir 

múltiples imágenes en una sola noticia. 

Figura 3.31. Ejemplo de titular de noticia publicado en Facebook. 

 

Fuente: cuenta oficial de Facebook El Universo. 
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Figura 3.32. Ejemplo de titular de noticia publicado en Twitter. 

 

Fuente: cuenta oficial de Twitter El Universo. 

Figura 3.33. Ejemplo de titular de noticia publicado en Instagram. 

 

Fuente: cuenta oficial de Instagram El Universo. 
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La ventaja de usar estas redes sociales es que el contenido puede ser actualizado 

constantemente. Además, brinda facilidad a los lectores para informarse utilizando sus 

dispositivos móviles en cualquier hora y lugar. Sin necesidad de tener que realizar el 

gasto al adquirir el papel impreso y muchos menos tener que esperar al siguiente día. 

Figura 3.34. Ejemplo de titular de noticia publicado en YouTube. 

 

Fuente: cuenta oficial de YouTube El Universo. 

El caso particular de YouTube es la presentación de noticias acompañada del 

respectivo video de narración de lo acontecido. Algo que asemeja a la comunicación en 

medios televisivos. Pero continúa siendo breve en comparación a lo que se presenta en 

un periódico normal.  
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3.12. Validación de interpretación de resultados. 

En esta actividad intervinieron Katherine Calero Cedeño y Alex Dumani, expertos en 

comunicación social. Aseverando los siguientes aspectos: 

1. Las publicaciones han disminuido a nivel mundial. No necesariamente en la 

cantidad de noticias, sino más bien el nivel de información. Haciendo que genere 

ese aspecto de que realmente está cambiando el medio impreso. Esto se da 

debido a los cambios en las costumbres de las personas y el uso constante de 

redes sociales. 

2. Para mantener a flote el ingreso principal, El Universo tiene presencia en casi 

todas las redes sociales. Presentando noticias incompletas con enlaces que 

direccionan a una versión casi completa del formato impreso. A diferencia de otras 

empresas que tienen una metodología inversa haciendo que desde el producto 

físico se direccione a las redes, para tratar de migrar del medio tradicional hacia 

el digital. 

3. Físicamente el periódico era más grande, representaba la dedicación que se le 

daba para leerlo.  Luego, la nueva idea es que sea más pequeño, lo más detallado 

posible y que el tiempo refleje la estética del modo de consumir información de la 

nueva generación. Porque la estructura que tenía El Universo, antes del cambio 

en el 2020, es posible que resulte complicado de manipular por un adolescente. 

4. El problema principal de un periódico es la inmediatez. La idea siempre ha 

radicado en entregar una colección de noticias frescas sobre un hecho reciente. 

Pero para eso se debe esperar la edición final que se publica al día siguiente. Sin 

embargo, el internet se ha tomado esa función. Entonces, el periódico tendría que 

irse transformando por la parte de los editoriales, las opiniones o profundización 

de una noticia que pueda mantener durante varios días y conservar el valor del 

periódico impreso al mismo ritmo que informa por las plataformas virtuales. 

5. El formato impreso que sigue comercializándose en la forma tradicional es para 

satisfacer aquel grupo que aún lo necesita. Porque la conducta de la población se 

da en función de las actividades que debe realizar a lo largo del día. Las cuales 

ya no le permiten tener el tiempo para dedicarse a la lectura del periódico. 

6. La tendencia del modelo de negocio del periódico debería ser que ofrezca un 

contenido completamente diferente, más completo, que tenga un valor agregado 

a lo que se observa en la rapidez de información. Y todo eso conlleve a comprarlo 
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físicamente. Para eso se puede establecer un lapso de tiempo oportuno para 

venderlo que puede ser semanal o quincenal. 

7. La publicidad y promoción era un arte que ya no se ve. Principalmente la sección 

de clasificados que daban oportunidad a las personas de encontrar un trabajo. 

Luego con un perfil profesional en una plataforma virtual es suficiente. 
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CAPÍTULO 4 

4. Conclusiones y Recomendaciones 

4.1. Conclusiones 

 Los cambios en el incremento de precios; variaciones en el formato de 

impresión; reducción de dimensiones; adaptación del contenido de noticias; 

uso de publicidad; temas deportivos; y desaparición de secciones 

importantes, son producto de las renovadas preferencias de lectores que 

optan por ofertar o comprar haciendo uso de los medios digitales. 

 

 Los datos recolectados mediante guías de observación permitieron 

identificar los principales cambios que ha tenido la prensa escrita para 

mantener su comercialización en el mercado durante el período 2001 - 2020.  

 

 La era digital disminuyó la demanda de periódicos, por lo que estos medios 

tuvieron que integrarse a medios virtuales ofreciendo a sus lectores una 

versión digital del periódico. Que no solo permitió interacción en redes, sino 

que también la posibilidad de incluir más contenido multimedia que era difícil 

acaparar en la extensión de un impreso. 

 

 Al esquematizar datos de carácter cualitativo con la técnica de línea de 

tiempo y apoyado en el uso de imágenes es posible obtener una descripción 

detallada que facilita el entendimiento y la interpretación de resultados.  

 

 La validación realizada por dos expertos en el área de periodismo permitió 

dar fiabilidad al proyecto. Al emitir sus juicios y comentarios se logró expandir 

el análisis de los resultados y que los mismo sean de mejor calidad. 

 

 El periódico tiene un valor histórico, actuando como un inventario 

documental de hechos en el mundo, entregando contexto de lo que sucede 

en cada hecho, algo que los medios digitales no otorgan. El producto físico 

puede atravesar regulaciones sobre la forma de redacción de noticias que 

los impulsa a cambiar de formato, más no su esencia. 
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4.2. Recomendaciones 

 Para obtener mejores resultados se recomienda realizar un análisis más 

preciso a una mayor cantidad de periódicos, e incrementar el número de 

meses a revisar por año. Así pueden surgir otros criterios a revisar.  

 

 Una nueva línea de investigación puede estar dirigida a un estudio de 

mercado para conocer a detalle la situación actual y el comportamiento de 

los consumidores de noticias. Esto va a permitir analizar y considerar 

futuros cambios con el fin de mejorar la demanda de periódico físico.  

 

 Considerar la opción de analizar cómo va evolucionando el tratamiento de 

noticias que se convierten en hitos relevantes de la historia del mundo. 

 

 La publicidad es una fuente de ingreso importante para las editoriales, lo 

cual abre camino a una nueva investigación desde el punto de vista 

publicitario. 

 

 Se podría establecer una comparación en el proceso de transición de cómo 

cambió el papel de la mano de las redes sociales. 

 

 Un periódico puede aprovechar el uso de redes sociales para influir sobre 

el comportamiento de lectores de noticias. Aprovechando que el acceso a 

noticias es inmediato. Una opción que tendrían las editoriales es 

mantenerse activos en estas aplicaciones por medio de incentivos a las 

personas que aún optan por adquirir periódicos.   
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APÉNDICES 

APÉNDICE A 

Estructura de la ficha de observación. 

FICHA DE OBSERVACIÓN  

Datos 
Generales  

Nombre del periódico:    

Fecha de publicaciones 
observadas:    

Precio:    Medidas (cm)  
Largo:     
Ancho:  

Número de 
secciones:    Número de 

páginas:    

DETALLE DE OBSERVACIONES  

Descripción general de la portada    

Descripción general de las 
secciones    

Estructura de noticias    

Contenido de noticias    

Publicidad    

Uso de fotografías    

Clasificados    

Entretenimiento y espectáculo    

Anuncios varios    

Fecha de observación:    

Tiempo de duración de la observación:    
 

 



 

 
 

APÉNDICE B 

Fichas de observación años 2001 a 2020. 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: El Universo 
Fecha de publicaciones 
observadas: 

1 - 7 de junio de 2001 

Precio: 

Lunes-martes-miércoles-
viernes: $0,25, jueves - 

sábado: $0,35, domingo: 
$0,40. 

Medidas (cm) 

Ancho: 33 

Largo: 55 

Número de 
secciones: 

Lunes a viernes: 3, 
sábado: 4, domingo: 5 

Número de 
páginas: 

entre 26 a 58  

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

En el encabezado se observa el logotipo del periódico, es de color 
negro, impreso en letra grande, acompañado de una parte de datos 
generales en un tamaño de letras más pequeñas. Está separado de 
una línea gruesa color celeste. Seguidamente, en la primera parte 
resalta la noticia más importante junto a la imagen de apoyo, que 
muchas veces no trasmitía el mensaje acorde al titular principal. 
Luego, hay algunas noticias con breves descripciones que se ubican 
en diferentes espacios del ejemplar. El periódico se entregaba 
doblado en cuatro partes iguales siguiendo la idea de que la primera 
imagen se lleve el protagonismo. Se incluye la dirección de página 
web del periódico. 

Descripción general de las 
secciones 

No todos los días de la semana tienen el mismo número de secciones. 
Por lo general, de lunes a viernes tienen 3 secciones, y los fines de 
semana 4 o 5. En las primeras páginas del periódico, que 
corresponden a la sección A, se redactan las noticias locales, 
nacionales e internacionales. Luego la sección B se denomina El Gran 
Guayaquil, en su mayoría correspondiente a noticias locales, se 
incluyen eventos de farándula y eventos sociales. La sección C 
abarca los temas de deporte y los clasificados. Al llegar al día domingo 
incrementan la sección D y E, que tiene nuevos temas de noticias 
como recomendaciones para el hogar y la salud. El día domingo hay 
una nueva sección con el mismo nombre del día. También se destina 
a The New York Times. 

Estructura de noticias 

A más de ser muy numerosas, la extensión de las noticias era variada, 
pero se aprecia una buena organización. Muchas de ellas hacían uso 
de márgenes para separarlas y su división facilitaba filtrarlas. De 
acuerdo a la importancia de la noticia, no está determinada por el 
espacio, sino que tiene uso de más subtítulos. El tamaño es muy 
variado, no todas las noticias usan el mismo espacio y tipo de letras. 
No hay patrón de uso de colores más bien es discrecional, 
percatándose de usar todos los espacios, usando muchas imágenes 
de diferentes tamaños, se apoyaban en estadísticas, haciendo que el 
objetivo se vaya ajustando.   

Contenido de noticias 

En su mayoría se direccionaban al componente comunitario y social. 
No hay mucha cobertura sobre noticias de crónica roja. El periódico 
no es internacional, el tratamiento de noticias es muy poco y no se 
hace análisis a profundidad. Más bien son noticias que describen el 
evento. Se toma en cuenta la opinión de personas por medio de 
encuestas vía telefónica, columnistas, entre otros. En ocasiones se 
añadía un glosario dentro la página para que el lector entienda las 
palabras desconocidas. Cuando un evento es trascendente, tiene 
desarrollo de varios días a lo largo de la semana. Lo cual se encontró 
en la sección de deportes, porque en este año, la semana del mes 



 

 
 

observado, Ecuador hizo la hazaña de llegar al mundial de fútbol. Le 
da importancia al enfoque religioso-católico, incluso presenta citas 
bíblicas. Si se trataba de una noticia de fallecimiento no perdían la 
estética de la formalidad. 

Publicidad 

Hay variedad de publicidad, todas con diversos tamaños. Una misma 
marca podía tener muchas ofertas de sus productos en el mismo día. 
Por ejemplo, una empresa dedicada a la venta de electrodomésticos 
ofertaba artículos de hogar, equipos de deporte o implementos de 
ejercicio, en diferentes páginas. La intención de la publicidad era más 
bien informativa, dirigida al incentivo de acudir a los establecimientos. 
Se observa tan informativa que permitía comparar productos entre sí. 
En su mayoría, se resaltaban características de computadoras y 
vehículos. Adicional a eso, había bastante promoción para programas 
de información, maestrías, cursos. Se daba normalmente los días 
lunes, se mantenían durante la semana, pero en menor cantidad, 
mientras que los anuncios de ofertas laborales eran mayores en el día 
domingo. Los tipos de productos que más se promocionan son: 
computadoras, televisores, y ropa. Depende la fecha se hace más 
énfasis. 

Uso de fotografías 

La resolución se aprecia de buena calidad. En primera plana siempre 
se encuentra una foto en la posición mitad superior. Cada noticia solía 
estar acompañada de varias fotografías de diferentes tamaños y 
diferentes ubicaciones a lo largo de las páginas. No presentan un 
patrón de colores con respecto a páginas, ya que suelen depender del 
diseño de impresión. Las publicidades, en su mayoría, sí tienen a 
color las fotografías de apoyo. 

Clasificados 

Los anuncios clasificados hay de todo tipo, incluso venta de animales. 
Su extensión es de al menos cuatro páginas y se encuentra dentro de 
la sección de noticias deportivas. En el encabezado se observa un 
pequeño índice de acuerdo al tipo de anuncio. También es posible 
encontrar este tipo de anuncios en algunas partes del periódico, pero 
la imagen de la publicación se da en mayor proporción. 

Entretenimiento y espectáculo 

Aparecen las historietas de caricaturas reconocidas de la época 
(Condorito, Mafalda, entre otros.) y juegos de intelecto. Está la 
programación de canales de televisión y cartelera de cine. En cuanto 
a espectáculo es un tema con relevante importancia, que ya no sólo 
se da por televisión o cines, también se presenta una agenda de 
eventos y festivales que ocurrirían durante el mes. Hay una página 
denominada "Cuéntamelo Todo", en ella aparece una galería de fotos 
a color donde aparecen personas importantes de la ciudad en algún 
evento social.  

Anuncios varios 

Corresponden a noticias pagadas como logros de empresas, 
felicitaciones a particulares, condolencias por fallecimiento de 
personas importantes. Hay casos de empresas que usaban la tercera 
página completa para promocionar sus logros/productos. 

Fecha de observación: 02 de agosto de 2021 
Tiempo de duración de la observación: 2 horas 35 minutos 

 

 

 

 



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

6 - 12 de junio del 2002 

Precio: 

Lunes- martes-viernes: 
$0.30 miércoles- jueves: 
$0.40, sábado - domingo: 

$0.50. 

Medidas (cm) 
Ancho: 30,5 

Largo: 50,5 

Número de 
secciones: 

 Lunes a viernes: 3, sábado: 
4, domingo:6. 

Número de 
páginas: 

Lunes:44, martes: 
54, miércoles:36, 

jueves:38, 
viernes: 42, 
sábado:62 

domingo: 108. 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

En la portada se observa la noticia principal con una o dos imágenes 
a color y viene subrayada con una línea naranja. Existe un pequeño 
índice llamado “Lea Además” en la cual detalla los temas de cada 
sección (economía, política, migración, sucesos, el país, opiniones, 
internacionales, arte y espectáculo, servicios, mortuorios, actualidad), 
número de la lotería, frase célebre. No existe publicidad en la portada. 
Se incluye la dirección de página web del periódico. 

Descripción general de las 
secciones 

Se encuentra noticias de economía, política, sucesos, migración, 
internacionales, información general, opiniones, cartas al director y 
país. La segunda sección es El Gran Guayaquil y la tercera es 
Deportes junto a Clasificados. Los fines de semana incrementaban 
dos secciones más. Dentro de ellas se puede encontrar publicidad, 
datos de las cotizaciones de divisas, ingresos salariales, canasta 
básica, costos de los servicios, crudo ecuatoriano, precio de los 
combustibles, bolsa de valores, reserva monetaria, tasas de interés 
bancario y un glosario de términos. Hay un tipo de portafolio en donde 
ubican noticias cortas y poco desarrolladas.     

Estructura de noticias 

A más de ser muy numerosas el número de noticias, la extensión de 
las mismas era variada, pero se aprecia una buena organización. Ya 
no hay uso de márgenes, sino rellenos de colores. De acuerdo a la 
importancia de la noticia, no está determinada por el espacio, sino que 
tiene uso de más subtítulos. El tamaño es muy variado, no todas las 
noticias usan el mismo tamaño y tipo de letras. No hay patrón de uso 
de colores más bien es discrecional, percatándose de usar todos los 
espacios, usando muchas imágenes de diferentes tamaños, se 
apoyaban en estadísticas, haciendo que el objetivo se vaya ajustando.  



 

 
 

Contenido de noticias 

En su mayoría, se direccionaban al componente comunitario y social. 
No hay mucha cobertura sobre noticias de crónica roja. El periódico 
no es internacional, el tratamiento de noticias es muy poco y no se 
hace análisis a profundidad. Más bien son noticias que describen el 
evento. Se toma en cuenta la opinión de personas por medio de 
encuestas vía telefónica, columnistas, entre otros. Las noticias de 
fallecimiento no perdían la estética de la formalidad. 

Publicidad 

La mayor parte de la publicidad incluye imágenes grandes con mucho 
texto en letras pequeñas, se especifica y detalla el producto o servicio. 
Se observa mucha publicidad sobre autos, se empieza a presentar 
invitaciones a eventos, promociones u oferta académica de 
instituciones. No existía restricciones al publicar bebidas alcohólicas o 
cigarrillos. En la publicidad, no se ponía la dirección electrónica o 
página web, sólo dirección y teléfono.  

Uso de fotografías 

La mayoría de las fotografías se encuentran a blanco y negro, se usa 
hasta dos imágenes pequeñas por noticia dependiendo de la 
importancia de la misma. No existe censura por el tipo de fotografía 
que se muestra (muertes, infantes, desnudos).  

Clasificados 
Se encuentra en la sección deportes y tiene una extensión de 4 a 5 
páginas. Lo que se ofrece o se requiere es muy variado y no existe 
restricción sobre lo que se publica. 

Entretenimiento y 
espectáculo 

Aparecen las historietas de caricaturas reconocidas y juegos de 
intelecto, también la programación de canales de televisión y cartelera 
de cine. Hay agenda de eventos y festivales. Hay una página donde 
aparece una galería de fotos a color, aquí aparecen personas 
importantes de la ciudad en algún evento social.  

Anuncios varios 
Estas noticias son pagadas y en la que se publican felicitaciones, 
logros, agradecimientos, invitaciones y pésames. 

Fecha de observación: 02 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 1 hora 45 minutos 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

16 - 22 de junio del 2003 

Precio: 

Lunes- martes-viernes: 
$0.30, miércoles- jueves: 
$0.40, sábado - domingo: 

$0.50. 

Medidas (cm) 

Ancho: 29 

Largo: 55 

Número de 
secciones: 

 Lunes a viernes: 3, 
sábado: 4, Domingo: 6. 

Número de 
páginas: 

Lunes:44, martes: 
54, miércoles:36, 

jueves:38, viernes: 
42, sábado:62, 
domingo: 108. 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

 El título se encuentra en mayúsculas y negritas, con el eslogan negro 
en cursiva y tipo oración las palabras, subrayado con una línea azul. 
En la portada se observa la imagen principal que, al ser doblado el 
periódico, se cortaba. Eso es algo que en años anteriores se evitaba. 
Los títulos de cada noticia se encuentran en diferentes tamaños y 
tipografía, dependiendo del contenido e importancia de la misma. 
Pequeños espacios para publicidad en la portada. Se puede observar 
el índice separado en un cuadro sin bordes y relleno de color. Se 
incluye la dirección de página web del periódico. 

Descripción general de las 
secciones 

De lunes a viernes hay tres secciones, sábado cuatro secciones y el 
domingo seis. En la primera sección, se encuentra noticias de 
economía, política, sucesos, migración, internacionales, información 
general, opiniones, cartas al director y país. La segunda sección es El 
Gran Guayaquil se redactan noticias de la ciudad y la tercera es 
Deportes junto a clasificados, Los fines de semana incrementaban 
dos secciones y suplementos.  

Estructura de noticias 

El largo del periódico aumentó de tamaño, por lo que ahora el texto 
se observa más espaciado. Las noticias ya no son separadas por 
cuadros, sino sólo con líneas o en cuadros sin bordes rellenos de 
color. El número de noticias es numeroso y la extensión de la misma 
era larga y bastante desarrollada. El tipo de letra y tamaño es variado 
dependiendo el contenido de la noticia  

Contenido de noticias 

El contenido de las noticias tenía un enfoque direccionado al 
componente social y comunitario, dándole bastante prioridad a la 
opinión o necesidades de las personas. El análisis y desarrollo de la 
noticia era extenso y en la mayoría iba acompañado con un gráfico o 
infografía. Hay contenido de noticias internacionales no tan 
detalladas.  



 

 
 

Publicidad 

La publicidad, en su mayoría, es a color. Sigue observándose que hay 
mucha publicidad de autos y concesionarias, artículos tecnológicos e 
inmuebles. Hacen mucha referencia a la confianza y garantía de sus 
servicios o productos. Las empresas que ofertan productos, como una 
tienda de ropa, colocan imagen de su producto, precio y detalle del 
mismo, No se ve ningún tipo de censura en las fotos que se publican; 
por ejemplo, empresas que venden artículos de autos exhiben a 
mujeres semidesnudas en su publicidad.  

Uso de fotografías 
 El periódico no tiene tantas fotografías, es más letras o gráficos. La 
resolución no es tan buena en las fotos. En la portada de cada sección 
sí se presentan muchas fotos. 

Clasificados 

Continúan anunciando de todo tipo de servicio o producto. Su 
extensión es de al menos cuatro páginas. En el encabezado se 
observa un pequeño índice de acuerdo al tipo de anuncio. También 
es posible encontrar este tipo de anuncios en algunas partes del 
periódico, pero la imagen de la publicación se da en mayor proporción. 

Entretenimiento y espectáculo 

En esta sección se le da más prioridad a la noticia internacional. Se 
observan historietas de caricaturas y crucigramas, la programación de 
canales de televisión y cartelera de cine. Hay agenda de eventos y 
festivales y una página donde aparece una galería de fotos a color 
llamada "social". 

Anuncios varios 
Invitaciones a eventos culturales, agradecimientos, pésames, 
comunicados de empresas que sean de interés para la comunidad. 

Fecha de observación: 03 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 1 hora 30 minutos 

 

 

 

 

 

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

7 - 13 de junio de 2004 

Precio: 

Lunes-martes-viernes: 
$0.30, miércoles - jueves 
$0.45, sábado-domingo: 

$0.60. 

Medidas (cm) 

Ancho: 31 

Largo: 55 

Número de 
secciones: 

Lunes-miércoles-jueves: 4, 
martes-viernes-sábado: 5, 

domingo: 6. 

Número de 
páginas: 

lunes: 41 martes: 48 
miércoles:38 

jueves:32 viernes: 
51 sábado:65 
domingo: 112. 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

En el encabezado se puede observar el título en letra mayúsculas y 
negrita, en la parte derecha de la misma se encuentra el número de 
secciones, páginas y edición. En la parte izquierda, la fecha y ciudad. 
Hay entre cinco a diez noticias en la portada, la noticia principal 
acompañada de una imagen grande en la parte superior. El índice del 
periódico en la parte inferior. 

Descripción general de las 
secciones 

El número de secciones es diferente dependiendo del día, los 
miércoles y jueves viene un suplemento incluido y es la razón por la 
que el precio cambia para esos días. La primera sección trata de 
temas políticos, económicos y de interés del país. La segunda sección 
es sobre noticias de la ciudad de Guayaquil, la tercera de deportes 
dándole más enfoque al fútbol y la última sección es sobre noticias del 
mundo del espectáculo. 

Estructura de noticias 

La mayoría está dividida por líneas o recuadros sin bordes y con 
relleno de color. Mucho texto, tanto en el título como en el desarrollo 
de la noticia y pocas imágenes. La tipografía sigue manteniendo el 
mismo tamaño del año anterior, los títulos de las noticias son un poco 
más precisos y extensos. En este año se redujo el uso de color para 
las noticias, principalmente se ven las imágenes con color en las 
portadas y la página final de la sección.  

Contenido de noticias 

Mantiene un enfoque a la comunidad, pero dándole también una 
dirección a los ecuatorianos que no residen en el país. Así mismo, se 
hace referencia a la política y economía por los acontecimientos que 
ocurrieron en aquel año.  

Publicidad 

La publicidad ocupa más espacio en las páginas del periódico, 
llegando a ser de carillas completas. Se observa imágenes, en su 
mayoría, a color. Menos letras y más ilustraciones. Se empieza a usar 
las páginas web en algunas de ellas.  



 

 
 

Uso de fotografías 
La mayoría son a blanco y negro, se usa hasta dos imágenes 
pequeñas por noticia. La calidad no se aprecia por el material del 
periódico y la resolución de la misma no es tan buena, 

Clasificados 
Se observa todo tipo de anuncio, con o sin ilustraciones. Tiene una 
extensión de cinco a seis páginas.  

Entretenimiento y espectáculo 

Aparecen las historietas de caricaturas reconocidas y juegos de 
intelecto, la programación de canales de televisión y cartelera de cine. 
Hay agenda de eventos y festivales. Hay una página donde aparece 
una galería de fotos a color, aquí figuran personas importantes de la 
ciudad en algún evento social.  

Anuncios varios 
Invitaciones a eventos culturales, agradecimientos, pésames, 
comunicados de empresas que sean de interés para la comunidad. 

Fecha de observación: 03 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 1 hora 30 minutos 

 

 

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

6 - 12 junio de 2005 

Precio: 

Lunes-martes-viernes 
$0.30, miércoles - jueves 
$0.45, sábado -domingo 

$0.60 

Medidas (cm) 

Ancho: 31 

Largo: 54 

Número de 
secciones: 

Lunes a viernes: 4, 
sábado: 5, domingo: 6. 

Número de 
páginas: 

lunes y jueves: 40, 
martes: 34, 

miércoles:36, 
viernes: 42, 
sábado:60, 

domingo: 126 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

Se puede ver el nombre del periódico en la parte superior del mismo, 
en letras azules y mayúsculas. En el lado izquierdo del encabezado 
está la fecha y ciudad. En el lado derecho, precio, secciones y número 
de páginas. Se puede observar de 7 a 10 noticias, siempre una a dos 
imágenes grandes en la parte superior ya que al doblar el periódico 
éstas dos imágenes iban a tener la mayor atención. El índice con la 
frase célebre está ubicado en la parte inferior de la portada. Se incluye 
la dirección de página web del periódico. 

Descripción general de las 
secciones 

Las secciones van cambiando de acuerdo el día, en la semana 
escogida, de lunes a viernes se tuvo las siguientes secciones: El 
Universo, Gran Guayaquil, Deportes y en Escena. Sábado y domingo 
incrementaron a 5 y 6 secciones respectivamente. En la primera 
sección se redactan temas de economía, política, migración, 
información general, sucesos, internacionales y opiniones. En la 
segunda sección, Gran Guayaquil, se detallan noticias 
específicamente de la ciudad de Guayaquil. En la tercera sección, 
Deportes, se da a conocer noticias sobre el deporte tanto nacional 
como internacional, además de los clasificados. En la sección cuarta, 
en Escena, hay noticias sobre el arte y cultura, cartelera de cine, 
horóscopo, programación de televisión.  

Estructura de noticias 

Se puede observar mucho contenido de noticias en todas las 
secciones del periódico. La estructura está bien organizada y 
clasificada respecto al tema que se redacta. Las noticias son 
separadas por finas líneas de color negro y hay más uso de gráficos 
e infografías, también son más extensas y mucho más detallada la 
información. 

Contenido de noticias 

El enfoque del contenido de las noticias sigue siendo el mismo, 
dándole mayor protagonismo a lo social y a la comunidad. La sección 
de opinión pública sigue teniendo una extensión de más de una 
página sin importar el día de la semana o fecha. También se ve que 
las noticias sobre política tienen mucho peso y se le da bastante 
realce, porque contienen encabezados e imágenes grandes.  En la 
sección Deporte las noticias son más a nivel internacional debido a 
los eventos que se estaban dando en este año.  



 

 
 

Publicidad 

La publicidad es parte fundamental en el periódico así que se ve 
presente en la mayoría de las páginas. Hay mucha publicidad sobre 
carros, televisión pagada, servicios médicos (seguros), tecnología y 
eventos culturales. Pocas son las que son impresas a color, la 
mayoría de las que son así son las de grandes empresas como 
supermercados o tiendas de ropa.  

Uso de fotografías 

En la portada se observa la imagen de la noticia principal, a veces es 
una o en algunos casos dos, esta página siempre va a color y la 
resolución de las imágenes no es tan buena. La presencia de fotos en 
las noticias no es tan frecuente, sólo se lo observa en noticias grandes 
y en su mayoría es a blanco y negro.  

Clasificados 

Los clasificados se encuentran en la sección deportes de lunes a 
sábado y los domingos ocupa su propia sección. Son a blanco y negro 
excepto el domingo, tienen una extensión de cuatro a cinco páginas y 
se encuentra dividido en: habitaciones, locales comerciales, 
camionetas, servicios, oficios varios, empleo, entre otros. Sigue 
teniendo un contenido muy variado, aunque con un poco más de 
restricción ya que no se observa venta de animales.  

Entretenimiento y espectáculo 

Noticias sobre la farándula, aunque se le da enfoque a lo 
internacional. Aparecen las historietas de caricaturas reconocidas y 
juegos de intelecto, la programación de canales de televisión, 
cartelera de cine y horóscopo. Hay agenda de eventos y festivales. 
Hay una sección llamada "social" donde aparece una galería de fotos 
a color, aquí aparecen personas conocidas de la ciudad en algún 
evento importante.  

Anuncios varios 
Noticias pagadas en las que se redactan felicitaciones, pésames, 
invitación a misas, agradecimientos. Empresas anunciaban cortes o 
asuntos de importancia pública.  

Fecha de observación: 03 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 1 hora 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

5 - 11 de junio de 2006 

Precio: 

Lunes: $0,35, martes y 
miércoles: $0,45, jueves y 

viernes: $0,35, sábado: 
$0,60, domingo: $0,75. 

Medidas (cm) 

Ancho: 30 

Largo: 
55 

Número de 
secciones: 

Lunes: 4, martes a viernes: 
5, sábado: 6, domingo: 7. 

Número de 
páginas: 

Lunes: 48, martes: 
40, miércoles: 44, 

jueves: 48, 
viernes: 50, 
sábado: 74, 

domingo: 120. 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

Empezando por el encabezado, se encuentra el logotipo impreso en 
color negro, por sus alrededores tiene algunos de los datos generales. 
Seguidamente se encuentra una línea azul que subraya el nombre del 
periódico y extendiéndose con una línea fina color negro. Los titulares 
son muchos y en su mayoría está acompañados de imágenes. En la 
parte inferior hay un recuadro de fondo color café claro, que contiene 
una frase célebre y un espacio denominado Lea Además con el índice 
de las secciones. Finalizando con la promoción de la dirección de la 
página web del periódico. En algunos días se hace promoción a 
suplementos. 

Descripción general de las 
secciones 

Se mantienen las secciones: Gran Guayaquil, Deportes, en Escena, 
Cultura. En la primera parte se redactan temas de economía, política, 
migración, información general, sucesos, internacionales y opiniones. 
En la segunda sección, Gran Guayaquil, se detallan noticias 
específicamente de la ciudad de Guayaquil. En la tercera sección, 
Deportes, se da a conocer noticias sobre el deporte tanto nacional 
como internacional, además de los clasificados. En la sección cuarta, 
en Escena, hay noticias sobre el arte y cultura, cartelera de cine, 
horóscopo, programación de tv.  

Estructura de noticias 

Hay mucho contenido de noticias en todas las secciones del periódico. 
La estructura está bien organizada y clasificada respecto al tema que 
se redacta. Las noticias son separadas por finas líneas de color negro 
y hay más uso de gráficos e infografías, también son más extensas y 
mucho más detallada la información. El color negro es predominante 
para la tipografía. 

Contenido de noticias 

Mantiene protagonismo al tema social y comunidad. La sección de 
opinión pública sigue teniendo una extensión de más de una página 
sin importar el día de la semana o fecha. También se ve que las 
noticias sobre política tienen mucho peso y se le da bastante realce 
porque contienen encabezados e imágenes grandes.  En la sección 
deporte las noticias son más a nivel internacional debido al mundial 
Alemania 2006, por lo que incluían varias páginas especiales 
relacionadas al tema. 

Publicidad 

Se pueden encontrar muchas publicidades ocupando páginas 
completas. Sobresalen las de gran tamaño. Las empresas que 
publican son corporaciones, centros comerciales, concesionarias, 
programas específicos de canales de televisión y más variedad de 
negocios. La mayoría está impresa a colores. No tienen ubicación fija, 
pueden aparecer en cualquier página como distractores. 



 

 
 

Uso de fotografías 

Comenzando en la portada hay presencia de muchas fotos, luego a 
lo largo del desarrollo del periódico, se encuentran en casi todas las 
páginas. Son de diversos tamaños. No presentan tipo de censura, 
porque hay imágenes de mujeres semidesnudas. Son a color y con 
buena resolución. 

Clasificados 

Son de todo tipo de anuncios. Su extensión es de al menos cuatro 
páginas y se encuentra identificado con la letra C. En el encabezado 
se observa un pequeño índice de acuerdo al tipo de anuncio. También 
es posible encontrar este tipo de anuncios en algunas partes del 
periódico, pero la imagen de la publicación se da en mayor proporción. 

Entretenimiento y espectáculo 

Aparecen las historietas de caricaturas reconocidas de la época, 
juegos de intelecto, programación de canales de televisión, cartelera 
de cine, aunque usted no lo crea, un día como hoy. En cuanto a 
espectáculo, hay noticias de personas de la farándula nacional e 
internacional. Hay una página denominada "Social", en ella aparece 
una galería de fotos a color donde aparecen personas importantes de 
la ciudad en algún evento social.  

Anuncios varios 

Se utilizan para noticias pagadas como logros de empresas, 
felicitaciones a particulares, condolencias por fallecimiento de 
personas importantes. Hay casos de empresas para promocionar sus 
logros/productos o requerimientos de personal para trabajar. 

Fecha de observación: 03 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 1 hora 10 minutos 

 

 

 

 

  

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

11 - 17 de junio de 2007 

Precio: 

Lunes, jueves y viernes 
$0,35, martes y miércoles 

$0,45, sábado $0,60, 
domingo: $0,75. 

Medidas (cm) 

Ancho: 30 

Largo: 
55 

Número de 
secciones: 

 Lunes y sábado: 5, martes 
a viernes: 3, domingo: 6. 

Número de 
páginas: 

Lunes: 66, martes: 
34, miércoles: 40, 

jueves: 42, viernes: 
46, sábado: 80, 
domingo: 134. 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

En el encabezado, bajo una franja azul, está el nombre impreso en 
color azul. En la esquina superior derecha hay una frase célebre. Hay 
datos generales y la dirección de página web. Seguidamente, sobre 
un fondo celeste o anaranjado, hay dos títulos de noticias, pero sólo 
uno tiene una pequeña fotografía y una breve descripción. Luego una 
franja celeste aparece como separador. Los titulares son muchos y, 
en su mayoría, están acompañados de imágenes. En la parte inferior 
hay un recuadro denominado Sumario donde hay índice de noticias y 
números ganadores de loterías. En algunos días se hace promoción 
a suplementos. 

Descripción general de las 
secciones 

Hay una primera sección de noticias correspondiente a negocios, 
actualidad país, entre otros. Los encabezados para las secciones 
Gran Guayaquil, Vida y Estilo y Clasificados, vienen identificados con 
la inicial en mayúscula respectivamente, haciendo alusión al nombre 
de la sección. Los días lunes hay un inserto denominado DXT que 
asemeja un periódico más pequeño. De igual manera sucede con los 
clasificados en el día domingo. 

Estructura de noticias 

Uso de subtítulos, bastante desarrolladas. Son pocas las que utilizan 
una línea fina para dividir la redacción. El tamaño es muy variado, no 
todas las noticias usan el mismo tamaño y tipo de letras. No hay 
patrón de uso de colores, más bien es discrecional. Se trata de usar 
todos los espacios, usando muchas imágenes de diferentes tamaños. 
La estructura siempre se ajusta a la composición de la página. 

Contenido de noticias 

La mayoría es de tema comunitario y social, seguido por política, 
sucesos y economía. En el deporte hay enfoque nacional e 
internacional. Para el espectáculo se redactan noticias de farándula 
nacional e internacional. Se mantiene los espacios para editoriales, 
opinión y lectores. Hay noticias de eventos religiosos. Las imágenes 
acompañan las redacciones. 



 

 
 

Publicidad 

Se pueden encontrar muchas publicidades ocupando páginas 
completas. Sobresalen las de gran tamaño. Las empresas que 
publican son corporaciones, centros comerciales, concesionarias de 
vehículos y mucha variedad de negocios. La mayoría está impresa a 
colores. No tienen ubicación fija, pueden aparecer en cualquier página 
como distractores. 

Uso de fotografías 

La portada tiene uso de muchas fotos, luego a lo largo del desarrollo 
del periódico, se encuentran en casi todas las páginas. Son de 
diversos tamaños. No presentan tipo de censura, porque hay 
imágenes de mujeres semidesnudas. Son a color y con buena 
resolución. 

Clasificados 

Son de todo tipo de anuncios. Su extensión es de al menos cuatro 
páginas y se encuentra identificado con la letra C. En el encabezado 
se observa un pequeño índice de acuerdo al tipo de anuncio. También 
es posible encontrar este tipo de anuncios en algunas partes del 
periódico, pero la imagen de la publicación se da en mayor proporción. 
Los domingos es un folleto adicional. 

Entretenimiento y espectáculo 

Aparecen las historietas de caricaturas reconocidas de la época, 
juegos de intelecto, programación de canales de televisión, cartelera 
de cine, aunque usted no lo crea, un día como hoy. En cuanto a 
espectáculo, hay noticias de personas de la farándula nacional e 
internacional. Hay una página denominada "Social", en ella aparece 
una galería de fotos a color donde aparecen personas importantes de 
la ciudad en algún evento social.  

Anuncios varios 

Se utilizan para noticias pagadas como logros de empresas, 
felicitaciones a particulares, condolencias por fallecimiento de 
personas importantes. Hay casos de empresas para promocionar sus 
logros/productos o requerimientos de personal para trabajar. Hay 
boletines con resultados de juego de lotería. 

Fecha de observación: 04 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 1 hora 30 minutos 

 

 

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

9 - 15 de junio de 2008 

Precio: 

Lunes, jueves y viernes 
$0,35, martes y miércoles 

$0,45, sábado $0,60, 
domingo $0,75. 

Medidas (cm) 

Ancho: 31 

Largo: 
55 

Número de 
secciones: 

 Lunes: 5, martes a 
viernes: 3, sábado: 4, 

domingo: 6. 

Número de 
páginas: 

Lunes: 74, martes: 
32, miércoles: 36, 

jueves: 40, 
viernes: 44, 
sábado: 66, 

domingo: 144. 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

En el encabezado, bajo una franja azul, está el nombre impreso en 
color azul. En la esquina superior derecha hay una frase célebre. Hay 
datos generales y la dirección de página web. Seguidamente, sobre 
un fondo de color, hay dos títulos de noticias que tienen una pequeña 
fotografía y una breve descripción. Luego una franja celeste aparece 
como separador. Los titulares son muchos y, en su mayoría, están 
acompañados de imágenes. En la parte inferior hay un recuadro 
denominado Sumario donde hay índice de noticias y números 
ganadores de loterías. En algunos días se hace promoción a 
suplementos. 

Descripción general de las 
secciones 

Hay una primera sección de noticias correspondiente a negocios, 
actualidad país, entre otros. Los encabezados para las secciones 
Gran Guayaquil, Vida y Estilo y Clasificados, vienen identificados con 
la inicial en mayúscula respectivamente, haciendo alusión al nombre 
de la sección. Los días lunes hay un inserto denominado DXT que 
asemeja un periódico más pequeño. De igual manera sucede con los 
clasificados en el día domingo. Y en este día también hay otro folleto 
de nombre The New York Times. 

Estructura de noticias 

Uso de subtítulos, bastante desarrolladas. Son pocas las que utilizan 
una línea fina para dividir la redacción. El tamaño es muy variado, no 
todas las noticias usan el mismo tamaño y tipo de letras. No hay 
patrón de uso de colores, más bien es discrecional. Se trata de usar 
todos los espacios, usando muchas imágenes de diferentes tamaños. 
La estructura siempre se ajusta a la composición de la página. 

Contenido de noticias 

La mayoría es de tema comunitario y social, seguido por política, 
sucesos y economía. En el deporte hay enfoque nacional e 
internacional. Para el espectáculo se redactan noticias de farándula 
nacional e internacional. Se mantiene los espacios para editoriales, 
opinión y lectores. Hay noticias de eventos religiosos. Las imágenes 
acompañan las redacciones. 



 

 
 

Publicidad 

Se pueden encontrar muchas publicidades ocupando páginas 
completas. Sobresalen las de gran tamaño. Las empresas que 
publican son corporaciones, centros comerciales, concesionarias de 
vehículos y mucha variedad de negocios. La mayoría está impresa a 
colores. No tienen ubicación fija, pueden aparecer en cualquier página 
como distractores. 

Uso de fotografías 

La portada tiene uso de muchas fotos, luego a lo largo del desarrollo 
del periódico, se encuentran en casi todas las páginas. Son de 
diversos tamaños. No presentan tipo de censura, porque hay 
imágenes de mujeres semidesnudas. Son a color y con buena 
resolución. 

Clasificados 

Son de todo tipo de anuncios. Su extensión es de al menos cuatro 
páginas y se encuentra identificado con la letra C. En el encabezado 
se observa un pequeño índice de acuerdo al tipo de anuncio. También 
es posible encontrar este tipo de anuncios en algunas partes del 
periódico, pero la imagen de la publicación se da en mayor proporción. 
Los domingos es un folleto adicional, 

Entretenimiento y espectáculo 

Aparecen las historietas de caricaturas reconocidas de la época, 
juegos de intelecto, programación de canales de televisión, cartelera 
de cine, aunque usted no lo crea, un día como hoy. En cuanto a 
espectáculo, hay noticias de personas de la farándula nacional e 
internacional. Hay una página denominada "Social", en ella aparece 
una galería de fotos a color donde aparecen personas importantes de 
la ciudad en algún evento social.  

Anuncios varios 

Se utilizan para noticias pagadas como logros de empresas, 
felicitaciones a particulares, condolencias por fallecimiento de 
personas importantes. Hay casos de empresas para promocionar sus 
logros/productos o requerimientos de personal para trabajar. Hay 
boletines con resultados de juego de lotería. 

Fecha de observación: 04 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 1 hora 30 minutos 

 

 

 

 

  

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

8 - 14 de junio de 2009 

Precio: 
Lunes a viernes $ 0,45, 
sábado: $0,60, domingo 

$0,75. 
Medidas (cm) 

Ancho: 31,5 

Largo: 
55,5 

Número de 
secciones: 

Lunes: 4, martes a viernes: 
3, sábado y domingo: 5. 

Número de 
páginas: 

Lunes: 54, martes: 
32, miércoles: 32, 

jueves: 36, 
viernes: 34, 
sábado: 80, 

domingo: 126. 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

Igual al anterior. En el encabezado, bajo una franja azul, está el 
nombre impreso en color azul. En la esquina superior derecha hay una 
frase célebre. Hay datos generales y la dirección de página web. 
Seguidamente, sobre un fondo de color, hay dos títulos de noticias que 
tienen una pequeña fotografía y una breve descripción. Luego una 
franja celeste aparece como separador. Los titulares son muchos y, en 
su mayoría, están acompañados de imágenes. En la parte inferior hay 
un recuadro denominado Sumario donde hay índice de noticias y 
números ganadores de loterías. En algunos días se hace promoción a 
suplementos. 

Descripción general de las 
secciones 

Hay una primera sección de noticias correspondiente a negocios, 
actualidad país, entre otros. Los encabezados para las secciones Gran 
Guayaquil, Vida y Estilo, Deportes y Clasificados, vienen identificados 
con la inicial en mayúscula respectivamente, haciendo alusión al 
nombre de la sección.  

Estructura de noticias 

Igual al año anterior. Uso de subtítulos, bastante desarrolladas. Son 
pocas las que utilizan una línea fina para dividir la redacción. El tamaño 
es muy variado, no todas las noticias usan el mismo tamaño y tipo de 
letras. No hay patrón de uso de colores, más bien es discrecional. Se 
trata de usar todos los espacios, usando muchas imágenes de 
diferentes tamaños. La estructura siempre se ajusta a la composición 
de la página. 

Contenido de noticias 

Se mantiene como el año anterior. La mayoría es de tema comunitario 
y social, seguido por política, sucesos y economía. En el deporte hay 
enfoque nacional e internacional. Para el espectáculo se redactan 
noticias de farándula nacional e internacional. Se mantiene los 
espacios para editoriales, opinión y lectores. Las imágenes 
acompañan las redacciones. 



 

 
 

Publicidad 

Se pueden encontrar muchas publicidades ocupando páginas 
completas. Sobresalen las de gran tamaño. Las empresas que 
publican son corporaciones, centros comerciales, concesionarias de 
vehículos y mucha variedad de negocios. La mayoría está impresa a 
colores. No tienen ubicación fija, pueden aparecer en cualquier página 
como distractores. 

Uso de fotografías 

La portada tiene uso de muchas fotos, luego a lo largo del desarrollo 
del periódico, se encuentran en casi todas las páginas. Son de 
diversos tamaños. No presentan tipo de censura. Son a color y con 
buena resolución. 

Clasificados 

Son de todo tipo de anuncios. Su extensión es de al menos tres 
páginas y se encuentra identificado con la letra C. En el encabezado 
se observa un pequeño índice de acuerdo al tipo de anuncio. También 
es posible encontrar este tipo de anuncios en algunas partes del 
periódico, pero la imagen de la publicación se da en mayor proporción. 

Entretenimiento y 
espectáculo 

Aparecen las historietas de caricaturas reconocidas de la época, 
juegos de intelecto, programación de canales de televisión, cartelera 
de cine, aunque usted no lo crea, un día como hoy. En cuanto a 
espectáculo, hay noticias de personas de la farándula nacional e 
internacional. Hay una página denominada "Social", en ella aparece 
una galería de fotos a color donde aparecen personas importantes de 
la ciudad en algún evento social.  

Anuncios varios 

Se utilizan para noticias pagadas como logros de empresas, 
felicitaciones a particulares, condolencias por fallecimiento de 
personas importantes. Hay casos de empresas para promocionar sus 
logros/productos o requerimientos de personal para trabajar. Hay 
boletines con resultados de juego de lotería. 

Fecha de observación: 04 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 1 hora 30 minutos 

 

 

 

 

  

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

7 - 13 de junio de 2010 

Precio: 
Lunes a viernes $0,50, 
sábado $0,70, domingo 

$0,85. 
Medidas (cm) 

Ancho: 31 

Largo: 
55 

Número de 
secciones: 

Lunes y viernes: 4, martes 
a jueves: 3, sábado y 

domingo: 5. 

Número de 
páginas: 

Lunes: 54, martes: 
32, miércoles: 34, 

jueves: 40, viernes: 
56, sábado: 88, 
domingo: 136. 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

Igual al anterior. En el encabezado, bajo una franja azul, está el 
nombre impreso en color azul. En la esquina superior derecha hay 
una frase célebre. Hay datos generales y la dirección de página web. 
Seguidamente, sobre un fondo de color, hay dos títulos de noticias 
que tienen una pequeña fotografía y una breve descripción. Luego 
una franja celeste aparece como separador. Los titulares son muchos 
y, en su mayoría, están acompañados de imágenes. En la parte 
inferior hay un recuadro denominado Sumario donde hay índice de 
noticias y números ganadores de loterías. En algunos días se hace 
promoción a suplementos. 

Descripción general de las 
secciones 

Hay una primera sección de noticias correspondiente a negocios, 
actualidad país, entre otros. Los encabezados para las secciones 
Gran Guayaquil, Vida y Estilo, Deportes y Clasificados, vienen 
identificados con la inicial en mayúscula respectivamente, haciendo 
alusión al nombre de la sección. El domingo se anexa el folleto de 
clasificados. 

Estructura de noticias 

Igual al año anterior. Uso de subtítulos, bastante desarrolladas. Son 
pocas las que utilizan una línea fina para dividir la redacción. El 
tamaño es muy variado, no todas las noticias usan el mismo tamaño 
y tipo de letras. No hay patrón de uso de colores, más bien es 
discrecional. Se trata de usar todos los espacios, usando muchas 
imágenes de diferentes tamaños. La estructura siempre se ajusta a la 
composición de la página. 

Contenido de noticias 

Se mantiene como el año anterior. La mayoría es de tema comunitario 
y social, seguido por política, sucesos y economía. En el deporte hay 
enfoque nacional e internacional. Para el espectáculo se redactan 
noticias de farándula nacional e internacional. Se mantiene los 
espacios para editoriales, opinión y lectores. Las imágenes 
acompañan las redacciones. 



 

 
 

Publicidad 

Se pueden encontrar muchas publicidades ocupando páginas 
completas. Sobresalen las de gran tamaño. Las empresas que 
publican son corporaciones, centros comerciales, concesionarias de 
vehículos y mucha variedad de negocios. La mayoría está impresa a 
colores. No tienen ubicación fija, pueden aparecer en cualquier página 
como distractores. 

Uso de fotografías 

La portada tiene uso de muchas fotos, luego a lo largo del desarrollo 
del periódico, se encuentran en casi todas las páginas. Son de 
diversos tamaños. No presentan tipo de censura. Son a color y con 
buena resolución. 

Clasificados 

Son de todo tipo de anuncios. Su extensión es de al menos tres 
páginas de lunes a sábado. En el encabezado se observa un pequeño 
índice de acuerdo al tipo de anuncio. También es posible encontrar 
este tipo de anuncios en algunas partes del periódico, pero la imagen 
de la publicación se da en mayor proporción. Los domingos es un 
folleto adicional. 

Entretenimiento y espectáculo 

Aparecen las historietas de caricaturas reconocidas de la época, 
juegos de intelecto, programación de canales de televisión, cartelera 
de cine, aunque usted no lo crea, un día como hoy. En cuanto a 
espectáculo, hay noticias de personas de la farándula nacional e 
internacional. Hay una página denominada "Social", en ella aparece 
una galería de fotos a color donde aparecen personas importantes de 
la ciudad en algún evento social.  

Anuncios varios 

Se utilizan para noticias pagadas como logros de empresas, 
felicitaciones a particulares, condolencias por fallecimiento de 
personas importantes. Hay casos de empresas para promocionar sus 
logros/productos o requerimientos de personal para trabajar. Hay 
boletines con resultados de juego de lotería. 

Fecha de observación: 04 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 1 hora 30 minutos 

 

 

 

 

 

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

6 - 12 de junio de 2011 

Precio: 

lunes, jueves y viernes 
$0,50, martes y miércoles 

$0,60, sábado $0,70, 
domingo $0,85. 

Medidas (cm) 

Ancho: 31 

Largo: 
55 

Número de 
secciones: 

lunes: 4, martes a viernes: 
3, sábado y domingo: 5. 

Número de 
páginas: 

lunes: 46, martes a 
jueves: 32, viernes: 

34, sábado: 80, 
domingo: 130. 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

En el encabezado, el logotipo es de color azul, se encuentra bajo una 
línea gruesa color azul. Hay parte de los datos generales. Se observa 
una frase célebre en la esquina superior derecha. Se incluye de uno 
a dos titulares poco desarrollados, acompañados de una pequeña 
fotografía y sobre un fondo naranja, plomo o celeste. Culmina con otra 
línea azul un poco más fina. El titular principal no tiene una ubicación 
específica, pero la mayoría aparece desde la mitad inferior de la 
página, representado con una imagen grande Aparece un sumario 
que incluye resumen de las principales noticias por cada sección del 
periódico. En algunos días se hace promoción de fascículos o 
suplementos. Se incluye la dirección de página web del periódico. 

Descripción general de las 
secciones 

Hay una primera sección de noticias correspondiente a negocios, 
actualidad país, entre otros. Los encabezados para las secciones 
Gran Guayaquil, Vida y Estilo y Clasificados, vienen identificados con 
la inicial en mayúscula respectivamente, haciendo alusión al nombre 
de la sección. Los días lunes hay un inserto denominado DXT que 
asemeja un periódico más pequeño. De igual manera sucede con los 
clasificados en algunos días. Los domingos hay más secciones y 
suplementos.  

Estructura de noticias 

Son muy numerosas, la extensión de las noticias es variada, pero se 
aprecia una buena organización con divisiones que facilitan filtrarlas. 
Además, hay uso recurrente de subtítulos y espacios con fondos de 
colores para añadir temas relacionados a la noticia que se desarrolla. 
La franja de color celeste representativa de la portada, aparece 
muchas ocasiones para separar las noticias, aunque de acorde a la 
sección suele cambiar su tonalidad. 

Contenido de noticias 

Se enfocan al componente comunitario y social. No hay mucha 
cobertura sobre noticias de crónica roja, en caso de sucesos de 
fallecimientos no se pierde la formalidad de redacción. Hay poco 
desarrollo internacional, se da importancia a los acontecimientos 
sociales y culturales, se añade también información sobre tecnología. 
El deporte tiene mucha participación. La opinión y los editoriales se 
mantienen. Para acompañar las noticias se observan imágenes, 
pueden ser a color o blanco y negro. Las estadísticas ayudan al 
entendimiento. 



 

 
 

Publicidad 

Presente en la mayoría de las páginas con diversidad de ofertas de 
productos. Casi todas son impresas a color. Son medianamente 
informativa y lo que más resaltan son promociones con porcentajes 
de descuento. El precio de algún bien se aprecia en letras grandes 
para llamar la atención del lector. El periódico hace uso de publicidad 
para promocionar sus suplementos. 

Uso de fotografías 

Hay buena calidad de resolución. Por lo general, en primera plana 
siempre resalta una foto grande en la posición mitad inferior. Cada 
noticia suele estar acompañada de varias fotografías de diferentes 
tamaños y diferentes ubicaciones dentro las páginas. Se hace énfasis 
en el uso de colores a lo largo del desarrollo del periódico. Las 
publicidades en su mayoría sí tienen a color a las fotografías de 
apoyo. 

Clasificados 

Durante la semana de observación, no hay evidencia que siga 
apareciendo como nuevo periódico, pero en menor tamaño. La 
extensión es de máximo tres páginas y se aprovecha para realizar 
publicidad de todo tipo. 

Entretenimiento y espectáculo 

Hay historietas de caricaturas, juegos de intelecto, programación de 
canales de televisión y cartelera de cine. También se presenta una 
agenda de eventos y festivales que ocurrirían durante el mes. Hay una 
página con galería de fotos a color donde aparecen personas 
importantes de la ciudad en algún evento social. 

Anuncios varios 

Se encuentran noticias pagadas como: logros de empresas, 
felicitaciones a particulares, condolencias por fallecimiento de 
personas importantes, invitaciones, recomendaciones, entre otros. 
Según disposiciones del estado hay empresas obligadas a publicar 
rendiciones de cuenta. 

Fecha de observación: 05 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 1 hora 30 minutos 

 

 

 

  

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

11 - 17 de junio de 2012 

Precio: 

Lunes, jueves y viernes 
$0,50, martes y miércoles 

$0,60, sábado: $0,70, 
domingo $0,85. 

Medidas (cm) 
Ancho: 31 

Largo: 55 

Número de 
secciones: 

Lunes: 4, martes a viernes: 
3, sábado y domingo: 5. 

Número de 
páginas: 

Lunes: 44, martes: 
30, miércoles: 32, 

jueves: 30, viernes: 
60, sábado: 74, 
domingo: 126. 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

En el encabezado, el logotipo es de color azul, se encuentra bajo una 
línea gruesa color azul. Hay parte de los datos generales. Se observa 
una frase célebre en la esquina superior derecha. Se incluye de uno 
a dos titulares poco desarrollados, acompañados de una pequeña 
fotografía y sobre un fondo naranja, plomo o celeste. El titular principal 
se ubica en el centro en la mitad superior de la portada, representado 
con una imagen grande. Aparece un sumario que incluye resumen de 
las principales noticias por cada sección del periódico. También 
número ganador de lotería cuando corresponde. En algunos días se 
hace promoción de fascículos o suplementos. Se incluye la dirección 
de página web del periódico. 

Descripción general de las 
secciones 

Hay una primera sección de noticias correspondiente a negocios, 
actualidad país, entre otros. Los encabezados para las secciones 
Gran Guayaquil, Vida y Estilo y Clasificados, vienen identificados con 
la inicial en mayúscula respectivamente, haciendo alusión al nombre 
de la sección. Los días lunes hay un inserto denominado DXT que 
asemeja un periódico más pequeño. De igual manera sucede con los 
clasificados en algunos días. Se añade un suplemento como periódico 
más pequeño, denominado Más Guayaquil. En los domingos hay más 
secciones y suplementos.  

Estructura de noticias 

Son muy numerosas, la extensión de las noticias es variada, pero se 
aprecia una buena organización con divisiones que facilitan filtrarlas. 
Además, hay uso recurrente de subtítulos y espacios con fondos de 
colores para añadir temas relacionados a la noticia que se desarrolla. 
La franja de color celeste representativa de la portada, aparece 
muchas ocasiones para separar las noticias, aunque de acorde a la 
sección suele cambiar su tonalidad. 



 

 
 

Contenido de noticias 

Se enfocan al componente comunitario y social. No hay mucha 
cobertura sobre noticias de crónica roja, en caso de sucesos de 
fallecimientos no se pierde la formalidad de redacción. Hay poco 
desarrollo internacional, se da importancia a los acontecimientos 
sociales y culturales, se añade también información sobre tecnología 
y ecología. El deporte tiene mucha participación. La opinión y los 
editoriales se mantienen. Para acompañar las noticias se observan 
imágenes, pueden ser a color o blanco y negro. Las estadísticas 
ayudan al entendimiento. 

Publicidad 

Presente en la mayoría de las páginas con diversidad de ofertas de 
productos. Casi todas son impresas a color. Son medianamente 
informativa y lo que más resaltan son promociones con porcentajes 
de descuento. El precio de algún bien se aprecia en letras grandes 
para llamar la atención del lector. El periódico hace uso de publicidad 
para promocionar sus suplementos. 

Uso de fotografías 

Hay buena calidad de resolución. Por lo general, en primera plana 
siempre resalta una foto grande en la posición mitad inferior. Cada 
noticia suele estar acompañada de varias fotografías de diferentes 
tamaños y diferentes ubicaciones dentro las páginas. Se hace énfasis 
en el uso de colores a lo largo del desarrollo del periódico. Las 
publicidades en su mayoría sí tienen a color a las fotografías de 
apoyo. 

Clasificados 
Aparece como un suplemento que asemeja un nuevo periódico, pero 
en menor tamaño, ya que su extensión ha incrementado y entre 
páginas se aprovecha para realizar publicidad de productos. 

Entretenimiento y espectáculo 

Hay historietas de caricaturas, juegos de intelecto, programación de 
canales de televisión y cartelera de cine. También se presenta una 
agenda de eventos y festivales que ocurrirían durante el mes. Hay una 
página con galería de fotos a color donde aparecen personas 
importantes de la ciudad en algún evento social. 

Anuncios varios 

Se encuentran noticias pagadas como: logros de empresas, 
felicitaciones a particulares, condolencias por fallecimiento de 
personas importantes, invitaciones, recomendaciones, entre otros. 
Según disposiciones del estado hay empresas obligadas a publicar 
rendiciones de cuenta. 

Fecha de observación: 05 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 1 hora 20 minutos 

 

 

 

 

 



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

17 - 23 de junio de 2013 

Precio: 

lunes y viernes $0,50, 
martes a jueves $0,60, 
sábado $0,70, domingo 

$0,85. 

Medidas (cm) 

Ancho: 30 

Largo: 
56 

Número de 
secciones: 

lunes a viernes: 3, sábado 
y domingo: 5. 

Número de 
páginas: 

lunes: 34, martes a 
viernes: 30, 
sábado: 74, 

domingo:116. 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

En el encabezado, el logotipo es de color azul, se encuentra bajo una 
línea gruesa color azul. Hay parte de los datos generales. Se incluyen 
máximo tres titulares poco desarrollados, acompañados de una 
pequeña fotografía y sobre un fondo naranja. Culmina con otra línea 
azul un poco más fina. El titular principal no tiene espacio ni ubicación 
específica, pero trata de mantenerse sobre la mitad inferior de la 
página, representado con una imagen grande. Aparece un espacio 
denominado "Además", que incluye resumen de las principales 
noticias por cada sección del periódico y la frase célebre se traslada 
a este lugar con el título "Para pensar". Hay el número ganador de la 
lotería y un código de barras en la esquina inferior derecha. En 
algunos días específicos se hace promoción a libros de colección, 
cuyo valor es adicional al costo del ejemplar. Se incluye la dirección 
de página web del periódico. 

Descripción general de las 
secciones 

Dentro de la primera sección hay noticias con respecto a temas de 
actualidad, economía y negocios, el país, entre otros. Se mantiene 
Vida y Estilo, que incorpora entretenimiento y social con galería de 
fotos de eventos de familias reconocidas del medio. Hay un cambio 
respecto a la sección El Gran Guayaquil, ya sólo ocupa una página. 
Sin embargo, los días lunes hay un inserto denominado Más 
Guayaquil, que asemeja un periódico más pequeño. Este caso similar 
sucede con los clasificados que redujo su extensión, pero los días 
domingo aparecen como suplemento en un periódico más pequeño 
con extensión de alrededor de 28 páginas. Aparece con nuevo 
nombre, Clasificados - Autos. Esos días incrementan más secciones.  

Estructura de noticias 

Siguen numerosas, la extensión de las noticias es variada, se pueden 
observar líneas separadoras usadas como divisiones que facilitan 
filtrar los temas. Además, hay uso recurrente de subtítulos y espacios 
con fondos de colores para añadir temas relacionados a la noticia que 
se desarrolla. La franja de color celeste representativa de la portada 
aparece muchas ocasiones para separar las noticias. 



 

 
 

Contenido de noticias 

El componente comunitario y social es muy representativo. No hay 
mucha cobertura sobre noticias de crónica roja, en caso de sucesos 
de fallecimientos no se pierde la formalidad de redacción. Hay poco 
desarrollo internacional, se da importancia a los acontecimientos 
sociales y culturales, se añade también información sobre tecnología, 
bienestar y gastronomía. El deporte tiene mucha participación. La 
opinión y los editoriales se mantienen. Ya se observan temas de 
política bastante desarrollados. Para acompañar las noticias se 
observan imágenes, pueden ser a color o blanco y negro. Hay valores 
exactos de estadísticas que sustentan la redacción. 

Publicidad 

Sobresalen las de mayor tamaño y se encuentran por varias partes de 
las páginas con diversidad de ofertas de productos. Casi todas son 
impresas a color. Son poco informativas, resaltan promociones con 
precios y porcentajes de descuento. Por lo general, las publicidades 
más pequeñas empiezan a aparecer en las últimas páginas. Los 
temas de publicidad se direccionan a oferta de universidades, tarjetas 
de crédito, venta de casas en urbanizaciones, telefonía y promoción a 
páginas de internet, como el caso de una plataforma para las 
reconocidas páginas amarillas. 

Uso de fotografías 

El periódico tiene muchas fotografías, en la mayoría de cada una de 
sus páginas. Tienen buena calidad de resolución. Por lo general, en 
primera plana siempre resalta una foto grande correspondiente al 
titular principal. Cada noticia suele estar acompañada de varias 
fotografías de diferentes tamaños y diferentes ubicaciones dentro las 
páginas. Se hace énfasis en el uso de colores a lo largo del desarrollo 
del periódico. Las publicidades en su mayoría sí tienen a color a las 
fotografías de apoyo. 

Clasificados 

Reduce su extensión de lunes a sábados. En su página 
correspondiente se añade un número telefónico para aquellas 
personas que deseen publicar. Los domingos tiene su propia sección 
impresa en un folleto más pequeño con extensión de alrededor de 28 
páginas. 

Entretenimiento y espectáculo 

Ubicados dentro de Vida y Estilo, hay historietas de cómics 
reconocidos, ejercicios mentales, horóscopo, programación en cines 
y televisión. La galería de eventos sociales es particular de esta 
sección.  

Anuncios varios 

Boletines con resultados de lotería, festivales, aniversarios de 
instituciones, clasificados con un grado de importancia superior. Los 
anuncios de pésames son en poca cantidad, a menos que sea alguien 
reconocido se extiende a dos o tres páginas. 

Fecha de observación: 11 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 45 minutos 

 

 

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

16 - 22 de junio de 2014 

Precio: 
Lunes a viernes $0,60, 
sábado $0,70, domingo 

$0,85. 
Medidas (cm) 

Ancho: 32 

Largo: 
55 

Número de 
secciones: 

lunes a viernes: 3, sábado 
y domingo: 5. 

Número de 
páginas: 

lunes: 34, martes: 
30, miércoles:32, 
jueves:34 viernes: 

36, sábado: 70, 
domingo:122. 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

En el encabezado, el logotipo es de color azul, se encuentra bajo una 
línea gruesa color azul. Hay parte de los datos generales. 
Seguidamente, sobre un fondo naranja, se incluyen máximo dos 
titulares poco desarrollados con una pequeña fotografía y una frase 
célebre a la derecha. Culmina con otra línea azul un poco más fina. El 
titular principal trata de mantenerse sobre la mitad inferior de la 
página, representado con una imagen grande. Aparece un espacio 
denominado "Además", que incluye resumen de las principales 
noticias por cada sección del periódico. Se ve también el número 
ganador de lotto o lotería. Hay un código de barras en la esquina 
inferior derecha. En algunos días específicos se hace promoción a 
suplementos del periódico. Se incluye la dirección de página web del 
periódico. 

Descripción general de las 
secciones 

Dentro de la primera sección hay noticias con respecto a temas de 
actualidad, economía y negocios, el país, entre otros. Se mantiene 
Vida y Estilo, que incorpora entretenimiento y social con galería de 
fotos de eventos de familias reconocidas del medio. La sección El 
Gran Guayaquil sólo ocupa una página. Los clasificados tienen 
extensión de máximo tres páginas, pero los días sábado y domingo 
aparecen como folleto en un periódico más pequeño. 

Estructura de noticias 

Siguen numerosas, la extensión de las noticias es variada, se pueden 
observar líneas separadoras usadas como divisiones que facilitan 
filtrar los temas. Además, hay uso recurrente de subtítulos y espacios 
con fondos de colores para añadir temas relacionados a la noticia que 
se desarrolla. La franja de color celeste representativa de la portada 
aparece muchas ocasiones para separar las noticias. 

Contenido de noticias 

El componente comunitario y social es muy representativo. No hay 
mucha cobertura sobre noticias de crónica roja, en caso de sucesos 
de fallecimientos no se pierde la formalidad de redacción. Hay poco 
desarrollo internacional, se da importancia a los acontecimientos 
sociales y culturales, se añade también información sobre tecnología, 
bienestar y gastronomía. El deporte tiene mucha participación. La 
opinión y los editoriales se mantienen. En Vida y Estilo hay noticias de 
espectáculo internacional. Para acompañar las noticias se observan 
imágenes, pueden ser a color o blanco y negro. Hay gráficos y valores 
exactos de estadísticas que sustentan la redacción. 



 

 
 

Publicidad 

Sobresalen las de mayor tamaño y se encuentran por varias partes de 
las páginas con diversidad de ofertas de productos. Casi todas son 
impresas a color. Son poco informativas, resaltan promociones con 
precios y porcentajes de descuento. Por lo general, las publicidades 
más pequeñas empiezan a aparecer en las últimas páginas. Los 
temas de publicidad se direccionan a vehículos, venta de casas en 
urbanizaciones, telefonía, hogar, bancos y tarjetas de crédito 

Uso de fotografías 

El periódico tiene muchas fotografías, en la mayoría de cada una de 
sus páginas. Tienen buena calidad de resolución. Por lo general, en 
primera plana siempre resalta una foto grande correspondiente al 
titular principal. Cada noticia suele estar acompañada de varias 
fotografías de diferentes tamaños y diferentes ubicaciones dentro las 
páginas. Se hace énfasis en el uso de colores a lo largo del desarrollo 
del periódico. Las publicidades en su mayoría sí tienen a color a las 
fotografías de apoyo. 

Clasificados 
De lunes a viernes su extensión es de un máximo de tres páginas. 
Sábado y domingo es un folleto aparte que asemeja un periódico más 
pequeño con alrededor de 28 páginas. 

Entretenimiento y espectáculo 

Ubicados dentro de Vida y Estilo, hay historietas de cómics 
reconocidos, ejercicios mentales, horóscopo, programación en cines 
y televisión. La galería de eventos sociales es particular de esta 
sección, pero ya no tiene publicación diaria, sino los viernes.  

Anuncios varios 

Boletines con resultados de lotería, festivales, aniversarios de 
instituciones, clasificados con un grado de importancia superior. Los 
anuncios de pésames son en poca cantidad, a menos que sea alguien 
reconocido se extiende a dos o tres páginas. 

Fecha de observación: 11 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 45 minutos 

 

 

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

1 - 7 de junio de 2015 

Precio: 
Lunes a viernes $0,60, 
sábado $0,70, domingo 

$0,85. 
Medidas (cm) 

Ancho: 32 

Largo: 55 

Número de 
secciones: 

lunes a viernes: 3, sábado 
y domingo: 5. 

Número de 
páginas: 

lunes: 30, 
martes a, 
jueves:28, 

viernes: 30, 
sábado: 62, 

domingo:100 
DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

En el encabezado, el logotipo es de color azul, se encuentra bajo una 
línea gruesa color azul. Hay parte de los datos generales. 
Seguidamente, sobre un fondo naranja, se incluyen máximo dos 
titulares poco desarrollados con una pequeña fotografía y una frase 
célebre a la derecha. Culmina con otra línea azul un poco más fina. El 
titular principal trata de mantenerse sobre la mitad inferior de la 
página, representado con una imagen grande. Aparece un espacio 
denominado "Además", que incluye resumen de las principales 
noticias por cada sección del periódico. Se ve también el número 
ganador de lotto o lotería. Hay un código de barras en la esquina 
inferior derecha. En algunos días específicos se hace promoción a 
suplementos del periódico. En este año la página web no se menciona 
en la portada, sino en cada sección correspondiente, y cada sección 
también ya tiene su propia extensión. 

Descripción general de las 
secciones 

Dentro de la primera sección hay noticias con respecto a temas de 
actualidad, economía y negocios, el país, entre otros. Se mantiene 
Vida y Estilo, que incorpora entretenimiento y social con galería de 
fotos de eventos de familias reconocidas del medio. La sección El 
Gran Guayaquil sólo ocupa una página. Los clasificados tienen 
extensión de máximo tres páginas, pero los días sábado y domingo 
aparecen como folleto en un periódico más pequeño. 

Estructura de noticias 

Siguen numerosas, la extensión de las noticias es variada, se pueden 
observar líneas separadoras usadas como divisiones que facilitan 
filtrar los temas. Además, hay uso recurrente de subtítulos y espacios 
con fondos de colores para añadir temas relacionados a la noticia que 
se desarrolla. La franja de color celeste representativa de la portada 
aparece muchas ocasiones para separar las noticias. 

Contenido de noticias 

El componente comunitario y social es muy representativo. No hay 
mucha cobertura sobre noticias de crónica roja, en caso de sucesos 
de fallecimientos no se pierde la formalidad de redacción. Hay poco 
desarrollo internacional, se da importancia a los acontecimientos 
sociales y culturales, se añade también información sobre tecnología, 
bienestar y gastronomía. El deporte tiene mucha participación. La 
opinión y los editoriales se mantienen. En Vida y Estilo hay noticias 
de espectáculo internacional. Para acompañar las noticias se 
observan imágenes, pueden ser a color o blanco y negro. Hay gráficos 
y valores exactos de estadísticas que sustentan la redacción. 



 

 
 

Publicidad 

Sobresalen las de mayor tamaño y se encuentran por varias partes 
de las páginas con diversidad de ofertas de productos. Casi todas son 
impresas a color. Son poco informativas, resaltan promociones con 
precios y porcentajes de descuento. Por lo general, las publicidades 
más pequeñas empiezan a aparecer en las últimas páginas. Los 
temas de publicidad se direccionan a vehículos, venta de casas en 
urbanizaciones, telefonía, hogar, bancos y tarjetas de crédito 

Uso de fotografías 

El periódico tiene muchas fotografías, en la mayoría de cada una de 
sus páginas. Tienen buena calidad de resolución. Por lo general, en 
primera plana siempre resalta una foto grande correspondiente al 
titular principal. Cada noticia suele estar acompañada de varias 
fotografías de diferentes tamaños y diferentes ubicaciones dentro las 
páginas. Se hace énfasis en el uso de colores a lo largo del desarrollo 
del periódico. Las publicidades en su mayoría sí tienen a color a las 
fotografías de apoyo. 

Clasificados 
De lunes a viernes su extensión es de un máximo de tres páginas. 
Sábado y domingo es un folleto aparte que asemeja un periódico más 
pequeño con alrededor de 28 páginas. 

Entretenimiento y espectáculo 

Ubicados dentro de Vida y Estilo, hay historietas de cómics 
reconocidos, ejercicios mentales, horóscopo, programación en cines 
y televisión. La galería de eventos sociales sólo aparece los días 
viernes. 

Anuncios varios 

Boletines con resultados de lotería, festivales, aniversarios de 
instituciones, clasificados con un grado de importancia superior. Los 
anuncios de pésames son en poca cantidad, a menos que sea alguien 
reconocido se extiende a dos o tres páginas. 

Fecha de observación: 11 de agosto de 2021 
Tiempo de duración de la observación: 45 minutos 

 

 

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

6 - 12 junio de 2016 

Precio: 
Lunes a viernes $0,60, 

sábado:  $0,70, domingo 
$1. 

Medidas (cm) 
Ancho: 32 

Largo: 
55 

Número de 
secciones: 

Lunes a viernes: 3, 
sábado: 4, domingo: 5. 

Número de 
páginas: 

no presenta dato 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

Bajo una línea gruesa color azul, en el encabezado, se encuentra el 
logotipo de color azul que tiene una particularidad en la letra O, ya que 
en este año el periódico cumplió 95 años, por lo que en el relleno de 
la letra se incluyó dicha cantidad haciendo alusión a la festividad. Hay 
parte de los datos generales. Seguidamente, sobre un fondo naranja, 
se incluyen máximo dos titulares poco desarrollados con una pequeña 
fotografía y una frase célebre a la derecha. Culminando con otra línea 
azul un poco más fina. El titular principal trata de mantenerse sobre la 
mitad inferior de la página, representado con una imagen grande. 
Aparece un espacio denominado "Además", que incluye resumen de 
las principales noticias por cada sección del periódico. Se ve también 
el número ganador de lotto o lotería. Hay un código de barras. En 
algunos días específicos se hace promoción a suplementos del 
periódico. Tampoco refiere la página web en la portada, sino en cada 
sección correspondiente. 

Descripción general de las 
secciones 

Se mantiene el orden de los temas en la primera sección 
correspondiente a noticias formales. Los deportes, la sección 
Marcador, disminuye en cantidad de páginas. Para el día lunes, las 
secciones Vida y Estilo, Clasificados, El Gran Guayaquil y Cultura sólo 
tienen espacio de una página cada uno, también se incluye un folleto 
tipo revista denominada Más Guayaquil. De ahí se mantienen igual en 
extensión. El día domingo incluye el folleto Clasificados.  

Estructura de noticias 

Hay una reducción mínima en la extensión de las noticias, se pueden 
observar líneas finas y la azul que aparece en la portada, como 
separadoras de ubicación. Además, hay uso recurrente de subtítulos 
y pequeños espacios para añadir temas relacionados a la noticia que 
se desarrolla. Es menos visible las noticias pequeñas en los laterales 
de las páginas. 

Contenido de noticias 

Se mantiene el componente comunitario y social. No hay mucha 
cobertura sobre noticias de crónica roja, no se pierde la formalidad de 
redacción. Hay incremento de desarrollo internacional, se da 
importancia a los acontecimientos sociales y culturales, se añade 
también información sobre tecnología y bienestar. El deporte tiene 
mucha participación. La opinión y los editoriales se mantienen.  Para 
acompañar las noticias se observan imágenes, pueden ser a color o 
blanco y negro. Hay gráficos y valores exactos de estadísticas que 
sustentan la redacción. 



 

 
 

Publicidad 

Sobresalen las de mayor tamaño y se encuentran por varias partes 
de las páginas con diversidad de ofertas de productos. Casi todas son 
impresas a color. Son poco informativas, resaltan promociones con 
precios y porcentajes de descuento. Los temas de publicidad se 
direccionan a vehículos, venta de casas en urbanizaciones, telefonía, 
hogar, bancos, tarjetas de crédito y bienes inmuebles. 

Uso de fotografías 

El periódico tiene muchas fotografías, en la mayoría de cada una de 
sus páginas. Tienen buena calidad de resolución. Por lo general, en 
primera plana siempre resalta una foto grande correspondiente al 
titular principal. Cada noticia suele estar acompañada de varias 
fotografías de diferentes tamaños y diferentes ubicaciones dentro las 
páginas. Se hace énfasis en el uso de colores a lo largo del desarrollo 
del periódico. Las publicidades, en su mayoría, sí tienen a color las 
fotografías de apoyo. 

Clasificados 
De lunes a sábado, la extensión se redujo a una página. El día 
domingo es un folleto aparte que asemeja un periódico más pequeño 
con alrededor de 28 páginas. 

Entretenimiento y espectáculo 

Ubicados dentro de Vida y Estilo, hay historietas de cómics 
reconocidos, ejercicios mentales, horóscopo, programación en cines 
y televisión. En este período de observación ya no hay la galería de 
fotos de eventos sociales. 

Anuncios varios 

Boletines con resultados de lotería, festivales, conciertos, anuncios de 
instituciones, clasificados con un grado de importancia superior. Los 
anuncios de pésames son en poca cantidad, a menos que sea alguien 
reconocido se extiende a dos o tres páginas. 

Fecha de observación: 12 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 30 minutos 

 

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

24 - 30 junio de 2017 

Precio: 
Lunes a viernes $0,60, 

sábado $0,70, domingo $1. 
Medidas (cm) 

Ancho: 31 

Largo: 
55 

Número de 
secciones: 

Lunes a viernes: 3, 
sábado: 4, domingo: 5. 

Número de páginas: 
no presenta 

dato 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

Bajo una línea gruesa color azul, en el encabezado, se encuentra el 
logotipo de color azul. Hay parte de los datos generales. 
Seguidamente, sobre un fondo naranja, se incluyen máximo dos 
titulares poco desarrollados con una pequeña fotografía y una frase 
célebre a la derecha. Culminando con otra línea azul un poco más 
fina. El titular principal trata de mantenerse sobre la mitad inferior de 
la página, representado con una imagen grande. Aparece un espacio 
denominado "Además", que incluye resumen de las principales 
noticias por cada sección del periódico. Se ve también el número 
ganador de lotto o lotería. Hay un código de barras. En algunos días 
específicos se hace promoción a suplementos del periódico. No hay 
referencia de la página web. 

Descripción general de las 
secciones 

En general es igual a los dos últimos años. Se mantiene el orden de 
los temas en la primera sección correspondiente a noticias formales. 
Las secciones: Marcador, Vida y Estilo, Clasificados, El Gran 
Guayaquil y Cultura, ocupan menos páginas. El viernes de esta 
semana se anexó una revista especial de autos. 

Estructura de noticias 

Hay una reducción mínima en la extensión de las noticias, se pueden 
observar líneas finas y la azul que aparece en la portada, como 
separadoras de ubicación. Además, hay uso recurrente de subtítulos 
y pequeños espacios para añadir temas relacionados a la noticia que 
se desarrolla. Es menos visible las noticias pequeñas en los laterales 
de las páginas. 

Contenido de noticias 

Se mantiene el componente comunitario y social. No hay mucha 
cobertura sobre noticias de crónica roja, no se pierde la formalidad de 
redacción. Hay incremento de desarrollo internacional, se da 
importancia a los acontecimientos sociales y culturales, se añade 
también información sobre tecnología y bienestar. El deporte tiene 
mucha participación. La opinión y los editoriales se mantienen.  Para 
acompañar las noticias se observan imágenes, pueden ser a color o 
blanco y negro. Hay gráficos y valores exactos de estadísticas que 
sustentan la redacción. 

Publicidad 

Este año hay publicidad de servicio a domicilio del periódico. 
Sobresalen las imágenes de mayor tamaño y se encuentran por varias 
partes de las páginas con diversidad de ofertas de productos. Casi 
todas son impresas a color. Son poco informativas, resaltan 
promociones con precios y porcentajes de descuento. El tema 
sobresaliente de publicidad es autos. 



 

 
 

Uso de fotografías 

El periódico tiene muchas fotografías, en la mayoría de cada una de 
sus páginas. Tienen buena calidad de resolución. Por lo general, en 
primera plana siempre resalta una foto grande correspondiente al 
titular principal. Cada noticia suele estar acompañada de varias 
fotografías de diferentes tamaños y diferentes ubicaciones dentro las 
páginas. Se hace énfasis en el uso de colores a lo largo del desarrollo 
del periódico. Las publicidades, en su mayoría, sí tienen a color las 
fotografías de apoyo. 

Clasificados 
De lunes a sábado, la extensión se redujo. El día domingo es un folleto 
aparte que asemeja un periódico más pequeño con alrededor de 28 
páginas, y la contraportada tiene algún tema de interés social.  

Entretenimiento y espectáculo 
Ubicados dentro de Vida y Estilo, hay historietas de cómics 
reconocidos, ejercicios mentales, horóscopo, programación en cines 
y televisión. La galería de fotos de eventos sociales ya no aparece. 

Anuncios varios 

Boletines con resultados de lotería, festivales, conciertos, anuncios de 
instituciones, clasificados con un grado de importancia superior. Los 
anuncios de pésames son en poca cantidad, a menos que sea alguien 
reconocido se extiende un poco más. 

Fecha de observación: 12 de agosto de 2021 
Tiempo de duración de la observación: 30 minutos 

 

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

11 - 17 junio de 2018 

Precio: 
Lunes a viernes $0,60, 

sábado $0,70, domingo $1. 
Medidas (cm) 

Ancho: 31 

Largo: 
55 

Número de 
secciones: 

Lunes a viernes: 3, 
sábado: 4, domingo: 5.  

Número de 
páginas: 

no presenta dato 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

Bajo una línea gruesa color azul, en el encabezado, se encuentra el 
logotipo de color azul. Hay parte de los datos generales. 
Seguidamente, sobre un fondo naranja, se incluyen máximo dos 
titulares poco desarrollados con una pequeña fotografía y una frase 
célebre a la derecha. Culminando con otra línea azul un poco más 
fina. El titular principal trata de mantenerse sobre la mitad inferior de 
la página, representado con una imagen grande. Aparece un espacio 
denominado "Además", que incluye resumen de las principales 
noticias por cada sección del periódico. Se ve también el número 
ganador de lotto o lotería. Hay un código de barras.  En algunos días 
específicos se hace promoción a suplementos del periódico. No hay 
referencia de la página web. 

Descripción general de las 
secciones 

En general es igual a los tres últimos años. Se mantiene el orden de 
los temas en la primera sección correspondiente a noticias formales. 
Las secciones: Marcador, Vida y Estilo, Clasificados, El Gran 
Guayaquil y Cultura, ocupan menos páginas.  

Estructura de noticias 

Hay una reducción mínima en la extensión de las noticias, se pueden 
observar líneas finas y la azul que aparece en la portada, como 
separadoras de ubicación. Además, hay uso recurrente de subtítulos 
y pequeños espacios para añadir temas relacionados a la noticia que 
se desarrolla. Es menos visible las noticias pequeñas en los laterales 
de las páginas. 

Contenido de noticias 

Se mantiene el componente comunitario y social. No hay mucha 
cobertura sobre noticias de crónica roja, no se pierde la formalidad de 
redacción. Hay incremento de desarrollo internacional, se da 
importancia a los acontecimientos sociales y culturales, se añade 
también información sobre tecnología y bienestar. El deporte tiene 
mucha participación. La opinión y los editoriales se mantienen 
ocupando dos páginas completas. Para acompañar las noticias se 
observan imágenes, pueden ser a color o blanco y negro. Hay gráficos 
y valores exactos de estadísticas que sustentan la redacción. 



 

 
 

Publicidad 

Hay publicidad de aplicaciones móviles que ofrecen el Club Universo, 
haciendo referencia a las redes sociales Instagram y Twitter. 
Sobresalen las imágenes de mayor tamaño y se encuentran por varias 
partes de las páginas con diversidad de ofertas de productos. Casi 
todas son impresas a color. Son poco informativas, resaltan 
promociones con precios y porcentajes de descuento. El tema 
sobresaliente de publicidad es autos. 

Uso de fotografías 

Por lo general, en primera plana siempre resalta una foto grande 
correspondiente al titular principal, pero el máximo es de dos 
ilustraciones. El periódico tiene muchas fotografías en la mayoría de 
cada una de sus páginas. Tienen buena calidad de resolución. Las 
noticias ya no suelen estar acompañadas de varias fotografías, 
máximo 2 para las de gran extensión. Se hace énfasis en el uso de 
colores a lo largo del desarrollo del periódico. Las publicidades, en su 
mayoría, sí tienen a color las fotografías de apoyo. 

Clasificados 

De lunes a sábado, la extensión se redujo. El día domingo es un folleto 
aparte que asemeja un periódico más pequeño con alrededor de 28 
páginas, y la contraportada tiene algún tema de interés social. En la 
portada se hace promoción a realizar publicaciones y beneficios en 
plataformas digitales. 

Entretenimiento y espectáculo 
Ubicados dentro de Vida y Estilo, hay historietas de cómics 
reconocidos, ejercicios mentales, horóscopo, programación en cines 
y televisión. No hay galería de fotos de eventos sociales. 

Anuncios varios 

Boletines con resultados de lotería, festivales, coleccionables del 
periódico, anuncios de instituciones, clasificados con un grado de 
importancia superior. Los anuncios de pésames son en mínima 
cantidad. 

Fecha de observación: 12 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 30 minutos 

 

 

 

 

 

  

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

24 - 30 de junio de 2019 

Precio: 
Lunes a viernes $0,60, 

sábado $0,70, domingo $1. 
Medidas (cm) 

Ancho: 31 

Largo: 
55 

Número de 
secciones: 

Lunes a viernes: 3, 
sábado: 4, domingo: 5.  

Número de 
páginas: 

no presenta dato 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

Bajo una línea gruesa color azul, en el encabezado, se encuentra el 
logotipo de color azul. Hay parte de los datos generales. 
Seguidamente, sobre un fondo naranja, se incluyen máximo dos 
titulares poco desarrollados con una pequeña fotografía y una frase 
célebre a la derecha. Culminando con otra línea azul un poco más 
fina. El titular principal trata de mantenerse sobre la mitad inferior de 
la página, representado con una imagen grande. Aparece un espacio 
denominado "Además", que incluye resumen de las principales 
noticias por cada sección del periódico. Se ve también el número 
ganador de lotto o lotería. Hay un código de barras.  En algunos días 
específicos se hace promoción a suplementos del periódico. El 
Universo presenta logros en número de lectores del ejemplar físico, 
redes sociales y plataformas. 

Descripción general de las 
secciones 

En general es igual a los cuatro últimos años. Se mantiene el orden 
de los temas en la primera sección correspondiente a noticias 
formales. Las secciones: Marcador, Vida y Estilo, Clasificados, El 
Gran Guayaquil y Cultura, ocupan menos páginas.  

Estructura de noticias 

Hay una reducción mínima en la extensión de las noticias, se pueden 
observar líneas finas y la azul que aparece en la portada, como 
separadoras de ubicación. Además, hay uso recurrente de subtítulos 
y pequeños espacios para añadir temas relacionados a la noticia que 
se desarrolla. Es menos visible las noticias pequeñas en los laterales 
de las páginas. 

Contenido de noticias 

Se mantiene el componente comunitario y social. No hay mucha 
cobertura sobre noticias de crónica roja, no se pierde la formalidad de 
redacción. Hay incremento de desarrollo internacional, se da 
importancia a los acontecimientos sociales y culturales, se añade 
también información sobre tecnología y bienestar. El deporte tiene 
mucha participación. La opinión y los editoriales se mantienen 
ocupando dos páginas completas. Para acompañar las noticias se 
observan imágenes, pueden ser a color o blanco y negro. Hay gráficos 
y valores exactos de estadísticas que sustentan la redacción. 



 

 
 

Publicidad 

Continúan las imágenes de mayor tamaño por varias partes de las 
páginas con diversidad de ofertas de productos. Casi todas son 
impresas a color. Se ofertan beneficios en consumo de comidas 
usando tarjetas de crédito. Hay publicidades de las últimas 
tecnologías. Descuentos en corporaciones y locales de centros 
comerciales con galería de productos. 

Uso de fotografías 

La portada tiene un máximo de dos ilustraciones que sobresalen en 
las noticias principales. Las fotografías, en su mayoría, ocupan un 
poco más del cuarto de página. Tienen buena calidad de resolución. 
Las noticias ya no suelen estar acompañadas de varias fotografías, 
máximo 2 para las de gran extensión. Se hace énfasis en el uso de 
colores a lo largo del desarrollo del periódico. 

Clasificados 

De lunes a sábado, la extensión se redujo. El día domingo es un folleto 
aparte que asemeja un periódico más pequeño con alrededor de 28 
páginas, y la contraportada tiene algún tema de interés social. En la 
portada se hace promoción a realizar publicaciones y beneficios en 
plataformas digitales. 

Entretenimiento y espectáculo 
Ubicados dentro de Vida y Estilo, hay historietas de cómics 
reconocidos, ejercicios mentales, horóscopo, programación en cines 
y televisión. No hay galería de eventos sociales. 

Anuncios varios 

Boletines con resultados de lotería, festivales, coleccionables del 
periódico, anuncios de instituciones, clasificados con un grado de 
importancia superior. Los anuncios de pésames son en mínima 
cantidad. 

Fecha de observación: 13 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 30 minutos 

 

 

 

 

  



 

 
 

FICHA DE OBSERVACIÓN 

Datos 
Generales 

Nombre del periódico: 
El Universo 

Fecha de publicaciones 
observadas: 

22 - 28 de junio de 2020 

Precio: 
Lunes a viernes $0,60, 

sábado $0,70, domingo $1. 
Medidas (cm) 

Ancho: 28 

Largo: 
39,5 

Número de 
secciones: 

no presenta dato 
Número de 
páginas: 

lunes a domingo: 
32 

DETALLE DE OBSERVACIONES 

Descripción general de la 
portada 

Hay cambio de material de impresión, el papel es blanco. Se observa 
una reducción en el tamaño del periódico. En el encabezado hay 
varios datos generales, seguido por el nombre, que luego de varios 
años se imprime en color negro. Bajo éste, hay una sola noticia con 
adelanto de resumen, escrita sobre fondo gris y acompañada de una 
silueta del sujeto protagonista de la noticia. Sólo hay un titular principal 
con su respectiva fotografía de mayor tamaño y los demás titulares 
alrededor sin ilustraciones. Cuando se trata de tópicos de mayor 
realce, la imagen principal suele abarcar desde el encabezado como 
fondo de página. Si el caso lo amerita, por el uso de colores en la foto, 
el nombre El Universo toma tonalidad de color blanco o similares, 
dependiendo de lo que se requiera. La frase célebre, nuevo logo, 
información de redes sociales y código de barras se trasladaron al 
encabezado de la contraportada. 

Descripción general de las 
secciones 

El periódico se presenta como un folleto integrado. No tiene secciones 
como tal. Sin embargo, por páginas se coloca un encabezado con el 
nombre y color designado al tipo de noticias que se van a redactar. Se 
mantiene El país, Seguridad, Gran Guayaquil, Vida y Estilo, Cultura, 
Marcador. Continúa el mismo espacio para Opinión y Lectores. Se 
agrega al final dos páginas para la nueva sección denominada 
Diversión, que tiene el espacio de entretenimiento. En la contraportada 
día a día se redactan un artículo con algún tema social.  

Estructura de noticias 

La mayoría de las noticias tienen gran extensión de redacción y 
ocupan una página completa. Se puede encontrar tres noticias 
independientes como máximo en una página. Si el caso lo amerita se 
puede extender a más subtemas cuando agregan temas relacionados. 
Usan líneas para dividirlas. La letra capital y los subtítulos llevan el 
color respectivo de la sección. 

Contenido de noticias 

Debido a la pandemia del Covid-19, se le dio importancia al tema en 
todos los ejemplares. Mantiene el aspecto comunitario, social, 
deporte, espectáculo y política. Ésta última en menor grado. Las 
noticias más importantes sólo tienen una foto de apoyo. 



 

 
 

Publicidad 

Son pocas páginas que presentan publicidad. Y en esos casos, sólo 
hay una en la parte inferior de la página. Pueden ser artículos 
específicos, clínicas u otros. El Universo utiliza publicidad para ofrecer 
coleccionables y el uso de sus plataformas en internet con redes 
sociales. 

Uso de fotografías 
Ya no se aprecia el uso excesivo de imágenes en las páginas. Casi 
todas son impresas a color. Tienen buena calidad de resolución. Por 
lo general, cada noticia ya sólo tiene una fotografía. 

Clasificados 
Tienen poca participación. Se encuentran en menos de la mitad de 
una página. Se hace énfasis a publicarlos en la plataforma virtual del 
periódico. 

Entretenimiento y 
espectáculo 

Temas de farándula internacional redactados con formalidad. El 
entretenimiento se llama Diversión y contiene aún las historietas de 
Condorito, Mafalda, Olafo y Calvin y Hobbes. También hay horóscopo, 
sudoku, crucigramas, programación de televisión y conversatorio. 

Anuncios varios 
Sólo hay de tipo empresarial, como rendición de cuentas, y de carácter 
judicial. Ya no hay espacio de pésames. 

Fecha de observación: 13 de agosto de 2021 

Tiempo de duración de la observación: 40 minutos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

 

 



 

 
 

APÉNDICE C 

Portadas del periódico El Universo del mes de junio en los últimos 20 años. 
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APÉNDICE D 

Portada y contraportada año 2021. 
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